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Indudablemente, vivimos
tiempos complicados. No
terminabamos de salir de la
pandemia cuando nos hemos
encontrado con una guerra
que ha acarreado numerosas
consecuencias también para
el sector primario. Usted que
esta en constante contacto
con el sector, ;como se esta
viviendo esta situacion en la
que nos consta que el Gobier-
no de Canarias ha intentado
poner su grano de arena ayu-
dando a paliar las graves cir-
cunstancias?

Si, es verdad que han sido
hechos sucesivos y daflinos.
Ademas, entremedio hemos
tenido al volcan de La Palma que
ha afectado de forma importante al
sector primario.

Nuestros esfuerzos se han di-
rigido a resolver estos problemas
puntuales que estamos teniendo,
ademas de seguir con el trabajo
constante y los proyectos de le-
gislatura que habiamos planteado
y que se han retrasado un poco,
porque hemos tenido que lidiar
con todas estas crisis y buscar
soluciones a todos estos hechos
puntuales.

Alicia Vanoostende:
“Necesitamos que la Ley de la
Cadena Alimentaria sea lo mas
transparente y justa posible”

ALICIA VANOOSTENDE

SIMILI
CONSEJERA DE

AGRICULTURA, GANADERIA
Y PESCA DEL GOBIERNO DE
CANARIAS

Ahora, con la guerra de Ucra-
nia, hemos sufrido elevadas su-
bidas de costes, sobre todo en el
sector ganadero, aunque también
estamos empezando a hablar de
subidas de costes en el resto del
sector primario -insumos, pro-
ductos fitosanitarios, agua, elec-
tricidad-. No obstante, es verdad
que el efecto mas importante se
ha producido en la ganaderia, pre-
cisamente porque los forrajes han
subido muchisimo, se han dupli-
cado y, sin duda alguna, el coste

de los forrajes es el mayor coste
que soporta una explotacion, con
lo cual es atin mas grave el efecto
que tiene sobre la misma.
Nosotros, desde el Gobierno de
Canarias, hemos aportado 14 millo-
nes de euros en ayudas y seguimos
trabajando para poder hacer modi-
ficaciones puntuales y mejorarlas.
Hemos otorgado un 20% mas de
ayudas este afio y estamos esperan-
do la autorizacion excepcional de
Bruselas para poder hacer las modi-
ficaciones presupuestarias, buscar

los fondos y poder hacer los pagos
ya mejorados.

¢Como reciben las organi-
zaciones agrarias estas cir-
cunstancias? ;Cuales estan
siendo sus principales de-
mandas?

Sus principales demandas
pasan porque se les compensen
esas subidas de precios y que se
busquen alternativas a esos pro-
ductos. En el caso de la gana-
deria esta claro, hay que buscar
alternativas a los forrajes que

vienen de fuera. Si es verdad que
después de tantos afios de depen-
dencia del exterior es complicado
poder tener produccién local. En
esto también estamos trabajando
con los Cabildos para poner en
marcha proyectos piloto en cada
isla y tener cada vez mas forrajes
propios, pero si es verdad que eso
es un trabajo a medio-largo plazo,
no es un trabajo que resuelva el
problema puntual que tenemos
ahora.

Hace practicamente un
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afo de la erupcion del volcan
de La Palma y uno de los
sectores mas afectados fue
el sector primario, con una
grave implicacion del sector
platanero y del aguacate. Han
sido muchisimos los esfuer-
zos en este sentido. ;Qué le
transmiten en la actualidad
los representantes del sector
primario de esa zona de La
Palma que se ha visto tan
afectada?

La verdad que han sido meses
complicados para todos. Por un
lado, por las fincas afectadas por
la lava y, por otro, por las dificul-
tades para acceder a la zona sur
de la colada.

Algunas fincas no estaban
sepultadas, pero estaban llenas
de ceniza, se ubicaban en zonas
donde ya no habia agua, donde
no habia accesos rapidos, sino
que los agricultores tenian que
hacer viajes de 50 minutos o, in-
cluso, una hora y media, con los
problemas de gases que habian,
con autorizaciones especiales,
habian dias en los que no se podia
acceder...

Ahora parece que se estan
empezando a ver resultados gra-
cias al agua desalada en la que
el Gobierno de Canarias invirtio.
Se esta empezando a plantar la
zona ubicada al sur de la colada,
pero todavia nos queda por de-
lante mucho camino hasta que
podamos tener una garantia del
100% del agua. Estamos teniendo
muchos problemas, las desalado-
ras tienen averias, hay cortes de
aguay los agricultores han tenido
que ingeniarselas con los deposi-
tos de aguas que ya tenian para
solventar estos problemas con
mucho esfuerzo, dedicacion vy,
por supuesto, con mucho coste.

Desde la Administracion tra-
bajamos en compensar las pér-
didas de produccion del sector
platanero, pero también de todos
los demas sectores. Ademas, tra-
bajamos en subvenciones para
recuperar esos cultivos ubicados
al sur de la colada.

¢Hay una fecha estima-
da en la que calculan que se
podra volver a unos niveles
pre-erupcion?

La zona al sur de la colada,
que esta afectada por la ceniza,
esperemos que al cabo de un afio
pueda empezar a producir en can-
tidades importantes. El problema
es la zona que se quedo sepultada
bajo la ceniza, mas de 200 hecta-
reas, que habra que recuperarla.
Se estan haciendo estudios de
viabilidad sobre la recuperacion
de esa zona. Un estudio que que-
remos tener listo para finales de
este aflo o principios del aflo que
viene y, a partir de ahi, habra que
ver cOmo se reconstruye, pero no
tenemos un plazo exacto. No sa-
bemos cuando se podra construir
sobre la lava que esta aun calien-
te, son cuestiones que nos van a

limitar y habra zonas que tendre-
mos que esperar aflos para poder
recuperarlas.

Hace dias usted firmé con
el Ministerio un convenio para
la gestion compartida de la
Reservas Marinas del archi-
piélago. ;Qué va a implicar
este convenio? ;Qué benefi-
cios va a aportar ala gestiony
conservacion de las Reservas
Marinas de Canarias?

La gestion conjunta de las Re-
servas Marinas aporta una mayor
eficiencia y eficacia a la hora de
gestionar. Hay Reservas Marinas
que comprenden aguas interiores
y exteriores y, por tanto, sin esa
gestion conjunta seriamos poco
eficaces.

La Consejeria ha hecho
hincapié en muchas lineas de
trabajo durante estos 3 aiios
y no solo ha intentado ser una
Consejeria que emita ayudas
y subvenciones, sino una
Consejeria que pone en valor
el producto canario y de ahi su
éxito, que se ve con la afluen-
cia de ferias agroalimentarias
como Agrocanarias que no ha
hecho sino cosechar éxitos.
¢Estan satisfechos con esta
linea de trabajo donde se hace
participe al ciudadano y se
genera un vinculo mayor con
el producto canario?

Si. El objetivo era acercar el

producto local al ciudadano, que
lo encontrase el fin de semana
cuando fuera a pasear por la
ciudad y que no tuviese que bus-
carlo, sino que lo encontrara y
que, ademas, fuese llamativo para
que invitase a compartir, a entrar
y a disfrutar.

Yo creo que lo hemos conse-
guido, en un entorno muy amable,
con zonas verdes, zonas para
nifos, zonas de catas, con stands
donde probar productos canarios,
con musica. Lo que queriamos
era que, con la excusa de pasar
un rato agradable con la familia y
los amigos encontrar y poner en
valor al producto local.

Antiguamente, Agrocanarias
era una feria muy orientada al
sector primario, hacia los pro-
ductores, y hemos querido darle
una vuelta, poniendo el foco en
el productor y en el producto.
Antes se hacia en una sola isla,
ahora queremos que sea rotato-
rio, porque entendemos que es
una oportunidad digna de llevar
a todas las islas.

Esta siendo un éxito, es un for-
mato moderno, ameno y, al final,
con la excusa de pasar un rato
agradable, estds en contacto con
el producto local.

Agrocanarias estd enfocada a
los canarios y canarias de las ciu-
dades de nuestras islas.

Hay también una linea de

trabajo con esos productores
y empresarios innovadores.
¢Hay empresas del sector
primario innovadoras en Ca-
narias?

Si. Hay muchisimas empresas
innovadoras en Canarias y este
tipo de eventos sirven de esca-
parate para que se dé a conocer
el uso de productos como, por
ejemplo, el higo pico, con cua-
lidades antioxidantes. Tenemos
que reinventarnos y redescubrir-
los. Forma parte de buscar un
nicho de mercado para cada pro-
ducto, de buscar una oportunidad
de negocio, un producto diferente
y distinto al resto.

Tenemos ayudas para la in-
novacion y el desarrollo, que es
verdad que no son de las mas soli-
citadas, pero resultan interesantes
para aquellas empresas que quie-
ran promover la [+D. Creemos
que por ahi pasa el futuro, por la
calidad y la innovacion.

Cada vez que tenemos la
oportunidad de hablar nom-
bramos este tema que vamos
a comentar ahora y no es otro
que el relevo generacional.
Parece que después delapan-
demia los jéovenes también se
hanacercado al campo, ;seve
un mayor niimero de jovenes
canarios implicados en tra-
bajar en el sector primario?
¢Cuales estan siendo las me-
didas para acentuar que cada
vez sean mas los que decidan
trabajar en esta vertiente?

Por supuesto seguimos pre-
ocupados con la situacion del
relevo generacional, porque la
edad media de las personas que
trabajan en este sector es muy
alta. Y, efectivamente, seguimos
haciendo esfuerzos muy impor-
tantes para atraer a los jovenes a
este mercado. Entendemos que es
un mercado con oportunidades de
negocio, a pesar de las condicio-
nes por las que esta atravesando
ahora, que no son las mejores.

Es verdad que en Canarias es
muy dificil acceder a este merca-
do ante los precios del suelo o del
agua, pero en ese paquete de me-
didas para el acceso al mercado de
jovenes agricultores y ganaderos
vemos como afio tras afio tenemos
mas jovenes que se interesan
por €l

Durante esta
legislatura hemos
hecho de las mayores
inversiones en las in-

fraestructuras de ca-
pacitacion agraria y
delos institutos ma-
ritimo-pesqueros,
promoviendo una
formacién profe-
sional de calidad.
Ademas, este afo
comenzamos con
la formacion dual,
proporcionando
practicas en em-
presas para que

los jovenes puedan acceder al mer-
cado laboral a la par que estudian.

¢Se ve un aumento en el
nimero de alumnos?

Se mantiene constante. Hay
modulos que tienen mas demanda
que otros. Este afio hemos reforza-
do conun aula mas el Instituto Ma-
ritimo-pesquero de Arrecife por la
alta demanda que tenia y vamos
intentando adaptar la formacion a
la realidad del sector.

¢Qué objetivos se marca
esta Consejeria para el ultimo
cuatrimestre del aiio?

En primer lugar, queremos
dejar el Plan Estratégico de Sobe-
rania Alimentaria ya plasmado y
redactado, es un diagnéstico pro-
fundo del sector agroalimentario
de Canarias y tenemos un docu-
mento base que en un mes tendre-
mos consensuado y que sentard las
bases para mejorar la soberania
alimentaria en Canarias.

T

Agrocanarias esta
enfocada a los
canarios y canarias
de las ciudades de
nuestras islas

Esperamos también terminar
la legislatura, por un lado, con los
diagndsticos de regadio que hemos
hecho en cada una de las islas y
por otro lado, con esos planes con
el Gobierno de Espaiia para hacer
inversiones en todas las obras de
interés general historicas que por
fin se estan desbloqueando y van a
ser una realidad.

También queremos dejar el
mayor nimero de explotaciones
ganaderas legalizadas. Hemos
promovido un salto cuantitativo
en las explotaciones ganaderas
legalizadas y es un objetivo de la
legislatura poder ofrecer seguri-
dad juridica a los ganaderos en su
trabajo.

Y, por ultimo, necesitamos que
la Ley de la Cadena Alimentaria
sea lo mas transparente y justa
posible.
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Las confederaciones canarias lanzan la I Edicion del Proyecto
Progresa, en colaboracion con el Servicio Canario de Empleo

1 proximo 5 de octubre arran-

card la I edicion en Canarias

del Proyecto Progresa, una ini-

ciativa puesta en marcha por

CEOE Tenerife y la Confede-

racion Canaria de Empresarios

de Las Palmas con la colaboracion del Go-

bierno de Canarias, que persigue promover

la participacion equilibrada de mujeres y
hombres en puestos de responsabilidad.

La iniciativa tiene como objetivo dotar

a mujeres con alto potencial de las compe-

tencias, herramientas y habilidades necesa-

rias para impulsar su carrera profesional, y

asumir en un futuro puestos de alta respon-
sabilidad en las organizaciones.

El proyecto estd dirigido a empre-
sas comprometidas con la igualdad y la
promocion profesional de las mujeres.
Empresas que identifiquen aquellos perfi-
les que deseen apoyar y potenciar, y que
se comprometan a seguir activamente su
desarrollo.

A partir de este mes de octubre, 30 mu-
jeres de diferentes sectores, perfiles profe-
sionales y empresas referentes de las Islas,
comenzaran este apasionante programa im-
partido por ESADE.

Progresa es mucho mas que un progra-
ma formativo, es un plan de desarrollo indi-
vidual para lideres emergentes que buscan
fortalecer sus competencias, tanto técni-
cascomodeliderazgo. Este proyectointegra
en el programa formativo un plan de desa-
rrollo (autoevaluacion, autoconocimiento y
plan de accion), que se elabora a través de
una metodologia muy consolidada, con el
acompafiamiento de un Coach profesional
y con un proceso de mentorizacion cruzada.

El programa tiene un formato blended
y constara de 3 modulos formativos pre-
senciales, una plataforma para el desarro-

llo del plan de desarrollo individualizado
(LEAD), sesiones de coaching y para fi-
nalizar un proceso de mentorizacién de 6
sesiones.

Lo mas importante de Progresa, no son
los objetivos ni el planteamiento, sino el
proceso de transformacion y mejora de las
participantes y su alto nivel de satisfaccion
tras el paso por el mismo.

Esta serd la I edicion del Proyecto Pro-
gresa en Canarias y la V a nivel nacional de
un programa ya consolidado, por el que han
pasado mas de 350 mujeres, en las cuatro
ediciones celebradas.

‘Mercadoas
AT

f%gnaderaa Y

Te invitamos a consumir productos KMO de tu isla de Gran Canaria,
producidos con carino y vendidos por los propios productores.
Estamos en La Granja Experimental de Arucas y en la plaza de los
Algodoneros (Vecindario) cada 15 dias.

:'3‘ Mira las fechas de mercado en nuestras redes sociales

" Ndmercadosagrariosgrancanaria@gmail.com (§) 628 668 192
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La CCE pone en marcha el
programa MRR para impulsar la
economia verde y la digitalizacion

1 Instituto Nacional de Estadistica
establecio en 2019 que las activi-
dades vinculadas a la proteccion
del medio ambiente y la gestion
de recursos naturales representa-
ron el 1,78% del total de la eco-
nomia. A pesar de ser un porcentaje pequeio,
comparado con otros sectores, tiene un valor
agregado bruto de mas de 26 mil millones
de euros, generando en ese entonces mas de
327 mil puestos de trabajo. Precisamente, la
creacion de empleo en este sector es uno de
los pilares en los que se apoya la Comision

Europea, que ha afirmado que puede crear
52 mil puestos de trabajo en Espaiia en los
proximos afos.

Sin embargo, en lo que respecta a la trans-
formacion digital en Espafia, el 69% de las
empresas ha realizado algtn tipo de trans-
formacion digital. En Canarias el porcentaje
de empresas que han adoptado alguna de las
soluciones digitales que oftrece el “kit digital”
es del 40%. Segtn informoé Red.es, en el ar-
chipiélago ya han solicitado el kit digital 1.145
empresas a fecha de junio 2022.

De los datos anteriores se deriva la exis-

tencia de oportunidades no explotadas dentro
de los sectores medioambientales y recursos
naturales debido a la escasez de competidores
y auna serie de desconocimientos de tales ma-
terias que han dado lugar a que sea un mercado
poco atendido. Cobra importancia conocer
normativa, ventajas de la economia circular,
formacion sobre estas materias e incluso su
conexion con la digitalizacion. Por lo que el
desarrollo de las ideas de negocios vincula-
das a la sostenibilidad da una imagen positiva
de aquellas personas que fomentan el uso de
medidas respetuosas con el medio ambiente.

SO0 Y gratuito para

Sin embargo, la transformacion
digital estda mas consolidada en las
empresas; las que vienen aplican-
do este tipo de soluciones reflejan
la eficiencia que ello repercute en
sus negocios y buscan una mejora
continua. Aquellas que ain no han
incorporado ninglin tipo de medida
digital estan perdiendo la oportuni-
dad de aumentar su competitividad.

Con el fin de potenciar estos
sectores, la Confederacion Cana-
ria de Empresarios ha puesto en
marcha, en colaboracién con el
Servicio Canario de Empleo y fi-
nanciado por los fondos europeos
Next Generation, un programa de
emprendimiento para promover el
reequilibrio territorial y la equidad,
al que pueden acogerse tanto em-
presas creadas como personas que
desean poner en marcha proyectos
empresariales en los ambitos de la
economia verde y/o digital.

Con esta iniciativa, la CCE ofre-
cera un servicio integral de asesora-
miento, acompafiamiento y puesta
en marcha a través de un itinerario
personalizado mediante el cual se
trabaja el modelo de negocio, la forma juridica
y el proceso de emprendimiento, asi como la
realizacion de acciones colectivas, jornadas
y networking que enriqueceran este proceso
emprendedor.

Acogerse a este programa, durante los
proximos afios beneficiara no solo a la socie-
dad sino también a la propia persona empren-
dedora en aspectos como ahorro energético,
adquisicion de un perfil responsable con el
medio ambiente, aprovechar los beneficios
econdmicos del reciclaje y de la economia
circular.

En el caso de la CCE, su programa incluye
ademas un itinerario digital con el que valorar
la implantacion de soluciones que potencien
la estrategia de publicidad en redes sociales,
reduccion de tramites a través de vias telema-
ticas, venta online y mejor gestion del servicio
al cliente, entre otros.

Las personas que ya estan participando en
este programa, han contactado con el servicio
através del teléfono 928 38 35 00 o através del
correo electronico emprendecce@ccelpa.org

La idea de este programa es trasladar los
beneficios de la economia verde y la trans-
formacion digital a través de nuestro asesora-
miento y acompafiamiento.

rcRRERA

BODEGA

Teléfono: +34 687 82 87 26
info@bodegasferrera.com
www.bodegasferrera.es

Calle Norte, 44 - 38550 Arafo
Santa Cruz de Tenerife, Espafia

VINOS DE ALTURA

ARAFO - TENERIFE - ISLAS CANARIAS
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Tenerife, epicentro de las licitaciones
Internacionales para las empresas espanolas

» Camara y Cabildo atraeran a empresas de todo el pais al 7° Encuentro de Empresas

Licitadoras Espafolas los dias

f~o

Encuentro de
Empresas Licitadoras
Espanolas

18y 19 de octubre

18y 19 de octubre
Tenerife, Islas Canarias

Organiza:

Patrocina:

tererifef K CaixaBank

enerife se convertira en un
punto de referencia para las
empresas de todo el pais in-
teresadas en las licitaciones
internacionales. Los proxi-
mos dias 18 y 19 de octubre

IBERIA""’

tendra lugar el 7° Encuentro de Empresas
Licitadoras Espafiolas, un evento de ambito
nacional que Camara y Cabildo traen a la
isla de Tenerife. Al encuentro asistirdn mas
de un centenar de empresas de todas las
regiones del pais interesadas en la parti-

cipacion de concursos
publicos internaciona-
les, ademas de repre-
sentantes de organis-
mos financiadores que
daran las claves de los
proximos concursos
publicos que esta pre-
visto licitar a dos afios
vista.

El presidente del
Cabildo de Tenerife,
Pedro Martin, destaca
la importancia de con-
vertir a la isla en foco
para el mercado de
las licitaciones. Para
Martin, el encuentro
supone un impulso
“para ayudar a la in-
ternacionalizacion del
tejido empresarial ti-
nerfefio. Para favore-
cer que nuestras pymes
y grandes empresas
obtengan informacion
de nivel sobre el mer-
cado de las licitacio-
nes internacionales y
propiciar que puedan
formar alianzas, co-
laborar en proyectos
y presentar propuestas
competitivas”. Martin
resalta, ademas, “los
buenos resultados del
programa Tenerife
Licita, que el Cabildo financia con 94.000
euros este afio, en el que colabora con la
Céamara de Comercio, que ha convertido a
la isla en referente a nivel nacional entre las
empresas licitadoras”.

Para Santiago Sesé, presidente de la

Camara de Comercio de Santa Cruz de
Tenerife, “gracias al esfuerzo conjunto de
Camara y Cabildo fomentaremos el con-
tacto directo tanto con las personas que or-
ganizan los concursos publicos como con
otras empresas que les permitirdan dar el
salto de forma conjunta. No hay que olvi-
dar que el mercado multilateral mueve mas
de 120.000 millones de euros cada afio, y
que conseguir que cualquier empresa pueda
convertirse en proveedor de la ONU o del
Banco Mundial, por citar algunos ejem-
plos, es todo un éxito tanto para las empre-
sas como para nuestras instituciones”.

Por su parte, la consejera delegada de
Accion Exterior, Liskel Alvarez, subraya
“el trabajo que venimos realizando desde el
Cabildo de Tenerife, junto a la institucion
cameral, en nuestra apuesta por Africa, asi
como Latinoamérica, para favorecer que
nuestras empresas puedan abrirse a estos
mercados”.

Este evento, de periodicidad anual, con-
tara en la edicion de 2022 con representan-
tes de distintos organismos multilaterales
como el Banco Mundial, la Comisién Eu-
ropea, el Banco Europeo de Inversiones
y el Banco Africano de Desarrollo, entre
otros. Ademas, los asistentes podran soli-
citar reuniones bilaterales tanto con dichos
representantes como con otras empresas,
con el objetivo de poder cerrar acuerdos
y maximizar sus opciones de éxito al pre-
sentar ofertas mas competitivas de manera
conjunta.

Ademas, la edicion de este afo aporta
dos grandes novedades. Por un lado, se ce-
lebrara la entrega de los Premios a las Me-
jores Empresas Licitadoras Espafiolas, que
con un total de 12 categorias reconocera
el mérito y el buen hacer de empresarios
de todo el pais. Y por otro lado, el segun-
do dia del evento se celebraran diferentes
mesas de trabajo orientadas a un perfil mas
técnico, para tratar temas de especial rele-
vancia en las licitaciones internacionales
en sectores como Turismo, Energia, Agua,
TICs o Ingenieria.

Ctra. General Villaflor. La Escalona.
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La CCE y la Camara de Comercio de Gran Canaria
firman un Convenio de Colaboracion para promover
las relaciones institucionales entre ambas

| presidente de la Camara Ofi-
cial de Comercio, Industria,
Servicios y Navegacion de
Gran Canaria, Luis Padron, y
presidente de la Confederacion
Canaria de Empresarios, Pedro
Ortega, han firmado un convenio con el ob-

CONFEDERACION
CANARIA DE
EMPRESARIOS

jetivo de establecer lineas de colaboracion
que permitan promover el acercamiento y
la vinculacidon entre ambas instituciones,
asi como la unidad e integracién empresa-
rial y el desarrollo econdmico y social de
Canarias.

El acuerdo busca reactivar la coordina-

cién institu-
cional y aunar
esfuerzos en la
ejecucion de
las funciones
de cada una
de ellas. En
tal sentido, se
pretende dise-
far las lineas
estratégicas
de promocion
empresarial y
de la economia de Cran Canaria, asi como
de la participacion conjunta en aquellas ini-
ciativas, programas y medidas que se fijen
a tal efecto. Con el objeto de conseguir una
amplia colaboracion, ambas instituciones
invitaran al presidente de la otra a asistir a las
sesiones de sus respectivos Comités Ejecu-

| ) El acuerdo tiene como objetivo
trabajar conjuntamente por la unidad
empresarial de Gran Canaria

tivos, sus principales drganos de gobierno.

Ambos presidentes, que pusieron en
valor el esfuerzo que estan realizando las
empresas, coincidieron al afirmar que a
través de la cooperacion y efectividad de
las acciones desarrolladas por cada una de
las instituciones, el convenio pretende ser
una herramienta estratégica para el fomento
de la actividad econdmica y la innovacion,
asi como para la mejora competitiva de las
empresas de Gran Canaria

En el acto de firma también estuvieron
presentes el vicepresidente ejecutivo de la
Confederacion Canaria de Empresarios,
José Cristobal; la vicepresidentade la CCE y
también de la Camara, Maria de la Salud Gil;
ademas de los vicepresidentes de la Camara
de Comercio de Gran Canaria, Santiago de
Armas y Manuel Santana; y la secretaria
general de la Camara, Pilar Alcaide.
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Cumbres de Abona dispone de las mas modernas
instalaciones para la elaboracion, conservacion y
embotellado de los vinos que produce.

Ademas, evoluciona con un nuevo proyecto:

el primer aceite de oliva de Tenerife.

Camino del Viso, s.n.

Teguedite — Arico
Tel. 922 76 86 04

www.cumbresdeabona.es
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La demonizacion de la mujer por la baja natalidad

a baja natalidad es un problema, de eso a nadie

le cabe duda. Y este es un problema al que nos

enfrentamos desde hace tiempo, a pesar de que

es ahora cuando comenzamos a echarnos las

manos a la cabeza. No hay mas prueba que ver

como hay colegios que clausuran aulas de in-
fantil por la sencilla razén de que no hay nifios, no hay
matriculas. Hace afios nos preocupaba que no existiera plaza
para nuestros hijos en el centro elegido, hoy clamamos para
que no cierre por la falta de alumnos.

Es este el punto en el que, aquellos que altn estamos
en edad de contribuir con nuestros impuestos mediante la
cotizacion, vemos como una posible realidad aquella vieja
amenaza que hablaba de la posibilidad de que no cobraremos
una pension de jubilacion cuando toque. Al menos la de
caracter publico. Y, claro, ahora buscamos culpables e im-
provisamos medidas que poco contribuiran con el aumento
de embarazos deseados que creen futuros trabajadores.

No hace muchos dias, mis incrédulos ojos leian incluso
un articulo que, lejos de aportar una vision constructiva de
la situacion, culpabilizaba a la mujer. Como no, otra vez.
Demonizaba al género femenino por aquello de que ahora
las mujeres nos preocupabamos por ir al gimnasio y cuidar a
un perro, por ascender profesionalmente, (tal y como lo han

hecho los hombres durante siglos), en vez de dedicarnos a
la <<honrosisima>> tarea de obedecer a nuestros maridos
y procrear.

No voy a dedicar un segundo mas en analizar y criticar
tan abominables declaraciones, fuera de toda sensatez, ni
tan siquiera pensar en los motivos que lleva a un medio de
comunicacion actual acceder a publicar esas letras. Pero si
expreso mi sorpresa y tristeza porque nuevamente ponemos
a la mujer en el foco del conflicto y en la direccion del dedo
acusador. ;De verdad es responsabilidad del género feme-
nino la baja natalidad? Jamas pensé que nos enfrentariamos
a este debate.

Labajanatalidad es un problema, gravisimo, y que puede
poner en jaque el futuro de nuestra economia, pero en ningun
caso se solucionara presionando a las mujeres a tener hijos
y a dejar de lado su crecimiento personal y profesional ;De
verdad nadie ha pensado en que lo que necesitamos es un
plan efectivo de conciliacién? Es absolutamente necesario
crear un contexto que invite a ampliar la familia mientras
se compatibiliza con el sostenimiento de las aspiraciones
individuales y, sefiores mios, €so a veces es practicamente
imposible. No pueden ponernos entre la espada y la pared
y obligarnos a elegir entre ser madres o crecer profesional-
mente porque, sintiéndolo mucho, hoy muchas se inclina-

rian por la segunda opcion.

Hacer compatible una y otra opcion es el reto, aplicar
medidas que, de verdad, favorezcan la natalidad. Ayudar a
que autonomas y empresarias también puedan tener hijos
y que ello no implique el cierre 0 merma de sus empresas.
Atraer madres a las universidades, que vean con sus propios
0jos que es posible seguir formandose después de dar a luz,
que no todo acaba ahi.

Favorecer la conciliacion laboral a través de colegios y
ludotecas, generando una oferta complementaria que com-
patibilice el cuidado de niflos con los horarios laborales.
Que ninguna familia deje de tener hijos porque no tienen
ayuda para cuidar de ellos mientras trabajan. Ofrecer mas
ayudas a las empresas para que ninguna mujer piense que
un embarazo implica la pérdida de su puesto de trabajo.
Generar un programa de ayudas econdmicas para que tener
descendencia no implique un abismo econémico.

Demostradnos que podemos ser madres, pero también
empresarias, trabajadoras, estudiantes. Ayudadnos, de
verdad, a ser mujeres que quieren ser madres sin renunciar
anada a lo que, como seres humanos, aspiramos.

Montserrat Hernandez
Directora de Tribuna de Canarias

Un ano despues del

Cumbre Vieja

Aunque tampoco podemos olvidarnos que
cualquier alteracion a palmeros y palmeras
les hacen estar constantemente en la reta-
guardia.

En el documental que nos recordaba esos
meses de desolacion, nos hablaban de los
diferentes volcanes, donde el Teide, dentro
de esa gran belleza que la naturaleza dibujo
tras una erupcion volcanica, se encuentra

1 19 de septiembre se cumplia
un aio de la erupcion del volcan
Cumbre Vieja.

Tuve la ocasion de visitar la
isla en el mes de agosto y ver las
consecuencias de los estragos de

la isla.

Zonas totalmente calcinadas, carreteras
aun sin poder ser utilizadas, casas vacias en
las que sus habitantes un afio después no han
podido recuperar.

No estan solos, y de hecho las ayudas y
reaccion del gobierno autonémico como el
de la nacion no han parado en este afio.

Si, es facil tener esa vision estando fuera,
pero estaran de acuerdo conmigo que es muy
complicado levantar una isla en la que el
volcan con sus rugidos arrasaba con todo lo
que se le ponia por el camino.

No son momentos de politizar, y mucho
menos de utilizar las tragedias para ganar
puntos de cara a las elecciones.

Hay opiniones de todo tipo. Que, si van
lentos, que, si todavia no pueden recuperar
sus viviendas, etcétera.

Seguimos sin entender que estamos en
tierras volcanicas. Que debajo de nuestras
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casas tenemos tierras volcanicas, que las
desgracia nos encogio el alma a todos La
naturaleza nos lo recordé y como muchos
expertos nos dicen, esto debe servir para que
sepamos donde edificamos, las consecuen-
cias de vivir en zonas volcanicas y la impor-
tancia de cuidar nuestro medio ambiente sin
utilizar zonas de mayor riesgo.

Si especialistas volcanicos han recorda-
do estos dias los tres meses de rugidos y des-
truccion de gran parte de una isla, no menos
importante ha sido el papel que han jugado
periodistas graficos, como es el caso del pe-
riodista grafico Rafael Avero, nos decia en el
programa de radio que dirijo cada semana,
donde nos contaba lo que vivi6 alli. Nunca
mejor dicho una imagen valié mas que mil
palabras. Frase recordada otro fotdgrafo,
Miguel Hernandez Sanchez, asi como el pe-
riodista Rafael Lutzardo.

Me pregunto si en este afio se le ha dado
la importancia y la gran valia de todas las
personas desde diferentes profesiones, es-
tuvieron ahi dia tras dia manteniéndonos
informados.

Un afio después La Palma se convertia de
nuevo en un punto negro debido al temporal

OPINION
ANA VEGA

en el que las lluvias han hecho estragos en
diferentes puntos de las islas, convirtiendo
entre otras islas a La Palma con el seméforo
r0jo.

Las cenizas podian ser arrastradas por las
lluvias, pero por suerte eso no ha ocurrido y
las nuevas tensiones se han ido disipando.
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una bomba nuclear. Y no, no es cuestion
de que dramaticen o exageren, quienes se
creen estar por encima incluso de auténticos
cientificos y se niegan a ver la realidad. Y
la realidad es esa, dentro de un volcan se
esconde una bomba que cuando despierta
no tiene pasion.

Con esto quiero hacer ver la importancia
que tiene no retar a la naturaleza, la impor-
tancia de cuidar lo que tenemos, no masificar
terrenos que son un peligro por estar una
zona volcanica como todas las islas.

Cambio climatico, lluvias torrenciales
que aparecen y que por suerte han servido
de momento para limpiar la atmosfera y que
nuestros barrancos se conviertan en casca-
das de aguas claras que haran que nuestros
campos estén preparados para sembrar y
dejar que después de este otofio e invierno,
den paso a una proxima primavera llena de
colores que resaltaran después de mucho
tiempo sin verlos asi.

Un aflo después del Cumbre Vieja nos
toca seguir apoyando a nuestros palmeros y
que la bien llamada Isla Bonita siga su curso
en donde la belleza, jamas perdida sea atin
mas bella.

Contacto: publicidad@tribunadecanarias.es
redaccion@tribunadecanarias.es
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1 pasado 27 de sep-

tiembre los principales

directivos y empresa-

rios de Canarias se

dieron cita en el Hotel

Europe Villa Cortés,
situado en la isla de Tenerife, para
asistir al exclusivo evento organi-
zado por JH Asesores Financieros.
La segunda edicion de este foro, al
cual acudieron mas de doscientas
personas, contd con un invitado
de excepcion, José Maria Aznar,
expresidente del Gobierno, el cual
imparti6 una conferencia bajo el
titulo ‘La situacion actual de la eco-
nomiay politica espafiola’en la que
trat6 de realizar un analisis exhaus-
tivo de la situacion economica y
politica de los ultimos afios hasta
la actualidad, siempre en linea con
su doctrina liberal.

Tras la misma, el reconoci-
do periodista Gonzalo Castaiieda
moder6 un enriquecedor debate
donde Aznar pudo contestar a di-
versas cuestiones con las que se
profundiz6 atin mas en las y que
sirvieron para que el expresidente
desaconsejara la imposicion de
impuestos excesivos y donde
se mostrd convencido de
la necesidad de que
Espafia se embarque
en una reforma
fiscal eficiente que
estimule la eco-
nomia y no la as-
fixie. Asimismo,
tuvo palabras de
apoyo para Alber-
to Nuiiez Feijoo,
al que ve como el
lider indiscutible que
el pais necesita.

JH Asesores Finan-
cieros y Bancarios, con
su fundador y socio-fundador,
siguen de esta manera su linea im-
parable de crecimiento y posicio-
namiento en el archipiélago gene-
rando valor para sus clientes y los

Top
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JH Asesores Financleros y Bancarios
reune a empresarios y directivos de
Canarlas en torno a José Maria Aznar

IS EmeTCus

boww jorgehodgson.co- empresa-
— rios y direc-
tivos de las islas

con eventos exclusivos y del mas
alto nivel. Este segundo foro viene
a acompaiar a otros eventos reali-

» El reconocido despacho confirmé un nuevo éxito en su Il Foro
al que asistio el expresidente José Maria Aznar

zados por el despacho profesional,
como las recordadas ‘JH Talks’, y
los ‘JH Master Class’ donde se han
dado cita personalidades de la talla
de Mario Conde o Emilio Durd.
Jorge Hodgson lidera un

equipo que asesora a las principales
compaiiias de Canarias y que, tras
cinco aflos de recorrido, de posicio-
na como el despacho profesional
de referencia con un servicio de
asesoria financiera y bancaria que

han propiciado el crecimiento de
empresas de las islas. Trabajo que
ha sido reconocido con numerosos
reconocimientos, entre los que esta
el premio CEPYME Espafia, como
empresario auténomo del afio.
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ndiasi,y

otro tam-

bién, apa-

rece en

los infor-

mativos
alguna noticia relacionada
con el mercado eléctri-
CO que nos anuncia una
nueva subida de precios o
la puesta en marcha de un
nuevo paquete de medidas
imaginativas por parte del
Gobierno para disminuir
el consumo.

Vaya por delante que
no me considero ningun
experto en el tema, asi
que asisto a los aconteci-
mientos como la mayoria
de las personas a las que
no nos queda otra, mas
que recibir la informacion
y sufrir las consecuencias,
eso si, acumulando una
preocupacion que hoy me
gustaria compartir.

En muy poco tiempo
la electricidad ha ganado
la partida a otras fuentes
de energia que, con nor-
malidad, habitaban en
nuestras casas, como por
ejemplo el gas. Muchos de
los jovenes que nacieron
con el nuevo milenio sélo han conocido
la vitroceramica, el horno eléctrico, el la-
vavajillas, la secadora, el termo eléctrico,
estufas, microondas... y un sinfin de peque-
fios electrodomésticos que se enchufan a la
corriente y nos hacen la vida un poco mas
comoda. En Canarias, al igual que en otros
muchos lugares, hace ya unos cuantos afios
que la electricidad desterré a la bombona
de butano.

Y asi fue como vimos desaparecer de
nuestras calles los camiones de los reparti-
dores de bombonas de gas y decidimos, sin
pensarlo demasiado, que en nuestros hoga-
res solo necesitabamos una unica fuente
de energia: la electricidad. Aparentemente,
el movimiento fue ganador y hoy nadie se
plantea dar un paso atras.

Pero ahora la electricidad tiene otro
frente abierto del que también quiere salir
vencedora y no es otro que el de la movili-
dad. Cada dia son mas los vehiculos eléc-
tricos que circulan por nuestras carreteras
y los fabricantes se afanan en posicionarse
lo mejor posible para ir ganando cuota de
mercado.

Y todo ello con el apoyo de Bruselas
donde el Parlamento Europeo aprobd hace
unos meses la propuesta de la Comision
Europea que pretende prohibir en 2035 la
venta, en el territorio comunitario, de vehi-
culos nuevos equipados con cualquier tipo
de motor de combustion.

Es en este punto donde las personas
que no entendemos demasiado del tema,
atamos cabos y empezamos a no compren-
der a donde nos llevara todo esto porque,
ahora si, estamos poniendo nuestras vidas
en las manos de las compaiiias eléctricas,
para la mayoria de nosotros, unas grandes
desconocidas.

La verdad es que todo lo rodea a las
eléctricas esta envuelto de algo difuso
que hace que para el ciudadano de a pie le
resulte bastante complicado de entender.

Octubre 2022
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Todo al rojo. ;Y si

nos equivocamos?

Hace unos afios que empezamos a escuchar
hablar sobre el mercado libre de la energia.
El usuario final no alcanza a comprender
muy bien como funciona, pero sin darse
cuenta también ha terminado formando
parte de este circo. Todavia nos seguimos
sorprendiendo cuando en las noticias anun-
cian que “manana de 11 a 12 el precio del
megavatio alcanzara su maximo pico” sin
saber muy bien los motivos o las métricas,
pero sufriéndolo en el bolsillo.

Por otro lado, y aunque cada vez menos
con menos frecuencia, cada cierto tiempo
seguimos padeciendo algiin cero energé-
tico que nos mantiene unas cuantas horas
desconectados del mundo, y es que con la
tecnologia e instalaciones actuales resul-
ta casi imposible garantizar el suministro
7x24x365.

Y es en este escenario lleno de incerti-
dumbres donde el vehiculo eléctrico irrum-
pe con fuerza y promete hacerse, en menos
de lo que nos imaginamos, con el parque
movil de Europa. En la practica, veremos
como desapareceran las gasolineras al igual
que desaparecieron los camiones repartido-
res del gas de nuestras calles y cargaremos
los coches, si todo va seglin lo previsto, en
nuestros garajes.

OPINION

JORGE ALONSO
ClO DE VELORCIOS GROUP

© Jorge Alonso
O @ijalonso_VG
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Contado asi suena de maravilla pero,
[seremos capaces de generar la energia
eléctrica suficiente, especialmente en Ca-
narias, para abastecer a toda la poblacion y
ademas a nuestro parque mévil? ;Es viable
adaptar los aparcamientos de nuestros edi-
ficios para que todas las plazas tengan un
cargador que, ademas, esté conectado con
el contador de nuestra vivienda? ;Podre-
mos asumir los tiempos de carga de las ba-
terias que son, légicamente, mayores que
un repostaje en la gasolinera?

Demasiadas preguntas pendientes de
contestar para querer ir tan rapido en un
tema en el que nos jugamos mucho. Veamos
qué estan haciendo otros paises para con-
trastar la eficacia de la estrategia europea.
Mientras el viejo continente se centra en
la electricidad, Japon apuesta por carbu-
rantes limpios. Recientemente Daihatsu,
ENEOS, Subaru, Suzuki, Toyota y Toyota
Tsusho han puesto en marcha un proyecto
para desarrollar bioetanol neutro en carbo-
no a partir de biomasa mediante el uso de
CO2, hidrégeno y oxigeno. Japon cree en
un futuro “multienergia” y hace una apues-
ta decidida tanto por el hidréogeno como por
los biocarburantes.

(Se equivocan los japoneses o los euro-
peos? ;Qué intereses hay detras de cada una
de las dos estrategias? ; Como nos afectaran
estos movimientos a los consumidores fina-
les? (Es el momento de comprar un coche
eléctrico o es mejor apurar los plazos?

Europa ha definido su estrategia marca-
da por el lobby de las eléctricas y ha fijado
unos plazos muy cortos para unos cambios
de gran impacto. Son muchas las incogni-
tas que aun quedan por resolver y todavia
no somos capaces de ver con claridad en
qué se traducira todo esto para el consu-
midor final. Lo tnico cierto es que Europa
ha apostado todo al rojo, ;y si nos estamos
equivocando?
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Estafas por interne

fr
1]

i hijo me pidi6 mi DNI

para darse de alta en un

juego muy conocido al

que jugaba a través de

la Play Station. Le ex-

pliqué que eso era muy
peligros y que podian robar mis datos para
quedarnos con nuestro dinero y que podia
ser una ciberestafa. Los nifios ven normal
facilitar los datos porque en el sistema de
la play y en otros juegos de internet tienen
un sistema de venta dentro del juego para
acceder a los cuales necesitan datos para
realizar compras. Por ejemplo, en juegos
de guerra puedes comprar pases de bata-
llas, armas, skin para el jugador, bailes, etc.
En otros puedes comprar piedras (créditos)
para comprar naves, acceder a fases, jugar
mas de los limites normales, etc.

Todo este sistema de compras dentro de
un juego que muchas veces es gratuito tiene
una gran repercusion entre los menores y
les permite acceder a unos mundos donde la
pirateria no la hace un inglés con licencia de
corsario en un barco por el atlantico sino un
tipo con gafas en un garaje o una modelo en
una supermansion en un paraiso de la falta
de transparencia en donde tiene instalado
un equipo informatico para ir obteniendo
financiacién para sus gastos.

OLANOS

actesano Y fcadicional 4
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OPINION

LUIS ABELEDO
ABOGADO

@ Luis Abeledo Iglesias
O ©luisabeledo

La parte que hay que tomar muy en
serio es la entrega voluntaria de datos en in-
ternet en webs poco recomendables o poco
seguras de las que un menor (y la mayoria
de los adultos) tiene poco conocimiento.

Pero no hace falta entregar tus datos
en sitios poco recomendables, sino que en
webs “seguras” saltan los ciberataques por
cualquier lado.

Hace no mucho, mi base de datos juri-
dica me pidi6 que cambiase la contrasefa
porque la seguridad podria haber estado
comprometida. Durante una temporada re-
cibia mails de una web segura que me pare-
cian raros puesto que no la habia utilizado
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t y criptoestafas

y, al entrar, en una esquina
minuascula, habian ubica-
do un aviso de que la web
habia estado comprometida
por un ciberataque. ;Quién
no ha recibido un mail de
un primo lejano africano
que le habia dejado una he-
rencia millonaria o el sms
de correos que debias pagar
un euro para recibir un pa-
quete?

Hoy los engafios mas
frecuentes son el phishing
que consiste en la recep-
cion de correos falsos
donde solicitan tus datos
y contraseflas para acceder
a las cuentas. A mas datos,
mas peligro.

El Vishing-Smishing
que combina la llamada
y el phishing a través de
voz y solicitud de datos y

malware.

Webs fraudulentas; hace muchos afios
yo mismo una vez compré unos zapatos de
oferta en una tienda oficial a un aparente
buen precio una vez me salto el Gltimo mail
me di cuenta del error y cancelé la tarjeta de
crédito que habia utilizado y puse la corres-
pondiente denuncia. No habia distinguido
la web falsa.

Fraudes en la compraventa de produc-
tos y falsos alquileres. No es raro el dia en
que uno lee el periddico y encuentra una
noticia de alguien que alquil6 un piso que
no existia o desarticulan una banca que
se dedicaba a poner inmuebles falsos en
alquiler, cobraba por adelantado y desa-
parecian.

Decia Q, el “inventor” en las peliculas
de James Bond, que los agentes de campo
ya no eran necesarios porque ¢l podia ge-
nerar un caos mundial en pijama, con su
portatil, mientras tomaba en café en el
jardin. Hay que tener mucho cuidado con
estas cuestiones porque quien te roba ya
no es un sefior en la calle con un cuchillo
(que también) sino que te estan robando
mientras estas tranquilamente jugando en
internet. Sin dolor, sin miedo, sin amena-
zas, pero perdiendo tu patrimonio.

Para profundizar mas en el tema os
recomiendo que entréis en la web del insti-

9 Calle Marianao, 15 (Salto del Negro) 35016, Las Palmas de Gran Canaria
o 928 331 800 @ 620934978 | www.quesoscanariosartesanalesbolanos.es
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tuto nacional de ciberseguridad que es muy
interesante y divulgativo.

Por otro lado, tenemos las cryptoes-
tafas.

Lo que leemos como estafas de cripto-
monedas (para quien desconozca el tema
hay cientos, no solo el bitcoin) no deja de
ser una estafa piramidal. Me explico.

La compra de criptomonedas es legal
y licita. Yo tengo. Pero las criptomonedas
no dan intereses ni dividendos. Tt com-
pras una criptomoneda y si aciertas en el
momento, subird de precio. Si te equivocas
bajara. Si la vendes mas cara de lo que la
compraste, ganaras dinero. En caso contra-
rio, perderas.

Las estafas de criptomonedas la rea-
liza quien promete una rentabilidad deter-
minada, unos intereses, unos dividendos
porque no esta en su mano. Estas personas
estan ejecutando lo que se conoce como
estafa piramidal. Conocida como esquema
Ponzi, por su inventor, porque en Espafia
no valoramos lo nuestro. Si valorasemos lo
nuestro, llamariamos a este tipo de estafa,
Baldomera Larra. Si, una mujer, espaifiola,
fue la creadora de este sistema de estafa pi-
ramidal. Hija de nuestro universal escritor
romantico Mariano José de Larra. Hoy en
dia, la ultima gran estafa piramidal fue la
del financiero Bernie Madoff.

La estafa piramidal tiene diferentes sis-
temas pero vamos a ver el mas sencillo: una
persona invierte un dinero en un “negocio”
a cambio de unos intereses fuera del mer-
cando “normal” de deuda e inversion. Los
primeros inversores reciben unos bonus por
traer a nuevos inversores. Con el dinero
de los segundos inversores se pagan los
bonus e intereses de los primeros. De este
modo, mientras entren inversores no habra
problema de pago a los primeros, segundos,
terceros, etc inversones. Como escalones
de una piramide. Desde que no entren in-
versores o el dinero invertido no genere lo
suficiente para afrontar los pagos de los
rendimientos, la piramide caerd como un
castillo de naipes en un huracan. En Teneri-
fe hemos tenido una supuesta estafa de esta
naturaleza que esta siendo investigada bajo
el nombre de caso Tradex.

Mi abuela siempre nos decia que no se
dan duros a cuatro pesetas. Este es un pen-
samiento fundamental como primer paso
para evitar todos estos malentendidos.

Como Bonus Track al lector que llegd
hasta este parrafo. ;Qué diferencia el sis-
tema actual de la seguridad social a una
estafa Ponzi?

—

iSiguenos!
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ntender qué es el “tope del gas”

y como influye en la factura que

pagamos por nuestro consumo

de luz no es tarea facil. Por eso,

en este articulo de opinion vamos

a tratar de explicar de la forma
mas sencilla posible qué es y como afecta a
tu factura.

Subida del precio de la electricidad

El mix energético es la mezcla de ener-
gias, seglin su origen, que se vierten a la red
de un pais para uso de todos los habitantes.
Cada pais tiene un mix energético diferente,
que sera mas o menos sostenible, segin el
origen de los diferentes tipos de energia que
se genere. En Espafia este mix esta compuesto
por fuentes de energia eléctricas convencio-
nales como la nuclear, la hidraulica, y por
fuentes mas modernas como la fotovoltaica,
la edlica que son mas baratas y cero conta-
minantes.

Al fijarse los precios con base en la ener-
gia mas cara dentro del mix energético dis-
ponible en Espaiia, la subida del precio del
gas ha hecho que se dispare el precio de la
electricidad en el mercado mayorista. Como
consecuencia, todos los consumidores que
estuvieran en el mercado regulado o en el
mercado libre con una tarifa variable o in-
dexada han visto aumentar en gran medida
su factura de la luz.

Ante la escalada salvaje de precios de
la electricidad el Gobierno aprobd la bajada
del IVA de la electricidad y en mayo de este
afio Bruselas aprobo, a solicitud de Espafia
y Portugal, la Excepcion Iberica que limita
el precio del gas y asi contener el precio tan
elevado de la electricidad. Recordemos que el
8 de marzo de 2022 se llegd a 544€ el MW/h,
y esta medida entrd en vigor el 15 de junio de
2022 y hasta aqui todo fueron buenas noticas.

¢{Qué es el tope del gas y en qué
consiste?

El tope del gas significa que se utiliza una
formula matematica para limitar el precio del
gasy que éste no mande en el pool energético
o mercado mayorista. Este tope pretende que
la actual situacion geopolitica, Putin y todos
los demas factores no entren en la ecuacion
y por lo tanto no suba el precio que pagamos
por la energia. Esta medida nos afecta a todos
tanto empresas como familias en mercado
regulado o en tarifa libre.
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El tope del gas, nuestra
actura y como evitarlo

Evolucién diaria del precio de la luz en el mercado mayorista espaiiol desde 2021

Datos actualizados a 24 de septiembre de 2022
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Precio del gas para el mercado eléctrico

Datos actualizados a 27 de septiembre de 2022
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Precio del gas para el mercado eléctrico

Fuente: MIBGAS, www.epdata.es

m DETALLE DE LA FACTURA

Potencia 1447 €
Pot.Punta 5,6 kW x 0,080211 Eur/kW x 15 dias 6,74 €
Pot.Punta 5,6 kW x 0,080211 Eur/kW x 16 dias 719 €
Pot.Valle 5,6 kW x 0,003132 Eur/kW x 15 dias 0,26 €
Pot.Valle 5,6 kW x 0,003132 Eur/kW x 16 dias 028 €

Energia 46,26 €
Facturacion del Consumo 232,81 kWh x 0,1987 Eur’kWh 46,26 €

Descuentos -6,95 €
% Dto. Cliente 46,26 Eur x -10 % -463 €
% Dto. Promocional 46,26 Eur x -3 % -1,39 €
Descuento promocional 46,26 Eur x -2 % DTO -093 €

Varios 33,36 €
Financiacion Bono Social 31 dias x 0,036718 EUR/dia 1,14 €
Cosle tope del gas RDL 10/2022 233 kWh x 0,134721 Eur/kWh 3139€
Alquiler del contador (31 dias x 0,026774 Eur/dia) 083 €

Impuestos 4.81¢€
Impuesto electricidad ( 86,31 X 0,500000 % ) 043 €
IVA normal 5% s/ 87,57 438 €

TOTAL 9195 €

Factura de un usuario en la que puede verse este tope del gas - (@drago_«
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SEBASTIAN

MARTINEZ
CEO DE GREEN
EFFICIENT SOLUTIONS

Q Sebastian Martinez
® @Sebas_pvsolar

Hablando con ntimeros, el gobierno fija o
establece el precio del gas a 40€ MW/h duran-
te 6 meses y se ird incrementado 5€ mas cada
mes hasta llegar a los 70€ MW/h esperando
que en mayo de 2023 volvamos a cierta nor-
malidad en los mercados y por ende en nues-
tra factura. Yo esto ultimo no me lo termino
de creer, es decir no creo que en estos meses
volvamos a una normalidad ya que estamos
en medio de una transicion y vaticino que nos
quedan entre 3 a 5 afios de precios altos hasta
que se impongan las renovables que no depen-
den de mercados exteriores.

Tope del gas en la factura de la luz

Como vemos en la grafica aunque en
Iberia hay un tope, los mercados mundiales
han ido alo suyo y desde el 15 de junio se han
visto precios de hasta 230€ MW/h.

Para compensar esta diferencia entre el
precio del gas real y el tope impuesto para
limitar el precio de la luz, las productoras reci-
ben una remuneracion, que se obtiene princi-
palmente por la famosa tasa de compensacion
en la factura de los consumidores del mercado
libre que han visto de repente en la factura de
la luz.

Asi que esta tasa la pagamos todos los
usuarios del mercado eléctrico, de momento
los que estamos en mercado libre y cuando
vayan terminando los contratos que tienen
precio fijo también se le aplicara esta tasa.

El resultado para todos los usuarios tanto
sean empresas o familias es que se les apli-
cara esta tasa proporcionalmente a la energia
consumida con lo cual veran incrementada su
factura si o si y como estamos viendo sobre
un 30%. El intento del gobierno no es hacer
magia y en resumen lo acabamos pagando
todos, quiza de una manera diferida o mas
repartida y en algunos casos mas moderada
pero lo acabamos pagando ya que Espafia y
Portugal no estan exentos de la volatilidad de
los mercados internacionales.

¢:Como evitarlo?

Hay dos maneras sencillas y logicas:

La primera es haciendo un uso comedido
de la energia, no derrochar y aprovecharse
de los precios a la baja del los periodos mas
baratos que suelen ser en fin de semana y
nocturnos.

El segundo es instalar autoconsumo en
nuestras viviendas, lugares de trabajo y si vi-
vimos en comunidades de vecinos también
aplica ya que es perfectamente legal y ademas
estan vigentes los fondos Europeos Next Ge-
nerations hasta el afio que viene.
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Factoria de Cohesion presenta el primer
Campus Virtual de Europa especializado
exclusivamente en Economia Azul

OPINION

ALBERTO DIETER
DELEGADO DE FACTORIA
DE COHESION
CIUDAD-PUERTO

© Alberto Dieter Graeff Paz

n Octubre de 2022 en Factoria
de Cohesion lanzamos el nuevo
campus de innovacion social
al que hemos bautizado como
ESEA | Campus de Economia
Azul.

Este espacio es el primer y inico campus
especializado en Economia Azul de Europa,
un lugar donde la sociedad puede aprender,
actualizar y mejorar conocimientos en el
ambito Maritimo-Portuario y azul de una
forma dinamica, accesible, innovadora y
profesional.

Este proyecto nace de la iniciativa Fac-
toria de Cohesion por acercar, educar y con-
cienciar a la sociedad en economia azul. Esta
idea innovadora y pionera en Canarias ha
sido posible gracias al trabajo de especia-
listas en el sector maritimo-portuario y de
la educacion, que han combinado sus co-
nocimientos para crear cursos formativos
especializados, profesionales e innovadores.

La innovacion social se define como
todas aquellas ideas nuevas sobre produc-
tos, servicios y modelos que solucionan un
problema social o cubren una necesidad de
forma mas eficaz y eficiente que las alterna-
tivas actuales, al mismo tiempo que estable-
cen nuevas relaciones sociales y sinergias
(Carazo, 2022).

ESEA surge como una pieza que se in-

iy

dependiza de un proyecto ya consolidado de
La Factoria de Cohesion llamado “Mar de
Oportunidades”, que tiene como proposito
la creacion de diferentes acciones de inno-
vacion metodologica y tecnologica para el
lanzamiento de una nueva linea de negocio,
con el objetivo de ofrecer acciones para la
mejora de la empleabilidad de las personas.
Aprovecha las infinitas oportunidades que
ofrece la economia azul en el archipié¢lago
canario en aras de inclusion social, mejora
de la empleabilidad, formacion, impulso a
oportunidades de creacion de negocio e in-
sercion social.

Segun Marie-Louise Coleiro Preca,

Presidenta de La Republica de Malta “La
economia azul ha crecido mas que el resto
de las economias nacionales en todos los
estados miembros de la Unién Europea”.
En la actualidad, la economia azul genera
4,5 millones de empleos en Espafia y tiene
un crecimiento de un 9,7% anual en la
Uniodn Europea. Estos datos indican que las
oportunidades para crecer y desarrollarse
profesionalmente en el ambito de la Econo-
mia Azul van en aumento, y formarse y/o
especializarse en cualquier materia de este
sector amplia las posibilidades de conseguir
un puesto de trabajo.

La formacidn, al igual que el resto de
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ambitos, esta en continuo cambio y la di-
gitalizacion ha facilitado e incentivado la
formacion online o a distancia. Como expli-
ca la redaccion de magisnet, “El e-learning
se consolida. Esta modalidad de aprendiza-

je virtual, por el que optd el afio pasado el

27% de ciudadanos de la UE de entre 16 y
74 afios, ratifica su posicion como tenden-
cia formativa de presente y futuro. Asi lo
concluye un informe realizado por Global
Market Insights, segun el cual, el mercado
de aprendizaje online supero los 200 mil mi-
llones de euros en 2020 y se prevé que crezca
aunatasaanual de mas del 21% hasta 2027

En ESEA nos hemos adaptado a esta
corriente y ofrecemos todos los cursos de
manera 100% online, con la garantia de un
programa formativo trabajado por profesio-
nales de cada uno de los sectores que abar-
can nuestros cursos.

El aprendizaje del alumnado se basa en
una metodologia llamada #Blue4Learning,
cuyos pilares son el seguimiento gamificado
y personalizado, el sistema de evaluacion
progresivo y el contenido de calidad elabo-
rado por los docentes. Todo esto cumple con
los valores y atributos de ESEA:

e Campus interactivo

® Profesionales del sector

e Flexible

e Accesible

e Online

e Comunicacion fluida

e Aprendizaje basado en competencias
e Metodologia innovadora

Este proyecto nace con tres cursos:
Curso en Economia Azul, Curso en Inglés
Técnico-Maritimo y Curso en Digitaliza-
cién Portuaria. El objetivo final del campus
es crecer y seguir sacando cursos especificos
y establecerse en el mercado de la formacion
como una oferta mas al que personas con in-
tereses en todos los aspectos de la economia
azul puedan formarse.

Finalizar agradeciendo a todas esas
empresas que han apoyado el proyecto de
una manera u otra, al Gobierno de Canarias
especialmente, a CEOE, Fundacion Gene-
ral de la Universidad de La Laguna, al area
de innovacion de la Autoridad Portuaria de
Santa Cruz de Tenerife y a los distintos y di-
versos profesores que componen la plantilla
de esta nueva aventura en la que nos hemos
embarcado.

Si quieres trabajar o profesionalizarte
en la economia azul no lo dudes. Ya estan
las matriculas abiertas en eseacampus.com

CONSEJO CANARIO
Financiado por X
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OPINION
ALBERTO BERNABE

ASESOR TURISTICO Y SENIOR

ADVISOR EN PWC ESPANA

@ Alberto Bernabé Teja

ste ha sido el lema que lanz6 la

Organizacion Mundial del Turis-

mo (OMT) aprovechando que el

pasado 27 de septiembre, como

todos los anos, se celebro el dia

mundial del turismo, buscando
asi una reflexion colectiva acerca de una
transformacion positiva tanto para las perso-
nas como para el planeta.

Pensar y repensar siempre esta bien,
porque siempre hay espacio para la mejora,
y, desde luego, el turismo en Canarias no es
una excepcion.

De hecho, tras la pandemia y metidos
en un contexto de inflacion, guerra y en una
posible recesion, parece mas que obligado
pensar mucho, por defecto, por norma.

En nuestra tierra, cualquier debate serio
que analice la situacion y perspectivas de
nuestra economia, de nuestro progreso y
nuestro bienestar, ha de pasar por dedicarle
la mayor de nuestro esfuerzo a como lograr
los objetivos que nos marquemos, a través
del turismo, y no, en mi opinién, como ocurre
en demasiadas ocasiones, sin él (e incluso
contra él).

Es tremendamente estéril invertir tanti-
sima energia en analizar la diversificacion de
nuestra economia (de la que soy un profundo
fan), empefiados en reducir el peso del turis-
mo en la economia, en vez de apalancarse en
¢l para producir esos otros crecimientos que
tanto ansiamos. Es una cuestion de estrategia.
Eres lider mundial en algo y haces un tremen-
do esfuerzo en dejar de serlo para encontrar
otra cosa, que lo sustituya o al menos lo haga
en parte. ..

Esta tendencia es recurrente y la venimos
observando desde hace 30 afios, pero la reali-
dad es mas tozuda que los suefios sin funda-
mento, que las planificaciones de servilleta y
es que la estructura de nuestra economia, con
evidentes externalidades, es, hoy por hoy, una
historia de rotundo éxito.

cofradlaelhlerro@gmall com .

(922 55 70 97
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Repensar el turismo

Lo que ocurre es que los costes de nues-
tros €xito son muchas veces incomodos, y,
en ocasiones inasumibles. Esto lo lleva es-
tudiando un tiempo la propia industria; me
gusta particularmente los trabajos realizados
por www.thetravelfoundation.org.uk que
llevan afios estudiando lo que han denomi-
nado la “frontera invisible del turismo”, es-
forzandose por analizar también los costes
ocultos del turismo. Es una buena manera de
tener informacion de calidad para justamente
minimizar dichos costes, a la vez que trata-
mos de maximizar el turismo, pero abrazan-
dolo, no peleandolo.

Cada dia, en una isla como Tenerife, hay
entre un 12 0 15% mas de poblacion de la que
aqui reside que son turistas. Ademas, logica-
mente, nuestro crecimiento ha llevado apare-
jada una intensa inmigracion, muchas veces
cualificada. La mezcla de un saldo migratorio

anual casi permanentemente positivo, unido a
esa poblacion turista flotante, presiona nues-
tras ciudades, nuestros alquileres, nuestros
espacios naturales, recursos, infraestructuras
y, como no, nuestro mercado laboral.

Imagino que a nadie se le escapa que el
€xito no es gratis. Vivimos en una tierra pri-
vilegiada, por la que pagan por disfrutarla
una semanita al aflo, gran parte de sus ahorros
millones de europeos y claro, no ibatodo a ser
de color rosa.

Pero no nos equivoquemos, el problema
no es el turismo, el problema es el éxito. Si
viviéramos de cualquier otra industria, los
problemas serian otros, pero desde luego tam-
bién existirian.

No es extrafio ver, en este contexto, voces
en contra del turismo, especialmente si no ven
que a sus vidas, o a la vida de tantos, les sea
importante, o peor, crean que les perjudica...

Ahi es donde debe entrar el sector y las insti-
tuciones, realizando la didactica necesaria de
manera permanente para que entendamos de
que va y que supone todo esta industria. Es
imprescindible explicarnos, pero también,
escuchar. Por eso, volviendo al titulo del ar-
ticulo, esta bien hacer esa pausa, reflexionar
y recalibrar.

Se trata en mi opinion, de asumir, de en-
tender, de abrazar la idea de que somos con-
denadamente buenos en algo, y que ese algo,
hay que protegerlo. Y protegerlo no significa
ponerse una venda en los 0jos y permitir, con
laescusadel desarrolloy bienestar, todo loque
venga. No. Repensemos el turismo, claro que
si, pero con los pies en el suelo y entendiendo
que estas islas han forjado su progreso gracias
al mismo y por mas vueltas que le demos, el
turismo seguira siendo, afortunadamente, la
piedra angular de nuestra economia.

COFRADIA DE PESCADORES
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S1 nos desnudamos, se
nos ven los moretones

an pasado unas semanas
desde que, en los premios
de AJE Canarias, me pre-
senté¢ ante el publico con
un discurso reivindicativo y
con una gran carga emocio-
nal. Esto ha traido marejadilla social y en el
nucleo de nuestra organizacion ha surgido un
debate muy interesante, ;debemos ser acidos
y explicar de manera pedagogica la realidad
de nuestra comunidad? O, por el contrario,
(debemos ser discretos y no hacer mucho
ruido por si enfadamos al establishment?
Creo que no hace falta explicar cual de las dos
posturas me representa, sin embargo, apro-
vecharé la oportunidad que me ofrece estas
lineas para argumentar el motivo de esta.

Para hacer que las cosas sucedan

Usar el hastag #paraquelascosassucedan
no es una mera estrategia de marketing, es
una forma de entender AJE. Muchos de us-
tedes no saben de donde viene este eslogan y
creo que es justo que lo contemos.

Allé por 2018, entre cafias y cafés, un
grupo de gente con ganas e ilusion, se sen-
taban a definir un proyecto que se llamaba
IN-PULSO. Era una hoja de ruta en la que
nos preguntamos, mirandonos a los ojos,
por qué nos ibamos a presentar a liderar
un proyecto para la juventud empresaria de
Canarias. Fue ahi donde nos dimos cuenta
de que queriamos cambiar cosas importan-
tes, de que sofidbamos a lo grande y que
para conseguir esto tendriamos que asumir
grandes retos. Nos presentemos para “hacer
muchas cosas”, como ya, seguro que nos han
escuchado mucho, para hacer que las cosas
sucedan.

IN-PULSO se da por finalizado

IN, porque era una idea que nacia desde
dentro de nuestra organizacion y PULSO
que es el bombeo de la sangre que quiere
llegar a todas partes, y era justo eso lo que
queriamos, llegar a todos los rincones con
nuestra realidad.

Este documento, de sesenta paginas apro-
ximadamente, fue el plan estratégico que
marc6 nuestro rumbo. En él hablamos de una
posible fusion de todas las organizaciones
jovenes empresariales y de los cinco pilares
que darfan forma a nuestra andadura.

Hablamos de poner al asociado en el
centro de nuestro proyecto, de mejorar la co-
municacion, de ser ejemplarizantes y trabajar
en las ODS, de mejorar nuestra financiacion
y de poner el foco en el ambito internacional.
Si echo la vista atras, con sus mas y con sus
menos, hemos cumplido holgadamente con
nuestro cometido. Nos ha sido facil y confie-
so que en muchas ocasiones he pensado en

OPINION

AGONEY MELIAN
PRESIDENTE DE AJE
CANARIAS

tirar la toalla, pero... viendo lo conseguido
pienso sinceramente que ha valido la pena.

La fusién ejecutada, y todos los puntos
nombrados anteriormente avanzados me
hacen pensar que entramos en nuevo ciclo.
Un nuevo punto de partida que debemos
dejar iniciado por si les sirve a los que nos
sustituiran en no mucho tiempo. Ojald tengan
la misma mentalidad sofiadora que los que
hoy empezamos el camino del adids.

Creo que AJE es mejor hoy que cuando
llegamos, es un espacio al que acudir donde
hay contenido. Creo sinceramente que hay
gestion y que hay equipo para mover la ener-
gia y seguir construyendo y aportando valor
a la sociedad en la que vivimos.

@ Agoney Melian Sosa
® @agoney_melian

Un nuevo plan estratégico en el
que tengo que decir adios

Las personas somos efimeras y nuestro
legado debe ser construir unos cimientos fuer-
tes para que la organizacion a la que hemos ser-
vido con devocion, lo tenga mas facil y pueda
enfrentarse a otros retos mas ambiciosos.

Sé que atin queda algo de tiempo, pero la
experiencia vivida me dice que cuando menos
te los esperas, llega el momento y no quiero
darme cuenta de que no estabamos preparados
para ello.

Siempre lo digo, la casuistica de AJE es
fragil a diferencia de otras patronales. Si yo
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en vez de dos afos, me quedasen diez, seguro
que la evolucion seria otra, pero ni quiero ni
debo porque el espiritu de AJE debe ser dar
voz al colectivo real de juventud empresaria.
Ahora que lo sabemos estamos trabajando en
hacer algo que ayude a compensar esta reali-
dad, crear una ley que discrimine en positivo a
nuestro colectivo y, aunque sé que muchos no
lo entenderan, tendremos que dedicar horas
de trabajo a hacérselo entender.

Como nos vamos a conectar con la socie-
dad, cuales seran nuestras relaciones con otras
organizaciones regionales o supra, hablar de
un nuevo modelo de financiacion y traba-
jar para mejorar la economia canaria y, por
ende, la sociedad, son ideas que me rondan
la cabeza. No quiero renunciar al brillo en los
ojos que tenia cuando empezamos en esto, no
quiero dejar de hacer que las cosas sucedan.
Es importantisimo que hagamos un ejercicio
de reflexion para garantizar la continuidad
de AJE, y aunque se me rayan los ojos de
lagrimas el pensar que esta etapa tan bonita de
mi vida entra en su recta final, creo que tengo
que empezar a decirlo mucho, para tomar
conciencia global y entender que los nuevos
perfiles de juventud lider deben ir aparecien-
do y asumiendo parte de la responsabilidad.

Ultimamente estoy practicando eso de
decir adios y les prometo que no es nada facil.
La nostalgia se manifiesta y empiezas a sentir
que esto es mas que el fin de una etapa per-
sonal, es que la vida continia y no somos
conscientes de ello. Me iré tranquilo si dejo
encaminado un plan como IN-PUSLO, pero
con nuevas ilusiones.

Sin miedo a dejarnos ver

Con todas estas curiosidades, solo quiero
decirles que las cosas que les cuento son el
producto de la tenacidad, de la revolucion
interna de mucha gente que quiere cambiar
cosas y que ha desembocado en una energia
incombustible llena de carifio, pero sin obviar
la realidad que nos rodea.

Supongo que mi posicion sobre como de-
bemos enfrentarnos a esta etapa viene dada
por una cuestion de valores. Yo me pregun-
to en cada momento /para qué te metiste en
esto? Estoy convencido de que si le dedicase
las horas que le dedico a AJE a mis empresas,
conseguiria facturar mucho mas, y aunque
no soy un hipdcrita y sé que soy mas visible,
no sé si esto me compensa en lo empresarial.

Por eso, por valores, por querer que las
cosas sucedan de verdad, porque soy creyente
en que puede haber cambios entiendo que
debemos ser valientes y tirar de pedagogia
para decir que las estamos pasando putas de
verdad y que nos sentimos profundamente
solos. Para decir que cuando pasemos este
horizonte, quien pueda conseguirlo, ya no
seremos jovenes empresarios sino otra cosa, y
que lo que proponemos es construir un puente
para que sean muchas mas las empresas que
lleguen a buen puerto y puedan contribuir a
la sociedad.

Si sonreimos todo el rato y demostramos
que somos los mejores, lo Ginico que hare-
mos sera seguir dandole alas a quien nos han
pintado una diana. Tenemos que ser claros y
dejarnos ver, contar lo que pasa por la noche
cuando llegamos a casa, la dureza con la que
senos castiga a veces. Tenemos que abrirnos a
la sociedad y decirles que no podemos seguir
maltratando a nuestra juventud empresaria. Si
nos desnudamos, se nos ven los moretones.
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n 1989, Sidney Yoshida desarro-
116 la conocida teoria de “El ice-
berg de laignorancia”, que reflejo
algunos datos contundentes sobre
el funcionamiento de las organi-
zaciones, como los siguientes:

E14% de los problemas son conocidos por
la Alta Direccion.

E19% de los problemas son conocidos por
los mandos medios.

El 74% de los problemas son conocidos
por los supervisores.

E1 100% de los problemas son conocidos
por los operarios de linea.

A la luz de estos datos, Yoshida aseverd
que la Alta Direccion no conocia el 96% de las
cosas que suceden dentro de su organizacion
en el dia a dia. jAhi es nada!. Y aunque su
investigacion se centré en organizaciones de
mediano tamafio, Yoshida encontr6 que los
hallazgos basicos tienden a ser los mismos en
organizaciones de cualquier tamafio.

Podriamos argumentar al respecto que,
probablemente, los resultados de la investiga-
cion de Yoshida puedan no ser extrapolables
a todas las organizaciones o también aseverar
que, 33 afios después de la formulacion de esta
teoria, quizas, los datos no sean exactamente
los mismos. Sin embargo, en la actualidad,
podemos afirmar sin equivocarnos que uno de
los principales problemas que siguen vigentes
en el desarrollo efectivo de las empresas es la
falta de comunicacion existente entre la cuis-
pide de la misma y las personas que forman
parte de ella. Recuerden la frase pronunciada
por Peter Druker que afirmé que “el 60% de
los problemas de las organizaciones son debi-
dos a la mala comunicacion”.

Y sepreguntaran. ..;qué tipo de problemas
son esos tan graves que se pueden producir por
no tener una buena comunicacion o no estar al
tanto de todo lo que ocurre en la organizacion?
Pues les dir¢ que se ha demostrado que el im-
pacto del desconocimiento sobre la realidad
existente en el seno de la organizacion afecta,
irremediablemente, auna la de decisiones, que
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a todas luces sera inadecuada, una ineficaz
asignacion de recursos, una menor eficien-
ciay eficacia del sistema y, por supuesto, a la
desmotivacion de las personas y a la fuga de
talento. Nada mas y nada menos. A priori, se
trata en todos los casos de aspectos criticos en
el funcionamiento de una organizacion.

Pero como no es posible en este articulo
abordarlos todos, parémonos a reflexionar por
un momento en esta cuestion. . .la desmotiva-
cion de las personas y fuga del talento.

{Me lo parece a mi, o es una realidad pal-
pable la que vivimos a dia de hoy en relacion
a las dificultades de las organizaciones por
atraer y mantener el talento? ;Qué ocurre una
vez que atraemos ese talento? Me resulta im-
pensable que se pueda aceptar con ligereza
que, una vez que conseguimos a la persona
ideal, con la inversion de tiempo, esfuerzo y
dinero que eso implica...la dejemos escapar.

Si bien es cierto que muchas empresas
realizan grandes esfuerzos y derrochan crea-
tividad a raudales para conseguir el talento
que necesitan, (véase camparias de grandes
organizaciones como la tltima de Danone),
parece también evidente, que se da un pensa-
miento feliz por el cual, una vez integrada la
persona en la organizacion, no hay que hacer
nada mas para que todo fluya. Y, si bien es
cierto que es un pensamiento feliz, también
lo es que no es realista.

Y eneste punto podrian argumentarme. ..”
pero, ;qué mas puedo hacer? He puesto un
futbolin en cada hueco libre del espacio de
trabajo; he creado un programa orientado a
procurar la felicidad de los/as empleados/
as; hacemos programas de teambuiliding en
los que nos reimos un montoén; les pagamos
adecuadamente y, aun asi, no consigo retener-
les”. Es cierto que esta cuestion tiene multiples
aristas que habria que abordar, pero yo les
diria que, todo esto puede estar bien, pero en el
marco del tema que nos ocupa en esta ocasion,
no es la clave.

La cuestion es que, si bien muchas empre-
sas realizan esfuerzos importantes en aquellas
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Solo sé
gue no
se nada

cuestiones que de manera unilateral se consi-
deran relevantes a estos efectos, falta lo mas
crucial, que no es ni mas ni menos que escu-
char a la otra parte. Veamos varias cuestiones
a partir de aqui.

Por un lado, ocurre en la mayoria de las
organizaciones que no se ha impuesto un
buen sistema de comunicacion interna. Atn
se sigue contando con un sistema de comuni-
cacion unidireccional en el que, las personas a
las que va dirigida la informacion, son meros
receptores de la misma sin opcion a responder
a lo que se les plantea. En el lado contrario,
un sistema de comunicacion bidireccional
permitira, no solo que las personas reciban la
informacion, sino que puedan aportar ideas
o iniciativas. En este caso, se trataria de dos
partes activas que se retroalimentarian con un
unico objetivo: procurar la mejora continua
de la organizacion. Y de paso, se fomentaria
el sentido de pertenencia, la satisfaccion y la
motivacion de la plantilla que, al fin y al cabo,
es el bien mas preciado que tiene la organiza-
cion. No parece una mala estrategia.

Por otro lado, ligandolo a la teoria del ice-
berg de la ignorancia, no seria solo la mala
comunicacion, o la falta de ella, la que impac-
taria en que los problemas de la organizacion
no lleguen a las altas esferas. ;Qué mas se
puede esconder detras de esta situacion? En
primer lugar, el miedo. Muchos problemas se
ocultan por miedo a las consecuencias negati-
vas, lo cual obviamente, es contraproducente
y empeora las cosas. En segundo lugar, ocurre
que el problema llega..., pero a destiempo,
con lo cual no hay margen para solucionarlo,
ya que puede que se haya agravado o se haya
vuelto irreversible.

A este respecto, otra investigacion reali-
zada en Reino Unido nos habla del coste del
silencio. Preguntada a una amplia muestra de
participantes en el estudio pertenecientes al
sistema sanitario, las conclusiones resultaron
realmente relevantes ya que, un 40% de las
personas entrevistadas, afirmaron saber cosas
que sino se cambiaban podrian ser malas para
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la organizacion, pero casi la mitad de ellos/as
ni habian hablado con sus superiores ni pen-
saban hacerlo. Por el lado de las propuestas de
mejora, un 75% decia tenerlas, pero un 33%
no las habia comunicado nunca. Estas cifras
hablan de bolsas importantes de desconfianza
en las organizaciones, en las que muchas per-
sonas prefieren callar, por miedo a represalias,
por no ser marcados o simplemente por ver-
giienza, asumiendo que sus silencios pueden
tener repercusiones negativas o pérdidas de
oportunidades.

Lo cierto, llegados a este punto, es que no
podemos cerrar los ojos a esta realidad. Urge
que las organizaciones analicen si de alguna
manera, pueden estar viéndose afectadas por
estas situaciones que, a pesar de la gravedad
que implican sus efectos, tienen solucion. Y
ésta no pasa por implementar complicados y
costosos sistemas para revertir la situacion.

La solucion pasa, en un porcentaje muy
elevado de los casos, porque la alta direccion,
los/as lideres de las organizaciones, actuen
con humildad y bajen a menudo a la arena:

* Involucrandose y estando convencidos
de la importancia de conocer, en tiempo real,
qué sucede en su organizacion, lo que les
permitira tomar decisiones efectivas, optimi-
zar los recursos y lograr que cada persona se
sienta orgullosa de su trabajo y entienda lo
indispensable que es su tarea para el éxito del
conjunto

* Abriéndose a las opiniones de otros cir-
culos de personas distintos a los habituales, y
escuchen a todos y todas sin excepcion

* Articulando sistemas de comunicacion
efectivos y flexibles que permitan que la infor-
macion fluya, sin miedo ni actitudes defensi-
vas que no permitan vias de solucion

* Buscando el consenso y

* Desterrando el miedo a la represalia y
entendiendo que lo unico que se pretende es
mejorar dia a dia.

Solo sé que no se nada es la frase que se
atribuye a Socrates (470-399 a. de C.) y su
sentido tiene que ver con el hecho de que él
era conocedor de su propia ignorancia. Reco-
nocer la ignorancia para después alcanzar el
conocimiento. No hay mas ciego que el que no
quiere ver y reconocer que no conocemos algo
es el punto de partida para hacernos preguntas
quenos lleven al saber y ala busqueda creativa
y proactiva de soluciones.

En los tiempos que corren, nada mas
actual para abordar las diferentes casuisticas
en las que estamos inmersos/as y fomentar el
pensamiento critico que nos permita avanzar
que el método socratico, ¢no les parece?

Altos estandares de calidad en nuestras obras
& 4 £ EY
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scuchaba a Leiva en una en-

trevista en la que decia algo

asi como que intentaba tener

unos minutos al dia para dar

las gracias por tener la vida

que tiene, trabajar en lo que
le gusta, rodeado de amigos; siendo cons-
ciente que no es lo normal y que tiene una
suerte tremenda. Ademas ahora ya ha co-
menzado a volver a llenar estadios en sus
conciertos y por eso cree que debe dar las
gracias porque hace nada todos estabamos
en nuestras casas y un acto simple como un
concierto no sabiamos cuando se volveria
a producir, o si algin dia volveria o no la
normalidad.

“Dar las gracias porque estamos donde
estamos hoy y venimos de donde venimos”.
Hace dos afios todo el sector turistico (em-
presas de transporte, alojamiento, excur-
siones, coches de alquiler, restauracion,...
itodos! incluidos los proveedores) tenian la
actividad parada y, lo peor, en medio de una
tremenda incertidumbre. Eso incluye no
solo al turismo sino a la inmensa mayoria
de las empresas sea cual sea el sector. Hoy,
tras un verano muy pero que muy parecido
a un verano precovid y con unos nimeros
incluso mejores que los estimados, hoy, es-
tamos de nuevo con los problemas de siem-
pre y atrapados en los quehaceres diarios.

Temiendo por la incertidumbre, por si-
tuaciones reales como la importante subida
de los precios de combustible, electricidad
y alimentos. Sin saber qué pasara este in-
vierno, ni como vendra el verano de 2023.
Se escuchaba eso de “saldremos mejores”
0 “de esta aprendemos” pero creo que
(casi) todos estaremos de acuerdo en que
no es asi. Seguimos viendo el mismo mal
humor en situaciones tan cotidianas y basi-
cas como en la carretera, en un restaurante
(sea el cliente o el trabajador el protagonis-
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Reflexiones post verano

ta del mal humor)
0 en nuestro propio
trabajo. Volvemos
al salvense quien
pueda, a las prisas,
al “yo méas que
ta”... Y no, salimos
diferentes pero no
mejores. Con mas
aflos, mas expe-
riencia, pero se-
guimos siendo los
mismos seres hu-
manos que caemos
y seguiremos ca-
yendo en la misma
piedra dos y puede
que algunas veces
mas.

Obviamente,
no somos un can-
tante como Leiva
con los privilegios
que se le presume
que tiene. Pero si
estoy seguro que
muchos se cambia-
rian por nosotros
Yy que somos unos
privilegiados si no
s por una otra, por
otra.

Es mas, incluso
en las peores si-
tuaciones se puede
encontrar algo por
lo que dar las gra-
cias pero debemos
aprender a darnos
cuenta de ello en un dia cualquiera y no
so6lo cuando la vida nos da un palo. Es una
tarea que parece sencilla pero que se nos
hace a todos muy cuesta arriba: a pesar de

los retos que tengamos sobre la mesa y de
las urgencias, tener la capacidad de pararse
y momento al dia y observar con perspec-
tiva en el lugar en el que estamos y lo que

sector agricola en Canarias.

Continuos avances, una constante inversion

en |+D+iy un equipo de profesionales entregados,
altamente cualificados y en permanente formacién,
ofrecen al agricultor canario un apoyo esencial

tenemos y darnos cuenta que, tal vez no sea
lo que habiamos deseado afios atras para
nosotros, pero que, en la mayoria de casos
no estamos tan mal.
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1 mes pasado dediqué esta co-
lumna a descargar de culpas
excesivas al sector turistico en
lo que a inflacion se refiere,
pero lo hice desde una vision
microeconémica y mas tratan-
do el hecho "a toro pasado" que a futuro.
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Paciencia, tengamos
mucha paciencia

Este mes, creo que por ello tocaria tratar
la cuestion desde una dptica mas macro, y
con la vista puesta en el futuro mas proxi-
mo de nuestro sector, y también al menos
a medio plazo.

Fijémonos para ello y para empezar, en
la medida que ha impulsado desde prin-
cipios de este verano el BCE, principal
institucion dedicada a regular la politica
monetaria en la eurozona, y que no ha sido
otra que elevar los tipos de interés, con esta
medida se trata de contener y mejorar la
situacion inflacionista.

Pues vale, hasta ahi se entiende la
medida impulsada y para qué se imple-
menta, ;pero cuales son los mecanismos
que hacen que una vez subidos los tipos, el
alza de los precios en general se contenga?.
Pues porque al actuar la subida de tipos
como una subida del precio del dinero en
la economia, las empresas y los particulares
piden y tienen menos acceso al crédito, de
lo que se deriva una menor masa monetaria
circulando en la economia, y por ende un
menor consumo e inversion.

Con esta medida monetaria, lo que
busca el BCE es controlar la subida de pre-
cios de bienes y servicios, pero es evidente
que genera como efecto perverso una ralen-
tizacion econdmica general.

Porotro lado, las ya consabidas quiebras
de las cadenas de sumistros de muchas ma-
terias primas y componentes industriales y
tecnologicos, sumado a la subida brutal de
los precios de la energia, han generado un
alza general de los precios al haber genera-
do estos factores una subida de los costes
de produccion.

Por el lado del Gobierno de Espaia,
se ha implementado desde hace meses un
descuento sobre los carburantes para par-
ticulares y empresas, que si bien sus du-
dosos efectos positivos valoraremos con
el tiempo, al menos es mejor que no hacer
nada desde las instancias nacionales.

Otra medida de la que se ha hablado
como una posibilidad a implementar, seria
la de fijar precios maximos para algunos
productos basicos, pero de esta posible
accion hay amplisima evidencia empirica
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y datos suficientes, para conocer a priori
los efectos muy negativos que se derivan
de su implementacion, que no son otros que
los siguientes: comienza a haber escasez de
producto, aparecen mercados informales
de distribucion y venta de los productos a
los que se les fija un precio maximo, y en
los mercados formales se redireccionan los
factores productivos a fabricar otros bienes
0 servicios que no tengan esas limitaciones
de precios maximos.

.Y esto al turismo como le impacta?,
pues como al resto de sectores econémi-
cos de lleno y de manera muy seria. Con
solo pensar en un entorno con un mayor
precio del dinero, por ello con una acceso
limitado al crédito, y una subsiguiente ra-
lentizacion econdmica ya podemos imagi-
narnos la disminucion de las ocupaciones
hoteleras reales frente a las presupuestadas
en algunos destinos para poder equilibrar
costes operativos frente a precios de mer-
cado, porque en un entorno tan inflacionista
no se puede competir en precios como en
épocas de inflacion minima o inexistente se
hacia, y hay que cubrir todos los costes de
operacion mas los margenes de beneficio
deseables en toda actividad empresarial,
por bajos y limitados que estos fueran

Todas estas medidas daran sus frutos
a medio y largo plazo. A sabiendas de que
esta tension e incertidumbre se suma a la
acumulada por la pandemia y sus efec-
tos econdmicos derivados, por lo que por
mucho que cueste debemos nuevamente de
tener paciencia, mucha paciencia.

Mejores tiempos vendran, y lo sabemos.
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Subida camuflada
de Impuesto VS
Deflactar el IRPF

os precios llevan meses viviendo
una escalada constante. Nos en-
contramos con una inflacién no
vista hace muchos aflos y que em-
pieza ya empieza a pasar factura a
familias y empresas.

Los mas afortunados ven como sus suel-
dos también aumentan para intentar adaptarse
a esos incrementos y evitar asi perder poder
adquisitivo. Sin embargo, aqui aparece un
tema importante y que durante meses se haido
esquivando. Ese incremento salarial significa
también pasar a pagar mas impuestos si no se
toman las medidas oportunas.

Analizando los datos, en normal que desde
el gobierno se evite este tema. La recaudacion
por IRPF ha crecido, ni mas ni menos, que
un 17% de enero a julio si se compara con el
mismo periodo de 2021. Son 10.289 millones
de euros mas.

(Por qué sube tanto? Para entendernos con
nimeros;

Si la inflacion actual es de casi un 10%
y tuviésemos la suerte de que nuestro sala-
rio sube un 10% para combatir la inflacion,
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podriamos decir que nuestro sueldo sube no-
minalmente, pero nuestro poder adquisitivo
seguiria siendo el mismo.

Sin embargo, esta subida del sueldo nos
llevaria a pagar mas impuestos, puesto que
hemos ganado mas dinero ese afio.

Eso es lo que intenta evitarse con la de-
flactacion, una propuesta en la que atin no hay
una postura comiin entre gobierno central y
autonomias. Hasta ahora solo Madrid, Valen-
cia, Galicia Murcia, Andalucia y Euskadi se
han pronunciado a favor de deflactar el IRPF.

(En qué consiste? No se trata de bajar los
tipos impositivos, sino de modificar los tramos
de renta que nos hacen saltar de un tipo a otro.
Es decir, que, aunque cobremos un poco mas,
sigamos pagando el mismo porcentaje que se
nos venia aplicando.

Por tanto, la deflactacion lo que busca
es subir los umbrales de renta a partir de los
que se pasa a pagar mas para adaptarlos a esa
subida de los salarios provocada por la infla-
cion, y evitar que el pago del IRPF reduzca
nuestra paga que solo sirve para mantener
nuestro poder adquisitivo, no para mejorarlo.
En definitiva, el objetivo es mantener la capa-
cidad adquisitiva y seguir pagando el mismo
porcentaje de IRPF.

(Es una bajada de impuestos? No, puesto
que los tipos se mantienen. ;Una persona
pasara a pagar menos IRPF pese a cobrar
mas? Tampoco. De hecho, pagara un poco
mas, pero, al no cambiar de tramo, lo hara
en el mismo porcentaje en el que ya lo venia
haciendo y no a uno superior. Eso si, abonara
menos cantidad de la que le tocaria si por su
aumento de sueldo cambiase de tramo y se le
aplicase un tipo impositivo mayor.
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Marca Personal ;para
emprendedores?

OPINION
JORGE NAVARRETE

PRADO
HACEMOS MARKETING

@ Hacemos Marketing

En qué nos ayuda tener una marca per-
sonal si soy un emprendedor?

Como emprendedores sabemos
que nuestro foco esta en tener un buen
producto o servicio, un buen modelo
de negocio y contar con un equipo para

desarrollarlo. Sin embargo, muchas veces des-
cuidamos algo fundamental que es la venta,
pero no la venta de nuestro producto o servicio,
sino de las personas que integran un proyecto
y lo que ellas representan.

Les pongo un ejemplo: Cuando un posible
inversor se fija en algiin emprendimiento, no
solo valora su posibilidad de €xito financiero,
sino que también valora al equipo humano y
como se relacionan con su entorno, es decir,
como venden, como hacen networking (ya que
eso potencia el valor del proyecto), etc. Alli
entra en juego la marca personal, no vendemos
una marca corporativa.

Fundamentos de la marca personal
para emprendedores

Por qué lo haces? ;Cual es tu razén o
proposito?

Hay una frase de Simon Sinek que me
gusta mucho y que encaja perfectamente con
este punto: “La meta no es hacer negocios con
la gente que quiere o necesita tu producto o ser-
vicio. La meta es hacer negocios con la gente
que cree en lo que ti crees”.

En pocas palabras, cuando logras encon-
trar puntos comunes en tus valores y proposi-
tos, te sera mucho mas sencillo vender, ya que
tus clientes se identifican con tu proyecto y
te apoyaran. Cuando logras “humanizar” esa
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conexion, es cuando mayores probabilidades
de éxito tendras.

Una herramienta que nos ayuda a mos-
trar porque hacemos algo es el storytelling, en
pocas palabras, es contar nuestra historia. Por
ejemplo, puedes hablar de los inicios del pro-
yecto al dia de hoy, como fue ese camino, con
sus victorias y sus fracasos. Porque la gente
sabe que emprender no es un camino de rosas,
cuando solo cuentas las cosas bonitas, la gente
sabe que estas omitiendo algo.

La experiencia como punto a favor

Cuando hablamos de emprendedores, te-
nemos la tendencia a asociar emprendedor con
persona joven y en ocasiones esto es cierto.
Con poca o nula experiencia. ;Entonces qué
debo hacer? Larespuesta es simple: Empiezaa
ganar experiencia y no me refiero inicamente
atenerun trabajo en una empresa, sino a empe-
zar a hacer cosas por tu cuenta, a equivocarte, a
aprender de esos errores y seguir aprendiendo.
A eso me refiero con experiencia.

Pero no todos los emprendedores son jo-
venes, como en mi caso por ejemplo. Cuando
ya tienes algunos aflos de experiencia sobre
los hombros, debes comunicar como tu ex-
periencia te puede ayudar con ese proyecto
que ahora tienes entre manos. Digamos que
los “inmigrantes digitales” tenemos alguna
pequeiia ventaja al respecto.

Formacion y mas formacion

Cuando me refiero a esto no hablo estric-
tamente de la formacion académica. Es decir,
por supuesto que los conocimientos que nos
da una FP o la universidad son fundamentales,
pero no son decisivos a la hora de emprender y
de trabajar una marca personal (caso de Steve
Jobs, o Elon Musk). En este caso me refiero a
la formacién continua, a la actualizacion per-
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manente que debemos tener en el sector en el
cual nos especializamos. No se concibe una
marca personal desactualizada si queremos
convertirnos en referentes de un sector. Yo he
perdido la cuenta de la cantidad de cursos, ta-
lleres y eventos presenciales y online que he
realizado en los ultimos afios.

Habilidades y herramientas necesarias

Uno construye la marca personal a través
de la comunicacion (ya lo veremos mas ade-
lante). Y para ello debes tener ciertas destre-
zas. Aqui me refiero por ejemplo a que debes
aprender a comunicar, a ser un buen orador.
Debes aprender a manejar la comunicacion no
verbal, a saber identificar cuando tu audiencia
te sigue o esta dispersa, etc. Y esto solo se logra
formandote en primer lugar y luego con mucha
practica.

En cuanto alas herramientas, aqui les tengo
las que yo personalmente considero impres-
cindibles. No imagino mi dia a dia sin ellas:

e Canvas Business Model, si tu proyec-
to es innovador. Recuerdo hace muchos afos
cuando pensabas en montar un negocio que te
decian: “Tienes que tener un Plan de Nego-
cios”y de hecho todavia es valido si tu empren-
dimiento esta enfocado dentro de un negocio
tradicional, es decir, que tiene antecedentes y
puedes prever resultados. Pero qué pasa si tu
emprendimiento es innovador y no se hahecho
algo similar antes? Que tu Plan de Negocio
no te ayuda, porque esta basado en modelos
predictivos de cosas que han ocurrido antes y
no es tu caso. Hablamos que estds montando
un proyecto en extrema incertidumbre, porque
estas innovando.

e Excel, el mejor amigo del emprendedor.
(Como sabes si tu proyecto es viable? Con
numeros y excel por mas sencillo que parezca,
es una herramienta poderosa para ayudarnos
en este sentido. Hacer previsiones de caja, in-
gresos, gastos, etc.

e Prezi / PowerPoint para presentaciones
molonas. Poco texto, muchas imagenes. No
importa si son muchas diapositivas, si duran
pocos segundos, es transparente para la au-
diencia.

e Buffer: Para programar contenidos y
ayudar a la divulgacion de tus mensajes en
redes sociales.

® Photoshop para editar tus fotos. Con un
par de tutoriales pueden manejar lo mas basico
de este programa y tener imagenes de calidad.

e Canva para disefiar de manera sencilla.
Es una herramienta online que permite crear
diferentes tipos de formatos para internet y
material publicitario.

e Wordpress para crear tu blog. Tiene una
curva de aprendizaje relativamente para sus
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funciones basicas y luego a través de cursos, o
tutoriales puedes aprender las funcionalidades
mas avanzadas.

Networking con alma

El mes pasado hablamos de networking,
asi que te recomiendo que te pases por el arti-
culo. Te aseguro que te servira de mucho. Sin
embargo, te puedo decir que no es muy dificil
tener una marca personal relevante sin tener
una estrategia de networking.

Comunicacion en Redes Sociales

Algunos tips fundamentales cuando utili-
ces tus redes sociales:

o ; Aquién te diriges? Cual es tu audiencia.

e ;Como lo dices? Como es tu manera de
comunicar, blog, videos, memes.

e ;Cuando lo haces? A la hora que tus
clientes se conecten.

@ Blog para compartir tus contenidos. El
blog es tu principal medio de comunicacion

® YouTube / Facebook para comunicar
por video

e LinkedIn/ Twitter para trabajar tu aspec-
to mas profesional

e Instagram para “humanizar” tu marca
personal

En el caso de la marca personal para em-
prendedores, tener claro que la marca personal
va atada a tu proyecto (en mi caso soy Jorge
Navarrete Prado de Hacemos Marketing).
Esto es asi porque uno de los objetivos de tra-
bajar la marca personal de un emprendedor
es dar a conocer su proyecto o proyectos. Y
qué pasa si no te va bien en un proyecto? Pues
que empiezas otro y si ya tienes cimentada tu
marca personal como emprendedor, pues ten-
dras mejores posibilidades de lograr apoyos.
Debemos eliminar ese estigma que si fracasas
en algo, eres un fracasado de por vida; nada
mas lejos de la realidad.

La colaboracién como herramienta

Si hay algo que define al ecosistema em-
prendedor es la colaboracion, no solo de los
mentores, aceleradoras, incubadoras y viveros,
sino entre los mismos emprendedores. Hay
un post que lei en LinkedIn hace un tiempo
atras cuyo titular decia: “La colaboracion es la
nueva competencia en el siglo XXI” Y puedo
afirmar que en mi caso particular ha sido asi.
He logrado mejores resultados colaborando a
medio plazo que buscando monetizar inme-
diatamente.

Conclusién

La marca personal es una herramienta po-
derosa en manos de un emprendedor. Cuando
logras destacar sobre los demas con tus ideas
o0 proyectos, y sabes vender bien tu marca per-
sonal, tendrds una ventaja enorme sobre los
demas, seras relevante, no seras uno mas.

75 anos de la constitucion de la entidad, generando
economia en la comarca Noroeste de la isla de La Palma.

SECTOR DEL PLATANO Y EL AGUACATE
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“Enlaislade
La Palma no se apovyalo
suficiente al sector ganadero”

ALBERT GIL
GERENTE DE
QUESERIA LAS CUEVAS

M.H. | TRIBUNA DE CANARIAS

¢Cuando nace el proyecto bajo el que
surge Queseria Las Cuevas?

El proyecto Queseria Las Cuevas se re-
monta a los afos 90, empezaron mis padres
con una granja familiar de aproximadamen-
te 180 cabras y ahora mismo tenemos un
relevo generacional donde al frente estamos
mi pareja y yo, tenemos en torno a 2.000 ani-
males. Contamos con nuestros propios culti-
vos, tenemos zona de pastoreo y cabe decir
que seguimos elaborando nuestros quesos a
mano y madurandolos en cuevas, es decir,
que se sigue realizando su elaboracion de
manera tradicional y artesanal.

Nosotros seguimos con la misma manera
de trabajar, hemos incrementado algunas
técnicas de mejora. El queso principal o ca-
racteristico es el queso de cabra ahumado,
seguimos ahumando con los mismos mate-
riales, pencén de tunera, pinillo y cascaras
de almendras, consiguiendo asi el ahumado
tradicional de la isla.

Hablenos, en lineas generales, de
este proceso tradicional de elaboracion
que ustedes llevan a cabo con cada uno
de sus quesos.

Nosotros elaboramos todos nuestros
quesos con produccion propia, tenemos cabras
y ovejas. Hacemos queso de cabra tierno y se-
micurado, queso de mezcla de cabray oveja, y
queso Unicamente de oveja. También se hace
untado con pimentdn y gofio.

Nosotros ordefiamos y, o bien se conser-
va la lecha en el tanque de frio y se elabora

el producto al dia si-
guiente, o bien se ela-
bora directamente en
las cubas de cuajar.

¢Han tenido pro- \
blemas derivados de la
actual inflacion en los tltimos
meses? ;Se ha visto el sector gana-
dero afectado?

Yo creo que ha sido la actividad que mas
lo ha sufrido. Nosotros ahora mismo no tene-
mos ninguna rentabilidad, los ingresos estan
siendo destinados a los gastos, no estamos
obteniendo ningun tipo de beneficio.

El coste de los insumos ha aumentado
considerablemente, aunque nosotros, como
comentaba, tenemos nuestro propio forraje y
zona de pastoreo, pero el animal necesita una
dieta balanceada con proteinas y cereales, y en
ese sentido, podemos hablar de que el millo
ha subido su precio un 300% o la mezcla de
cereales que ha subido en torno a un 60%.

Es decir, que estamos ante una si-
tuacion que sino se regula muchas em-
presas del sector quedan destinadas a
cerrar sus puertas...
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Ahora mismo estan cerrando granjas y
me imagino que si esto sigue asi la situacion
ird en aumento.

Nosotros echamos de menos el apoyo
real tanto de las Administraciones insulares
como locales, porque en la isla de
La Palma no se apoya lo su-

ficiente al sector ganade-
ro. Queda muy bonito
cuando se acercan
elecciones hablar

sobre el apoyo al
sector primario
y sus beneficios,
peroalahoradela
verdad en esta isla
estamos viendo
que no tenemos el
apoyo que si existe
en otras islas.
Existen algunas
ayudas, pero en relacion
al resto de islas nos encon-
tramos en el peor puesto. No-
sotros no queremos vivir de ayudas y
subvenciones, pero teniendo en cuenta como
esta la situacion, sino nos aportan liquidez
para hacer frente a esta inflacion es imposible
poder seguir.

Hablamos de un sector productor
muy sujeto a normativas y controles.
En este sentido, ;a qué se enfrenta una
queseria?

Tenemos controles de todo tipo. Controles
sanitarios, controles derivados de la Denomi-
nacién de Origen, controles ganaderos y de
condicionalidad europea, entre otros.

¢Han obtenido en estos tltimos afios
algun tipo de reconocimiento en torno a
sus quesos?

Si. Es verdad que llevamos una trayecto-
ria bastante buena, este ltimo afo obtuvimos
seis premios en agrocanarias, entre ellos tres
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eran gran medallas de oro, una de oro y dos
de plata. Recientemente, acabamos de ganar
una medalla de oro en el Premio Internacional
Cincho, donde concursaron 20 paises con un
total de 1375 muestras, siendo la nuestra el
unico de canarias.

¢Qué aportan estos reconocimientos
a una queseria como lo es Queseria Las
Cuevas?

A nosotros en un momento como el que
estamos atravesando nos da un poco de ali-
ciente a seguir trabajando. Es un reconoci-
miento a la labor diaria que, de alguna manera,
deja constancia de que se esta llevando de una
manera adecuada.

¢Qué es lo que mas valora el clien-
te cuando acude a comprar uno de sus
quesos?

Yo creo que la mayoria de nuestros clien-
tes cuando compran nuestro producto, sobre
todo el de cabra, les hace recordar al queso que
degustaban cuando eran pequefios, porque no-
sotros seguimos elaborandolos de la manera
tradicional.

Y luego, un tema que para nosotros ha
sido un gran orgullo es el auge del queso de
mezcla de cabra y oveja, asi como el de oveja
puro, porque aqui, en la isla de La Palma, no
hay cultura en torno al consumo de este tipo
de queso y, sin embargo, ha tenido muy buena
aceptacion.

¢Por dénde distribuyen sus quesos?
¢Donde los podemos conseguir?

Principalmente los distribuimos por la
isla de La Palma. Ahora mismo en Tenerife
solo se puede adquirir en el mercado de La
Laguna, en el puesto de Los Palmeros, pero
el resto unicamente se distribuye por la isla
de La Palma, nuestra produccion no alcanza
para exportar.

¢Plantean en un futuro exportarlo al
resto de islas del archipiélago?

La idea era esa, exportarlo a todo el archi-
piélago, pero no esperabamos la coyuntura
economica actual. De hecho, aumentamos la
cabafa ganadera para intentar incrementar la
produccion, y aun asi nuestro producto queda
en la isla debido a gran demanda, siempre
manteniendo la calidad o mejorandola.

¢En qué seguira aunando esfuerzos
esta queseria en aras de mejorar?

Nosotros queremos seguir mejorando en
el rendimiento, tener un producto de calidad
hecho con carifio y esmerado en su fase de
produccioén y seguir mejorando en la tecni-
ficacion de los animales.

Este afio hemos instalado una ordefia-
dora bastante grande que nos permite poder
obtener un producto de calidad en menor
tiempo y con el menor sacrificio posible,
ante el tiempo que conlleva atender a tal can-
tidad de animales.



Tribuna de Canarias

Octubre 2022 &

ESPECIAL
© AGROALIMENTARIO

Tribuna de Economia 23

EZEQUIEL CARDENES
CONCEJAL DE
AGRICULTURA DEL
AYUNTAMIENTO DE
TEJEDA

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS

¢Qué balance hace, desde
el Ayuntamiento de Tejeda, de
la situacion agricola en su mu-
nicipio?

Lasituacion de la agricultura en
nuestro municipio, como en la ma-
yoria de los municipios, ha cambia-
do en los ultimos afios. Tejeda se ha
caracterizado por ser un municipio
agricola, pero en los tltimos afios
hemos sufrido un cambio convir-
tiéndonos en un municipio que vive
principalmente del turismo.

Hemos sufrido las consecuen-
cias derivadas de la actual situacion
de la economia. La subida de los
costes de la energia, de los combus-
tibles y de las materias primas esta
siendo un problema muy grande
para los ganaderos, asi como la
competencia que existe en torno a
los productos exportados que agra-
van la situacion.

Hemos pasado de vivir de la
agricultura a tener una agricultura
de subsistencia permanentemente a
la baja y una escasa rentabilidad de
la explotacion, todo esto acentuado
con el gran problema que tenemos
que es la escasez de agua junto a la
falta de jovenes ante el relevo ge-
neracional. Los jovenes de nuestro
municipio buscan otras salidas que
no sean la agricultura. De hecho,
actualmente en el municipio con-
tamos Unicamente con una persona
que profesionalmente se dedica a
este sector, el resto son personas que
tienen su pequefio cultivo el cual
toman como hobbie.

“Hermos pasado

de vivir dela
agricultura a tener
una agricultura

de subsistencia
permanentemente
alabaja”

Nos encontramos ante si-
tuaciones de intensa incerti-
dumbre, con unos precios dis-
paratados y con empresarios
que no pueden prever lo que
pasara en los préximos meses.

Ezequiel Cardenes: “Estamos
aunando esfuerzos para que la
agricultura siga siendo un eje
fundamental en la economia y
la sociedad del municipio”

Este aumento de los precios
también afecta al sector agri-
cola, el cual ve mermada su
rentabilidad, ;cuales son las
principales preocupaciones de
los empresarios de este sector
en Tejeda?

Elaumento de los precios esuna
preocupacion totalmente logica de-
rivada de la situacion actual. Ellos
siempre quedan a la espera de que
administraciones como en este
caso nosotros, el ayuntamiento de
Tejeda, que es un ayuntamiento pe-
quefio y con pocos recursos, aporte
ayudas. Mas bien esperan que, a
través de nosotros, tanto el Cabil-
do como el Gobierno de Canarias
aporten ayudas directas al peque-
flo agricultor y ganadero que les
permita solventar la crisis que
estamos padeciendo.

Nosotros también trata-
mos desde el ayuntamiento
pedir la implicacion de la
poblacion local en el con-
sumo de los productos
de nuestra tierra, siem-
pre hacemos mucho
hincapié en ello, en
consumir productos
km 0, porque al final
deriva en una ayuda
a la economia de la
poblacion del mu-
nicipio.

Nuestras papas,
nuestra fruta, nues-
tra verdura, los
quesos, la miel y
los vinos de Tejeda
son accesibles en
muchos puntos de
la isla y luchamos
desde el ayunta-
miento para que la
poblacion en general
se vuelque a consumir estos
productos.

Nos encontramos con que
en todos los territorios de la
geografia canaria el turismo
ocupa un lugar imprescindi-
ble, pero a la par este hecho

ha incidiendo en la pérdida del
sector agrario. ;Qué plantea el
ayuntamiento de Tejeda para
solventar esta pérdida?

Yo creo que actualmente
hay que ser realistas, las ayudas
no estan siendo suficientes para

cubrir dicha problematica. Los
costes de produccion son realmen-
te muy elevados.

Se suelen solicitar aplaza-
mientos, rebajas de las cargas fis-
cales de la actividad y la fijacion
de precios que ayude a este sector

a salir adelante, pero es una situa-
cioén complicada.

Lo que hacemos desde el
Ayuntamiento, como dije ante-
riormente, es realizar acciones que
estan dentro de nuestra mano para
mediar entre estas grandes admi-

nistraciones -Gobierno y Cabildo-
para que los pequeiios agricultores
puedan desarrollar su actividad sin
ver mermada la rentabilidad.

También ponemos en marcha
formaciones y actividades de con-
cienciacion. Siempre estamos al
tanto de posibles ayudas que de-
sarrollan estas administraciones
para hacer de puente y ayudar a
estos pequeiios profesionales de-
dicados a la agricultura y la gana-
deria, pero realmente la situacion
hoy en dia se antoja complicada
y hay que ser realistas. Seguire-
mos luchando para que este hecho
cambie, pero es un trabajo de
todos, tanto de administraciones
como de la poblacion, entre todos
tenemos que ayudarnos para salir
adelante.

A su vez, hay que plan-
tear el sector agrario como un
sector atractivo para la pobla-
cion juvenil que es la que debe
cubrir el relevo generacional...

Esa cuestion es una de la prin-
cipales preocupaciones en la ac-
tualidad, ya no solamente en la
agricultura. Tejeda es un munici-
pio que no llega a los 2.000 habi-
tantes, no contamos con instituto,
lo que no favorece a que el joven
se implante aqui y tenga la posibi-
lidad, como quiza tenia hace 20 o
30 afios de vivir de la agricultura.
Relanzar este hecho es un proceso
dificil, pero estamos promoviendo
acciones que creemos que pueden
ser motivadoras para ellos.

Tejeda es un municipio pe-
queflo, pero en el que tenemos
una sala de la miel, ponemos en
marcha acciones de formacion y
promovemos varios talleres que
giran en torno a la almendra, poco
apoco estamos aunando esfuerzos
para que la agricultura siga siendo
un eje fundamental en la economia
y la sociedad del municipio.

¢Plantean algun plan de
actuacion desde este Ayunta-
miento para los préximos afios
en torno a la agricultura?

Como decia al principio, la
escasez de agua es el principal
problema que tenemos en el mu-
nicipio, el agua es viday la escasez
lluvias que tenemos en este encla-
ve no ayuda.

Estamos desarrollando un pro-
yecto de la mano del Cabildo de
Gran Canaria con el que vamos
a establecer una red de riego para
todos los barrios del municipio.
Estamos muy ilusionados con él,
vamos a ver si podemos conectar
aguas de abasto para los regadios
y que pueda llegar a todos los cul-
tivos de la mayoria de vecinos.
Esperamos que pronto sea una
realidad.

También estamos trabajando
en otro proyecto que es el banco
de tierras. Un proyecto muy inte-
resante en el que las personas que
no estan utilizando sus tierras las
ponen a disposicion de aquellos
jovenes o no tan jovenes que quie-
ran producir.
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“El sector de la
viticultura debe resultar atractivo
desde el punto de vista economico
para las nuevas generaciones”

AGUSTIN GARCIA
PROPIETARIO DE BODEGAS
TAJINASTE

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS

¢Cuales son las raices de Bodegas
Tajinaste? ;Cuando y como nace este
proyecto?

Bodegas Tajinaste es un proyecto fa-
miliar, estamos ubicados en La Orotava,
concretamente en el barrio de La Perdoma.
Un proyecto que surge cuando mis abuelos,
Candelaria y Domingo, en la época de la
posguerra adquieren una finca, la finca El
Ratifio.

Una finca en la que actualmente reside la
bodega y en la que ellos comenzaron a culti-
var vifiedos, elaborando sus propios vinos y
comercializandolos a granel. Luego, cuando
llegan mis padres en la época de los 70 y tras
haber participado en diferentes formaciones,
quieren darle una vuelta de tuerca al nego-
cio y comienzan a embotellar sus primeros
vinos a finales de los 70 principios de los 80
bajo la marca EI Ratifio.

Posteriormente, con la Denominacion de
Origen del Valle de La Orotava, que surge
en el aflo 1992, aparece la marca Tajinaste
y comenzamos a elaborar una amplia gama
de vinos.

Hoy en dia contamos con diferentes
marcas dentro del sello Islas Canarias y
Canary Wine donde trabajamos el paisaje
de las islas y elaboramos casi una veintena
de vinos.

Elaboran diferentes tipos de vinos
en diferentes zonas de la isla, ;no es
asi?

Efectivamente. Tenemos un proyec-
to muy bonito en Valle Hermoso, en La
Gomera, donde ponemos en valor la foras-
tera blanca, una uva tipica de alli. Y, por
supuesto, trabajamos en diferentes ubicacio-
nes de la isla de Tenerife, sobre todo en el
norte, en La Orotava y Los Realejos, donde
elaboramos vinos blancos, pero también tra-
bajamos en Vilaflor, en Chirche, en la zona
de Icod, de Tacoronte...

¢Qué hace
que vuestro vino
sea todo un refe-
rente en laisla de
Tenerife?

Yo creo que
nuestro éxito ha
venido precedido
por nuestra preocu-
pacion ante la mate-
ria prima, por tener
una buena viticultu-
ra y sobre todo por
trabajar pensando
siempre en un cri-
terio de calidad. En
cada linea de vinos,
hablemos de espu-
mosos, dulces o secos, siempre nuestro cri-
terio es el de la calidad.

¢Como ven el sector del vino en la
actualidad? ;Ha cambiado su consumo
en los ultimos afios?

En realidad, somos bastantes positivos
pensando en el futuro. Hemos plantado unas
fincas preciosas en el Valle de la Orotava,
como es la finca de La Asa y la finca de La
Sabina, en las que tenemos un proyecto de
casi 20 hectareas de vifiedo propio.

Asimismo, tal y como entendemos la
viticultura hoy en dia el modelo va a cam-
biar en una década, porque no hay relevo
generacional en los viticultores y porque, de
alguna manera, hay que buscar mecanismos
de ayuda para que el viticultor vea compen-
sado su esfuerzo y sacrificio.
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Creemos que las administraciones debe-
rian apoyar un cultivo sostenible, con tanta
historia y valor etnografico en nuestro ar-
chipiélago.

¢A qué cree que se debe el hecho
de que los jévenes no quieran pasar a
formar parte de este sector?

A mi pensar hay otros sectores que no
sufren esa carencia de relevo generacional,
por ejemplo la superficie de aguacate no
para de crecer a pesar de las dificultades que
tenemos con el agua en Canarias, y a pesar
de que no es un cultivo sostenible desde
el punto de vista medioambiental. Pero el
sector de la viticultura debe resultar atracti-
vo desde el punto de vista econdomico para
las nuevas generaciones, ahi es donde esta
el reto.

Si tenemos en cuenta que el motor de
nuestra economia es en un 75% el turismo,
el turista quiere una isla cuidada y bien con-
servada, por lo que no podemos olvidarnos
del sector primario -la agricultura y la gana-
deria- que hace que nuestra isla y nuestro ar-
chipiélago sea mucho mas atractivo. Ahora
que esta tan de moda el km 0 y la cocina de
proximidad hay que poner en valor al agri-
cultor, al viticultor y al ganadero.

“Hay que buscar
mecanismos de
ayuda para que
el viticultor vea
compensado

su esfuerzoy
sacrificio”

Incidiendo en el consumo de pro-
ductos de proximidad. Bajo su pers-
pectiva, ;esta apostando la sociedad
canaria por el vino de la tierra?

Yo creo que cada vez hay mds conscien-
cia y a pesar de que hemos hecho buenas
labores de exportacion y nuestros vinos se
venden en Estados Unidos, Canada, Reino
Unido y Alemania, creo que nuestro gran
mercado es Canarias.

Al final, no solo el canario sino el turista
que viene cada vez demanda mas el produc-
to local y eso ha sido lo que ha obligado al
hostelero o restaurador a defender la carta
de producto local. Es un cambio maravilloso
que ha hecho que el sector se siga dinami-
zando.

¢Qué objetivos tiene la bodega para
lo que queda aiio?

Para lo que queda de aflo, ahora que es-
tamos inmersos en la vendimia, el objetivo
es terminar con una buena campaiia, que
tengamos buenas fermentaciones y unos
vinos excelentes. Queremos dar a conocer
nuestras referencias en diferentes presen-
taciones a las que asistiremos en peninsula
y Canarias, acercando el vino al publico y
haciéndolo accesible. Tenemos que pensar
en el producto canario con orgullo y consu-
mir producto local pensando en que estamos
apostando por nuestro sector, nuestro terri-
torio y nuestra economia.
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esencia de nuestro vino
recae en situarse en un
paraje como Vilaflor

DIEGO REVERON
GERENTE DE BODEGAS
REVERON

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS
Bodegas Reverodn, una

bodega con muchos aiios de
historiay en la que prima la ca-
lidad. Recientemente, hanreci-
bido el premio al mejor vino de
Canarias. ;Cudles han sido las
sensaciones?

Bodegas Reveron es una
bodega antigua, humilde y tradi-
cional. El hecho de haber recibido
el premio al mejor vino de Canarias
ha sido de suma importancia y un
guifio a que estamos haciendo las
cosas bien. No obstante, el liston lo
hemos dejado tan alto que ahora nos
vemos obligados a intentar mante-
nerlo o sobrepasarlo.

Mantener este liston de calidad
es importante de cara a fidelizar a
nuestros clientes. Un cliente que
busca afio tras afio una calidad simi-
lar o superior. Es un reto continuo.

¢Cual es para usted la esen-
cia del vino elaborado en Bode-
gas Reveron?

Para mi la esencia de nuestro

vino recae en situarse un paraje
como Vilaflor, el cual le confiere
una climatologia nica. Una cli-
matologia caracterizada por la al-
titud, los cambios de temperatura
de verano a invierno y las horas de
sol. Asimismo, su esencia también
deriva e de un equipo humano im-
portante y del trabajo y teson en el
campo.

Hablenos del trabajo en
vifiedo que hay detras de los
grandes vinos de esta bodega.

A diferencia de otras industrias
que se dedican al sector de la ali-
mentacion, esta es una industria que
depende de la climatologia. Lleva-
mos ya un ciclo de 7 u 8 afios en los
que va de mal en peor.

Los agricultores, que estamos
ya acostumbrados a pasar penurias
y sufrimiento, nos hemos adaptado
al medio, lo cual es un valor muy
importante. Es de suma importan-
cia el hecho de realizar una buena
poda, aportarle una alimentacion
de materia organica a la tierra,
regar en los momentos adecuados
y hablar con el vifiedo. El vifiedo te
vadiciendo lo que necesita y, lomas
importante, si ti consigues darle
carifio al vifiedo, aunque exista
este tipo de climatologia adversa,
el vinedo siempre te responde, es
muy agradecido.

¢Esta la agricultura profe-
sionalizandose cada vez mas?

Yo pienso que el sector del

campo si se estd especializando.
La formacion profesional debe
ser inminentemente obligatoria
para que la gente que trabaje en el
campo sepa desarrollar su trabajo
de manera efectiva. Lo mas impor-
tante, y que yo le digo a mi gente,
es que primero te tiene que gustar
lo que vas a hacer y después ya
aprenderas, te enseflaré y sacaras a
adelante el trabajo.

En el sector agrario en ge-
neral inciden en una problema-
tica: no hay especialistas de-
bidamente formados. ;Es este
ambito uno de los afectados?

Me da pena decirlo, pero si. No
solo en este sector, sino en muchos
otros sectores existe falta de per-
sonal especializado. Las bodegas
estan ligadas al turismo y a la
gastronomia y es importantisimo
tener una formacion profesional
a la altura. Contar con gente que
realmente sepa lo que tiene que
hacer y que, ademas, sepa atender
a los posibles clientes o turistas
que lleguen a la bodega. Gente que
pueda aportar una explicacion de la
elaboracion del vino y que no solo
venga previamente formada, sino
que en el propio establecimiento de
labodega siga formandose y apren-
diendo.

Yo soy muy optimista, creo que
la gente se ha dado cuenta y que
en unos afos si todo marcha bien
vamos a tener a gente formada, el

© AGROALIMENTARIO

Tribuna de Economia 25

equipo humano es lo mas valioso e
importante dentro de una empresa.

Incidiendo en términos de
sostenibilidad y de concien-
ciacion medio ambiental, ;qué
incidencia estan teniendo
los vinos ecoldgicos en este
sector?

Gratamente, te puedo decir
que es una cosa en la que incidia
mi padre antiguamente cuando yo
me quejaba de lo poco que valo-
raba la gente el uso de la materia
organica, siendo un proceso incluso
mas costoso, pero ahora debo decir
todo lo contrario. Creo que existe
una tendencia bastante importante
en las preferencias del consumidor,
un consumidor que demanda pro-
ductos buenos, libres de residuos,
exquisitos y sanos. Y, en este senti-
do, creo que la gente estd realmente
valorandolo en su justamedida y de
manera progresiva.

Desde Bodegas Reveron
inciden en el cultivo ecolégi-
co y es por ello que en vues-
tros vinos podemos encontrar
el sello ecolégico de la Unién
Europea...

Efectivamente. A nivel perso-
nal es una gran satisfaccion y somos
los primeros implicados en querer
hacer las cosas muy bien. De hecho,
tenemos controles de tierra, analiti-
cos, de la uva y estamos satisfechos
con que se hagan este tipo de com-
probaciones en aras de contribuir a

nuestra tranquilidad y de aportar al
mercado un producto de calidad.

En una tierra que vive prin-
cipalmente del turismo, cabe
destacar que acercan sus bo-
degas al turista....

La bodega por si sola queda
obsoleta. La politica a seguir de la
Bodega Reveron se basa en que la
gente venga a disfrutar, no solo de
ver las instalaciones, sino de tener
un recuerdo grato probando nues-
tros vinos, dando un paseo. Que el
recuerdo sea inolvidable y el valor
aportado sea unico.

¢Nos puede contar alguna
novedad o nuevas apuestas de
la bodega?

Bodegas Reveron quiere seguir
trabajando mucho en el viiedo,
porque, a fin de cuentas, es de
donde parte todo. Un buen vifiedo
y un buen producto te garantiza
tener un buen vino. Vamos a tratar
de ofrecer vifiedos visitables, donde
en cada instancia el cliente pueda
catar diferentes vinos del vifiedo en
el que se sitlia en cada momento.
Sera un recorrido que nosotros esti-
mamos de una hora u hora y media.

También estamos planteando
abrir un pequeflo anfiteatro para
dar charlas, conferencias, recibir a
colegios, a parte vamos a tener una
serie de animales complementarios
tipicos de cualquier casa de familia
de campo para que la gente se con-
ciencie y disfrute.
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"ALDIesun
supermercado responsable
con el entorno y las personas”

CARMEN TOUBES
MANAGING DIRECTOR
DE ALDI EN CANARIAS

M.H. | TRIBUNA DE CANARIAS

ALDI llega a Canarias bus-
cando asentarse enunmercado
competitivo a la par que atrac-
tivo. ;Como ha sido el recibi-
miento del nuevo supermerca-
do por parte de los canarios?

Desde que abrimos nuestras pri-
merastiendas el pasado mes dejulio,
los canarios han acogido nuestra
llegada a las Islas con expectacion,
con interés y con muchas ganas de
conocer nuestros productos.

De hecho manejamos datos que
reflejan que tras las 5 primeras se-
manas de apertura de nuestras tien-
das el 51% de los canarios conocen
lamarca ALDIy el 15% ya ha com-
prado en ALDI alguna vez. Uno de
cada cuatro incluso ha repetido y ha
acudido a nuestros supermercados
en mas de una ocasion.

Nuestro objetivo es seguir tra-
bajando en la misma linea para
convertirnos en el supermercado de
confianza de los canarios en el que
puedan realizar su compra habitual
con productos de gran calidad al
mejor precio posible.

¢Qué diferencia a ALDI de
otros supermercados?

En un mercado tan competiti-
vo como el canario, nuestra opcion
de compra orientada al descuen-
to y basada en las marcas propias
esta demostrando ser un éxito.

Este modelo nos permite ofrecer a
nuestros clientes la forma mas fécil
y comoda de llenar la cesta de la
compra con productos de calidad a
precios lo mas bajos posibles.

Mas del 86% de los cerca de
2.000 productos que ofrecemos son
de nuestras marcas propias. Esto
nos permite tener productos de gran
calidad a los mejores precios, y faci-
litar un proceso de compra sencillo
a nuestros clientes.

¢Es ALDI un supermercado
sostenible y respetuoso con el
entorno?

ALDI es un supermercado
responsable con el entorno y las
personas. La sostenibilidad forma
parte de nuestro compromiso con la
sociedad y la implantamos en todos
nuestros procesos. Los nuevos su-
permercados, por ejemplo, cuentan
con placas solares que permiten
aprovechar cerca del cien por cien
de la energia generada para el con-
sumo de la propia tienda. También
disponen de iluminacion LED y
domotica, y utilizan CO2 como gas
refrigerante, una alternativa mas
sostenible y eficiente que otras op-

ciones disponibles en el mercado.
En nuestras tiendas también pone-
mos a disposicion de los clientes
plazas de aparcamiento con puntos
de recarga para vehiculos eléctricos.

Por otro lado, desde hace anos
trabajamos para reducir nuestro im-
pacto en el medio ambiente imple-
mentando mejoras en los envases de
marca propia que permiten reducir
la huella plastica. Tenemos previsto
que en 2025 todos nuestros envases
sean reciclables, compostables o re-
utilizables.

Ademas, en ALDI también de-
sarrollamos practicas sostenibles en
lo que se refiere a los productos que
comercializamos. Para determina-
dos productos frescos, por ejemplo,
colaboramos fundamentalmente
con proveedores que disponen de
sellos de bienestar animal, y para
otro tipo de productos de alimen-
tacion, textiles, juguetes, etc. traba-
jamos con proveedores que tengan
certificados de sostenibilidad reco-
nocidos internacionalmente.

En la campaia ‘Canarias, lo
nuestro va en serio’, se centran
en las relaciones entre cana-
rios y foraneos, que a pesar
de sus diferencias, funcionan.
Una campaiia que busca pro-
mocionar el valor regional que
el supermercado aportara tras
su llegada a las islas, gracias
a su apuesta por proveedores
y productos locales y su com-
promiso por los precios bajos
durante todo el afo. ;Qué debe
saber el canario al respecto?
¢Con qué peculiaridades en lo
que a responsabilidad social se
refiere le sorprendera ALDI?

La relacion que mantenemos
con nuestros proveedores es uno
de los pilares fundamentales de
ALDI. Gracias a nuestros provee-
dores y al trabajo continuado que
hacemos conjuntamente, podemos
ofrecer a nuestros clientes produc-
tos de calidad al precio mas bajo
posible. Trabajamos en cada region
con el maximo nimero posible de
proveedores locales. Actualmente,
en Espafia trabajamos con cerca de
400 proveedores nacionales, de los

que 60 son de origen canario. En
concreto, cerca de 150 productos de
nuestro surtido son de proveedores
canarios. En el caso de la fruta y la
verdura el 60% es de origen canario
y el 70% en la carne fresca.

Establecemos relaciones de
confianza y a largo plazo con nues-
tros proveedores porque queremos
que los clientes confien en ALDI, en
nuestros productos, y esa confianza
la conseguimos, en gran parte, ase-
gurando la relacion calidad-precio
de los productos que los clientes
pueden encontrar en nuestras tien-
das. Este es un logro que consegui-
mos en parte gracias anuestrared de
proveedores.

¢Como prevé la compaiiia
terminar este 2022?

Este afio hemos puesto en
marcha nuestra plataforma logisti-
ca de Agiliimes, en Gran Canaria,
que ya estd plenamente operativa,
y hemos abierto siete tiendas en Te-
nerife y Gran Canaria. Nuestra pre-
vision es acabar el afio con cerca de
10 tiendas abiertas y con un equipo
de mas de 240 trabajadores y traba-
jadoras de ALDI en las islas, entre
personal de tiendas, de administra-
cion y de logistica.

¢Nos podria adelantar
cudles seran las lineas estraté-
gicas a seguir por la compaiiia
a largo plazo?

En los proximos tres afios te-
nemos previsto abrir otras 20 tien-
das en el archipiélago. En cuanto
al empleo, preveemos duplicar la
cifra de contrataciones de este aflo
en los proximos tres afios. En ALDI
somos conscientes de que las per-
sonas son nuestro mejor activo y
seguiremos ofreciendo puestos de
trabajo estables y de calidad.

Estamos muy ilusionados y sa-
tisfechos con nuestro desembarco
en Canarias. Nuestra intencion es
mantener nuestro COMpromiso con
los canarios y canarias, a través de
nuestra marca propia, productos de
la gran calidad, y al mejor precio
posible. Y trabajaremos duro parar
asegurar que nuestra propuesta sea
una opcion de compra relevante
para los hogares canarios.
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“Estamos

contribuyendo a que la
agricultura sea un medio
de vida mas sostenible”

TERESA CRUZ
GERENTE DE CULTESA

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS

Cultesa, Cultivos y Tecnologia Agra-
riade Tenerife, S.A., (cual es laactividad
que desarrolla esta empresa?

Cultesa es una empresa de transferencia
de tecnologia en la que aplicamos la técnica
de cultivo in vitro para la produccion de plan-
tas y semillas de alta calidad y rendimiento.
Principalmente, las producimos a través de
esta técnica, aunque también lo hacemos por
un sistema convencional.

Nuestra principal actividad es la multipli-
cacion in vitro de plantas y su transferencia
al sector.

¢En qué consiste exactamente esta
técnica de la que nos habla?

El cultivo in vitro es una técnica que per-
mite, a través de un individuo seleccionado,
obtener un gran niimero de plantas en un corto
espacio de tiempo. Mediante esta técnica, a
partir de un fragmento de una planta madre, se
obtiene una descendencia uniforme de plan-
tas genéticamente idénticas. Empleamos esta
tecnologia para multiplicar plantas de interés
comercial.

CULTESA esta especializada en la mi-
cropropagacion o propagacion clonal. Para
ello dispone de laboratorios altamente equi-
pados y especializados para llevar a cabo la
micropropagacion de plantas (plataneras,
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papas, pifia tropical, etc) que aseguren las ne-
cesidades del mercado y de nuestros clientes.

Como le decia, una de las aplicaciones del
cultivo in vitro es la micropropagacion, pero
tiene otras multiples como son la conserva-
cion y el saneamiento vegetal. En esta linea,
CULTESA ha realizado importantes trabajos
de saneamiento en productos como la papa,
batata y ajos locales. Asimismo, conserva un
banco de germoplasma de las Papas Antiguas
de Canarias con el objetivo de garantizar su
preservacion.

Cultesa surge con el objetivo de
mejorar las rentas del sector agrario y
dar soluciones a las distintas estrate-
gias productivas y comerciales de los
agricultores canarios. Incidiendo en los
tiempos convulsos por los que estamos
atravesando, ;cuales estan siendo las
lineas de trabajo de Cultesa?

Ese objetivo con el que se cre6 CULTE-
SA se mantiene. No solo se mantiene, sino
que es una realidad para muchos subsecto-
res, como puede ser el platanero o la papa.
Por supuesto, el objetivo Gltimo es ayudar
a mejorar las rentas de los agricultores, pro-
porcionandoles material de partida -plantas
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y semillas- con garantia sanitaria y con una
alta productividad. Es muy importante para
cualquier agricultor poder partir de un ma-
terial con una alta capacidad productiva y,
por supuesto, un material de calidad y garan-
tia. Eso no quiere decir que las plantas que
nosotros comercializamos sean resistentes
a cualquier inclemencia meteoroldgica o a
cualquier plaga y/o enfermedad, pero si que
cuenta con la ventaja de que si las condiciones
ambientales son favorables y el terreno donde
se van a cultivar esta preparado y es optimo,
van a ser productivas y daran lugar a un pro-
ducto diferenciado.

Por ejemplo, en plataneras trabajamos
con clones locales que hemos seleccionado
y registrado y que ahora mismo cuentan con
reconocimiento mundial. CULTESA lleva
realizando la seleccion de estos cultivares
locales desde hace mas de 25 aios, hecho que
ha redundado, en la calidad y garantia de las
plataneras que comercializamos.

Los productores plataneros valoran la ca-
lidad, solidez y fiabilidad de nuestros cultiva-
res registrados porque lo asocian a una marca
de garantia contrastable y a un producto ge-
néticamente estable y altamente productivo.
Los mas de 23 millones de plantas produ-
cidas de nuestros cultivares registrados han
generado una confianza firme en los produc-
tores plataneros, que han sabido
valorar la calidad del producto
del que parten en cada una de sus
plantaciones.

En esta linea, CULTESA
también dispone del Titulo de
Productor Obtentor de Papa de
Siembra, siendo la inica empresa
canaria que cuenta con esta distin-
cion. Llevamos mas de 20 afios
poniendo en el campo canario
semillas certificadas de las Papas
Antiguas de Canarias. Hemos
mejorado la productividad y cali-
dad de este producto diferenciado
a través de la garantia sanitaria
de las semillas certificadas que
adquieren los agricultores.

En este sentido, Cultesa ha
realizado un doble trabajo, no
solo el de proporcionar material
sano y altamente productivo, sino
también en que el consumidor
pueda tener la garantia de una trazabilidad
de las semillas de las que parten los produc-
tores canarios. Estamos contribuyendo a que
la agricultura sea un medio de vida mas sos-
tenible.

¢Como puede el agricultor ponerse
en contacto con Cultesa?

Tiene diferentes vias. Ultimamente se
ponen en contacto a través de nuestra pagina
de Facebook e Instragram, pero pueden ha-
cerlo a través de nuestra pagina web, teléfono,
correo electronico o acudiendo a nuestras las
instalaciones (Tacoronte). Intentamos ser lo
mas accesible posible a través de redes socia-
les y demas vias de comunicacion.

Como empresa agrobiotecnolégi-
ca ;estan inmersos en la actualidad en
algun proyecto relevante?

La verdad es que tenemos varios proyec-
tos en curso. Actualmente estamos muy ilu-
sionados por trabajar en el saneamiento de las
variedades de vid de Canarias.

Tenemos proyectos que han derivado
en una realidad comercial y otros que estan
en vias de desarrollo para poder ofrecer un
producto y/o servicio de alta calidad a los
agricultores canarios.

Ecultesa
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FERNANDO GUTIERREZ
SECRETARIO Y PORTAVOZ
DE LA COFRADIA DE
PESCADORES NUESTRA
SENORA DE LOS REYES

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS

La Cofradia De Pescadores
Nuestra Seiiora De Los Reyes,
una cofradia de pesca de la isla
de El Hierro con una tradicion
que se ha mantenido desde
hace muchos afos y que ha per-
mitido conservar y cuidar el mar
como fuente de trabajo. ;Cual
es la situacion de este sector en
la actualidad?

Si somos claros y sobre todo
realistas, la situacion del sector no
es desfavorable, porque se mantiene
y las condiciones de trabajo no son
malas, como tampoco los resulta-
dos.

Evidentemente, el mar exige
mucho sacrificio, pero nosotros en
El Hierro hemos creado un proyecto
de pesca responsable y sostenible, 1o
que ha dado sus resultados.

¢En qué consiste este pro-
yecto de pesca responsable y
sostenible?

Nosotros, de alguna forma, nos
hemos autorregulado para que los
recursos se recuperen y duren. Hace
mas de 25 afios que iniciamos este
proyecto, hemos quitado las nasas
para peces, hemos quitado la pan-
dorga de viejas, cualquier modalidad
de palangre, pedimos la creacion de
la Reserva Marina de El Hierro...
Lo que hemos hecho es consolidar
el sector pesquero de manera artesa-
nal, responsable y sostenible, y nos
ha dado un resultado extraordinario.

Queda dar otro paso que es cul-
tivar el mar de verdad. Cuando ha-
blamos de cultivar el mar hablamos
de hacer una prueba y no pescar de-
terminadas especies durante 2 afios
para ver cudl es el resultado final. Es
un tema que nosotros hemos querido
poner en marcha y no hemos podido,
quiza sea una de las asignaturas pen-
dientes.

Asimismo, me comenta que
fueron ustedes los que pidieron
crear la Reserva Marina de El
Hierro...

La pedimos hace exactamen-
te 26 afios y fue creada a peticion
del sector pesquero de la isla de El
Hierro. Nosotros lo que hemos plan-
teado con esto es la creacion de un
modelo socioeconomico al sur de
la isla de El Hierro que ha demos-
trado que es perfectamente viable
y que da unos resultados espectacu-
lares. Con las medidas que hemos
tomado en el mar y la creacion de
la Reserva Marina hemos logrado la
recuperacion de los recursos, lo que
ha propiciado un clima de extraor-
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acuicultura en Canarias ha
servido en buena parte para
presuntos casos de corrupcion”

dinaria calidad, no de extraordinaria
cantidad que es lo que se propicia en
Canarias, se propicia ir a un turismo
de masas, sin rumbo, sin sentido. En
nuestro caso hablamos de calidad,
de selecta calidad turistica que viene
a bucear a la isla de El Hierro, a ver
en laisla lo que ven en pocos lugares
del mundo...

No solo ha servido para recupe-
rar los recursos pesqueros sino que,
a su vez, ha propiciado de manera
extraordinaria un turismo de calidad
que viene a El Hierro a bucear sin
dariar el recurso ni el mar.

El colectivo se ha volcado en
cuidar su mar y los resultados
se vislumbran incluso en el tu-
rismo...

Efectivamente. Nosotros no
conocemos que esto se haya hecho
en paises muy avanzados como por
ejemplo Canada, Australia o Fran-
cia, esto se ha hecho en la isla de El
Hierro. Lo triste y lo lamentable de
todo esto es que los diferentes go-
biernos de Canarias y el Gobierno
de Espaiia, teniendo la prueba con-
tundente del resultado que ha dado
este hecho, hayan sido incapaces de
poner en marcha proyectos similares
en el resto de las islas.

Aqui lo que tenemos es una
cultura intensiva que yo denuncio
publicamente, mi nombre es Fer-
nando Gutiérrez Hernandez, he sido
Presidente de la Cofradia de Pesca-
dores de El Hierro durante mas de
25 afios y presidente fundador de la
Asociacion regional de Cofradias de
Canarias. Laacuicultura en Canarias
ha servido en buena parte para pre-
suntos casos de corrupcion y para la
presunta lapidacion del dinero pu-
blico, cuando podriamos cultivar el
mar de manera natural simplemente

con invertir en la educacion de los
pescadores y la poblacion costera,
y el resultado de los recursos estaria
multiplicado por tres.

Esto no se hace, porque no se
quiere, porque no hay voluntad po-
litica en Canarias para hacerlo. Ten-
gamos en cuenta que en Canarias se
han invertido entre 20.000-30.000
millones de las antiguas pesetas, si
el 10% de ese dinero lo hubiéramos
invertido en recuperar el mar de
Canarias, en regenerarlo, imaginese
usted lo que hubi¢semos ganado y
las garantias que tendria el archipié-
lago ante cualquier crisis que se nos
pueda venir encima, pero los poli-
ticos de esta tierra siguen dandole
la espalda al mar y a la realidad de
Canarias, desgraciadamente.

En Canarias contamos con
un valor afiadido que es el mar,
al que se le puede sacar mu-
chisimo potencial, pero al que
hasta hoy se le ha dado la es-
palday, por ende, también a los
pescadores que en él buscan su
sustento econémico...

Efectivamente. Lo que hay que
hacer en Canarias es racionalizar
la explotacion pesquera. Canarias
tenia que haber sido un ejemplo para
la humanidad en muchos campos de
la vida y es un auténtico desastre.
Hemos ido a un modelo econémico
que ha destruido la historia, la cul-
tura, la identidad, la naturaleza y las
costas marinas de Canarias, y que la
sigue destruyendo a dia de hoy un
turismo de masas, una regioén que
recibe 16 millones de turistas al afio
y donde el 40% de la poblacion esta
en el umbral de la pobreza, algo no
estamos haciendo bien.

Canarias no deberia recibir mas
alla de 5 millones de turistas, pero

a diferencia de lo que recibimos,
recibir 5 millones de turistas de
calidad. Vemos en los medios de
comunicacion “Canarias recibe 16
millones de turistas” pero, jcual es
la realidad econémica de Canarias?
(La conoce el pueblo? Lo descono-
cemos absolutamente, nos estan en-
gafiando y estan destruyendo nues-
tra tierra. Estamos condenando a las
generaciones venideras de Canarias
a un auténtico desastre, estamos
acabando con la agricultura, esta-
mos exterminando la ganaderia y
estamos haciéndole un dafio terrible
a la pesca. Tenemos contaminadas
buenas partes de las costas de Ca-
narias, no hay depuradoras, no hay
tratamiento de las aguas residuales,
no hay practicamente nada de lo que
es de obligado cumplimiento por la
Unidén Europea. Esta es la Canarias
que hemos creado, la Canarias del
desastre.

Probablemente somos de los
territorios del mundo con mejores
condiciones para la energia reno-
vable y la tinica isla que se ha em-
peiiado en trabajar en ella ha sido
la isla de El Hierro. El 50% de la
energia que se produce en la isla de
El Hierro viene del viento y de la
caida del agua. Somos la tnica isla
de Canarias que ha apostado por este
ambito fuertemente.

Canarias tenia que tener como
minimo el 70% de la energia que
consume procedente de fuentes re-
novables, porque tenemos viento de
sobra, porque tenemos sol para dary
regalar, y un mar extraordinario que
también puede generar energia si se
hubiesen dedicado mas recursos a la
investigacion.

Asimismo, yo soy de los que
creo que Canarias debe tener una
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ley de limite turistico urgente. Yo
estuve hace unos afios en Croacia y
alli hay un impuesto al turismo que
en Canarias deberia existir. Que cada
turista pagara diariamente 1 euro,
recibimos 16 millones de turistas
y podemos recibir por esa via 100
millones de euros para potenciar los
sectores primarios y llegar a la au-
tosuficiencia alimentaria, o utilizar
parte de esos recursos para recuperar
buena parte de las zonas de costas
que tenemos contaminadas.

Pues ningtin gobierno de Ca-
narias, ni siquiera este que presun-
tamente es de izquierdas, ha sido
capaz de poner en marcha un im-
puesto al turismo. Hay una politica
neoliberal salvaje, evidentemente
este gobierno tiene diferencias con
los anteriores, lo hemos visto con
la paralizacion de la ampliacion del
muelle de Agaete y con algunas
cosas mas que iban a ocurrir en Ca-
narias y que

ha tenido la valentia de parali-
zar, pero creo que hay que ser mas
valiente y que el Gobierno de Cana-
rias actual debe marcar diferencias
en esta tierra para que de verdad el
pueblo empiece a creer nuevamente
en los politicos.

A modo de conclusion y te-
niendo en cuenta lo comentado,
¢como ve el futuro del mar en
Canarias?

Yo no lo veo mal, porque siem-
pre soy optimista. Cuando dije antes
que en El Hierro habiamos puesto
un proyecto de pesca absolutamente
responsable y sostenible, eso no se
hizo con suefios, eso se hizo traba-
jando, luchando, convenciendo a la
gentey enfrentandonos a situaciones
muy complejas, porque imaginate
ti decirle a la gente que habia que
quitar las nasas de pescado, eso no
es facil.

Yo no lo veo mal, pero creo que
en Canarias la Consejeria de Pesca
debe atender a dos cuestiones prio-
ritarias. Fundamentalmente voy a
hablar de una, hay que cambiar la
legislacion pesquera.

Hay que reducir los dias de uti-
lizacion del fusil, porque estamos
hablando de un presunto deporte y
de algo que esta clasificado como
un arma. Con dos dias a la semana
el fusil tiene mas que suficiente.
Es un deporte y por el bien comin
de Canarias tenemos que trabajar
y luchar para que esto sea de otra
manera. El Gobierno debe poner
sanciones ejemplares para combatir
este furtivismo que tanto dafo hace
a los recursos y a los pescadores de
Canarias, porque no solo es extraer
recursos del mar de manera clandes-
tina, ilegal y fraudulenta, sino que,
ademas, invaden un mercado que
dafia muchisimo al pescador profe-
sional, porque venden por debajo del
precio del mismo.

Hay que tomar urgentemente
estas medidas que no perjudican
en ninguna medida a un verdadero
deportista, perjudican a los sin ver-
giienzas que hacen en el mar lo que
no deben.
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El confinamiento y las di-
ferentes situaciones aconte-
cidas hanincidido en los habi-
tos de consumo del potencial
cliente. ¢{Cuales han sido los
principales cambios que per-
ciben desde una marca tan
relevante en Canarias como
lo es Arehucas?

El consumo durante el confi-
namiento si se vio bastante afec-
tado, en el sentido de que nuestro
principal consumo procedia de
la hosteleria y, consecuentemen-
te, paso a ser un consumo en el
hogar. En este sentido, Arehucas
no ofrece un producto tipo vino
0 cerveza que si apetece en mo-
mentos cotidianos del dia a dia, por lo que
tuvimos una caida drastica y si es verdad
que notamos un cambio en las ventas desde
la hosteleria hacia la alimentacion, pero no
suplié una con otra.

Después del confinamiento, a medida
que se iban quitando las distintas restric-
ciones y demas, volvimos al consumo ha-
bitual, no ha sido la pandemia un detonante
en el cambio del consumo. Lo que si hemos
notado, antes incluso de la pandemia, es un
cambio de tendencia del consumo nocturno
a lo que se conoce como “tardeo”.

Durante la pandemia incidieron en
la produccion de alcohol sanitario...

Mas que en la produccion, pusimos a
disposicion de las empresas que necesitaban
producir alcohol sanitario el alcohol que uti-
lizamos para hacer nuestras bebidas, porque
habia una gran escasez en ese momento.

Las producciones de alcohol anuales son
las que son, no tiene grandes variaciones y
de repente hubo un pico por el consumo de
este tipo de producto y determinadas empre-
sas tuvieron que enfrentarse a un desabaste-
cimiento de esta materia prima. Por ello, lo
pusimos a su disposicion, no con el objetivo
de hacer negocio, sino para contribuir en un
momento complicado para la sociedad y la
economia.

Una marca que se implica en ayudar
a la sociedad...

Si. Nosotros estamos muy arraigados en
Canarias y un poco en peninsula, ¢ intenta-
mos promover la filosofia de que nuestro
consumidor nos ayuda a nosotros a sacar la
empresa a delante y, por ende, en los mo-
mentos duros debemos ayudarlo nosotros a
¢ly a la sociedad en general.

No cabe duda de que a pesar de
que la normalidad ha llegado a nues-
tras vidas, nos estamos viendo afec-
tados por otras cuestiones como, por
ejemplo, la inflacion. ;Como afrontan
desde Arehucas la nueva coyuntura
econémica?

La inflacion si nos ha afectado, nos han
subido todos los costes de materias primas.
Por la escasez de materias primas no nos
hemos visto afectados, si es verdad que tu-
vimos miedo de poder llegar a romper stock,
pero al final con el buen trabajo llevado a
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“Cuando

Nnos prueban, nos repiten”

cabo por nuestro departamento de compras
y logistica logramos salir de esa coyuntura.

Incidiendo en la inflacion, logicamente
hemos tenido que subir precios. Todos los
afios nuestras materias auxiliares como son
las etiquetas, botellas, tapones o cajas, sufren
pequeias subidas que nosotros asumimos,
pero esta vez la subida fue tan grande que
tuvimos que repercutirlo, porque si no el
margen se veia mermado y podiamos poner
en riesgo el futuro de la compaiiia.

El tema de la inflacion es
coyuntural, esperemos que
comience a regularizar-
se y vuelva a niveles
prepandemia con su-
bidas normales de
un afo para otro.

No cabe
duda de que la
palabra sos-
tenibilidad vy,
por supuesto,
la Agenda 2030
esta en boca de
todos, ;qué hace
Arehucas por con-
tribuir al medio social
y natural?

Empezamos por la agricultura,
la cafa de azucar que nosotros cultivamos la
hemos convertido en un cultivo sostenible,
un cultivo ecoldgico en el que no se utilizan
pesticidas ni abonos quimicos, todo se hace
de manera natural.

Luego, en la fabrica, hemos comenzado
la instalacion de placas fotovoltaicas para
llegar a tener autoconsumo y generar la
menor huella de carbono posible.

Para el afio que viene tenemos previsto
cambiar la flota de vehiculos y, en la medida
de lo posible, optaremos por vehiculos eléc-
tricos, aunque no siempre se puede incidir

en el coche eléctrico por temas de autono-
mia, distancias y demas, pero los que no
sean eléctricos seran hibridos enchufables.

En general, estamos yendo hacia lo que
nos pide el medio ambiente, no por una
agenda marcada, sino por creencia propia.
Si no cuidamos el planeta nosotros, no lo
va a hacer nadie. Es por ello que no nos lo
tiene que marcar ninguna agenda o ningiin
politico.

Y en cuanto a tecnologia, ;han
invertido en innovaciones
en los ultimos aios?

Si. Aqui no para-
mos de innovar. En la
linea de produccion

estamos integrando

mejoras, hemos
cambiado dos
maquinas, que
son las encajo-
nadoras. Aunque
anteriormente ya
se habia hecho una
reforma integral de
toda la linea de pro-
duccion y se habian
integrado los sistemas in-
formaticos pertinentes.
¢Con qué novedades nos
sorprendera Arehucas en los préximos
meses?

Tenemos un producto que esta para salir
al mercado préximamente, estamos espe-
rando a que llegue la gente de produccion
de sus vacaciones para poder empezar a lle-
narlo. Va a ser una edicion limitada de un
ron basado en un agua ardiente, son exacta-
mente 6 barricas de esta agua ardiente. Yo,
personalmente, lo he probado y me parece
un producto buenisimo y creo que al merca-
do le va a encantar.

Estamos hablando de ediciones limita-
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das de caracter premium.

¢Paracuando se prevé que
esté este producto en el mer-
cado?

Esperemos que en este mes de
octubre esté ya disponible.

¢Y en lo que a promocion
se refiere? ;Con qué nos sor-
prenderan? Porque no cabe
duda de que se trata de una
marca con la que los canarios
sSe reconocen...

Ahora mismo esta en desarro-
llo el plan de marketing para el
afio 2023, pero siempre esta en-
focado a la cultura canaria y, tal
es asi, que intentamos llevar ese
mensaje fuera de aqui, sobre todo
a la peninsula. Que el peninsular
conozca como se vive en Cana-
rias, que cosas buenas tenemos
e intentar que a través de nuestra
publicidad tenga una imagen de
marca acorde a lo que somos y
son las islas.

Hasta finales de octubre no se
realizara la presentacion de dicho
plan de marketing, pero ird en la
misma linea que en otros aflos. Apoyamos
mucho a los artistas canarios, intentamos
que el peninsular venga aqui y nos conozca,
para ello tenemos el centro de visitas al que
acudieron el afio pasado 60.000 visitantes, y
es una manera de enseflar y demostrar que
somos un producto de calidad capaz de com-
petir con cualquier marca de ron.

Sin duda alguna, en Canarias es
la marca de ron por excelencia, pero
fuera del archipiélago, ;como ha sido
su acogida?

La verdad es que cuando nos prueban
nos repiten. La acogida cuando nos damos a
conocer es bastante buena. Tenemos las dos
patas, una es que es un ron de calidad, con
buen precio y luego, la otra pata es que lo ca-
nario, fuera de aqui, es simpatico, tanto para
el extranjero como para el peninsular. Por
ello, cuando conseguimos llegar a puntos de
venta a los que antes no llegabamos, repiten.

Un dato curioso es que el afio pasado,
cuando hubo problemas de stock a nivel
mundial, nosotros no rompimos stock, pero
si es cierto que muchas bebidas alcoholicas
rompieron y, principalmente en peninsula,
nos llamaban clientes que no eran nuestros
y que necesitaban ron. Tuvimos la suerte de
captar una serie de clientes que hasta enton-
ces no teniamos y que se han quedado con
nosotros, han repetido. Eso es una senal de
que a la gente le gusta Arehucas.

¢£Como ve el futuro préximo de Are-
hucas?

El futuro préximo yo lo veo prospero.
Somos una empresa con una muy buena po-
sicion en el mercado, saneada, sin proble-
mas financieros y con un posicionamiento
en Canarias que tenemos que mantener y
cuidar, y con todo un mercado peninsular
y extranjero en el que podemos crecer. A
poco que hagamos notamos que crecemos,
tenemos que seguir con ese ritmo y esperar
que el trabajo dé sus frutos.

Otra cosa es coOmo nos pintan lo que va a
pasar con el futuro econoémico a corto plazo,
si ves las predicciones de los economistas y
bancos centrales da un poco de miedo, pero
también daba miedo la pandemia y la hemos
pasado bastante bien. Si todo sigue como
esta espero que Archucas salga fortalecido
de todo esto.



Vuelve la forma de pago
para comprar el doble
por la mitad.

IMELDO SERIS
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Hablamos de La Palma, de
una isla que se ha visto perju-
dicada por situaciones acon-
tecidas en los ultimos tiem-
pos. ;Como ha sobrellevado
el sector agricola las mismas?
¢Han recuperado la tan precia-
da normalidad?

No. Lasituacion agricola ahora
mismo esta pasando por muchas
dificultades. La zona a la que per-
tenece la Cooperativa La Prospe-
ridad en el ultimo afio tuvo varios
acontecimientos que le causaron
bastantes dafios. El primero fue la
ola de calor del mes de agosto del
pasado afio, que en la zona hizo un
dafio bastante importante, tanto en
plataneras como en aguacateros.
Y, a continuacion, practicamente al
mes siguiente, erupciond el volcan.

Tijarafe no cuenta con zonas
afectadas por la lava, pero si muy
afectadas por la ceniza. Ha sido un
afio muy malo para el sector agri-
cola.

Es decir, que las cosechas
de este ultimo afo han sido
malas por estos dos motivos...

Si. Nosotros, a nivel de la coo-
perativa, recolectamos escasamen-
te el 60% de lo que se recolectaba
un afio normal en cuanto a plata-
nos. Con respecto a los aguacates,
un 10% de acuerdo con lo que se
venia recolectando en afios ante-
riores.

Para los aguacates el calor fue
muy perjudicial, porque quemo el
fruto y los arboles se vieron muy
afectados, lo que tuvo repercu-
sion no solo en la cosecha del afio
pasado, sino en la cosecha de este
afio. El rbol afortunadamente si se
ha recuperado, pero la cosecha ha
menguado si lacomparamos con lo
que es un afio normal.

Teniendo en cuenta las si-
tuaciones por las que se han
visto afectados, sequias, golpe
de calor, volcan... ;han reci-
bido algiin tipo de ayuda por
parte de la Administracion?

Cada afio va siendo peor,
porque en el caso de Tijarafe en
concreto, que es la zona que con-
cierne a la cooperativa, nosotros
regamos con agua impulsada del
barranco de la zona de Las Angus-
tias. La cooperativa consta de un
pozo propio y con la subida de la
energia nos hemos visto obligados
a aumentar el coste del agua a un
precio que hace dos afios era ini-
maginable

Ya no solo el precio del agua,
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((La

agricultura es un sector que
tanto la Administracion como
los ciudadanos deberian cuidar”

sino también el precio de los insu-
mos. Los abonos han subido en al-
gunos casos mas del 100%, lo que
ha sido otro varapalo para intentar
recuperar las fincas afectadas por
el volcan.

En cuanto a las ayudas, con el
cierre de campafia, que tuvo lugar
a finales de agosto, estamos pen-
dientes de la regularizacion para
ver aquellos agricultores que ne-
cesitan ayudas. En su momento,
como consecuencia de la ceniza
se adelantaron unas cantidades a
todos los agricultores, que vinie-
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ron bastante bien en aquel momen-
to, pero ahora estamos pendientes
de la regularizacion.

Aqui, concretamente en Ti-
jarafe, hubo algunos agricultores
que salvaron un porcentaje de la
cosecha, después de pasar por un
trabajo intenso lavando las pifias
con agua, con sopladoras y embol-
sandolas, lo que hizo que, nuestra
cooperativa en este caso pudiera
procesar en torno al 60% de la fruta
de un afio normal.

(Lo unico positivo? Que los
precios este aflo han estado bas-
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tante bien para como suelen estar
habitualmente, lo que ha ayuda-
do a salvar la temporada, pero el
porcentaje de cosecha que se salvo
hay que agradecérselo a los agri-
cultores.

Me comentaba que la pro-
blematica esta siendo en parte
solventada por la subida del
precio del platano. No cabe
duda de que el agricultor es el
que menos rentabilidad obtie-
ne dentro de la cadena alimen-
taria, pero, con este aumento
de su precio, ;esta comenzan-

do a cambiar la situacion?

De acuerdo a como se vende
el platano en los mercados yo creo
que podria venir algo mas de re-
torno hacia el agricultor, pero en
este caso en concreto, este afio, si
considero que ha sido un afio me-
dianamente satisfactorio para el
agricultor.

Nos basamos en la ley de la
oferta y la demanda y este afio fal-
taron bastantes kilos de platanos
en el mercado, la produccionen La
Palma bajo considerablemente y
esta bajada la seguiremos teniendo
el proximo afio. Esta problematica
se debe a que recuperar todas las
fincas conllevara probablemente
uno o dos afios, pero en general,
con respecto al precio si podemos
estar satisfechos con el retorno que
nos ha venido.

“El porcentaje
de cosecha que
se salvo hay que
agradecérselo a
los agricultores”

¢Esta incidiendo la Admi-
nistracion en ayudarles para
paliar el problema que existe
con el agua?

En la zona de Tijarafe y Pun-
tagorda el agua viene del norte
y no hemos tenido esos grandes
problemas, el tnico handicap es
la subida de la energia, que nos ha
hecho aumentar el coste del agua.

Pero, en la zona del Valle, el
agua ha limitado bastante poner la
produccion en marcha. La Admi-
nistracion ha tomado una serie de
medidas, no sé si acertadas o no,
como es el caso de las desaladoras,
en momentos de dificultad tomar
decisiones a veces es complicado.
Hay que enlazar la isla por varios
puntos para que en un futuro exis-
tan alternativas y las producciones
no se vean afectadas por el desa-
bastecimiento de agua.

Para concluir, ;como espe-
ran la llegada de las proximas
fechas? ;Como prevén las
proximas cosechas?

El futuro no es facil de pre-
decir. Los agricultores cada vez
miramos mas al cielo, porque cada
vez llueve menos. Con el cambio
climatico que se nos avecina no
sabria predecir lo que va a ocurrir,
lo que si es cierto es que la agricul-
tura cada vez esta teniendo mayo-
res dificultades en todos los ambi-
tos, cuando no son olas de calor,
son temporales de viento, sequias,
bajos precios... La agricultura es
un sector que tanto la Administra-
cion como los ciudadanos debe-
rian cuidar, porque de ¢l depende
nuestra supervivencia.
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Maxorata, una empresa encargada
de fabricar quesos de forma tradicional
pero ajustada a los nuevos métodos.
¢C6mo se ha presentado el 2022 para el
sector quesero? ;Ha sido un buen aiio?

No, no ha sido un buen afio. Ha sido un
afio bastante complicado, porque la situacion
de las materias primas esta provocando una
gran tension en el sector primario. El sector
primario no puede cubrir sus costes de pro-
duccion.

Nosotros es verdad que estamos hacien-
do un esfuerzo importante en incrementar el
precio de la leche, pero siendo conscientes de
que no podemos trasladar todo ese incremen-
to a la cadena de valor, porque si no los pro-
ductos no se venderian en los supermercados.
Con lo cual, es un afio bastante complicado,
bastante convulso, en el que los costes de las
materias primas, de produccion, energéticos
y demas estan yendo directamente contra la
cuenta de resultados.

No cabe duda de que la ganaderia
esta pasando por unos tiempos un tanto
convulsos, pero desde Maxorata no solo
se encargan de cuidar el entorno que les
rodea y la calidad de sus quesos, sino
que también cuidan mucho de sus ga-
naderos, ;no es asi?

Si. Nosotros partimos de la base de que
paratener los productos que ofrecemos, nece-
sitamos un sector ganadero moderno, fuerte
y rentable. Dentro de nuestras posibilidades,
intentamos soportar la parte estructural. No
obstante, hemos trabajado de manera muy
intensa a lo largo de este afio 2022 para que de
forma excepcional se den ayudas al sector ga-
nadero, si no tenemos ganaderos no tenemos
queso y es por ello por lo que trabajamos con
todas las administraciones publicas, teniendo
reuniones para implementar ayudas excep-
ciones en tiempos excepcionales.

¢Qué respuesta han obtenido por
parte de las diferentes administracio-
nes?

La situacion es bastante complicada, es
verdad que si llegas a mirar unos meses atras
los datos arrojaban que en el mes de septiem-
bre las materias primas iban a estar a unos
precios mas bajos de los que estan, por lo
que uno no puede diagnosticar a futuro lo
que va a pasar. Es verdad que la tendencia
de las materias primas es a la baja, pero esa
tendencia lo importante es que se consolide.
El futuro es muy incierto.
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“En el

ambito internacional,
Maxorata es como el buque
insignia del queso canario”

Octubre 2022

Hemos trabajado con las administracio-
nes publicas, desde el Gobierno de Canarias
hasta los ayuntamientos, que en 2022 han re-
accionado de forma muy positiva con ayudas
directas que han dado una buena cobertura al
sector ganadero, pero no es suficiente. Para
2023 hay que buscar una garantia de estabi-
lidad al sector, que todavia se esta trabajando
en estos meses para ver si con los remanentes
obtenidos se puede seguir aportando liquidez
al mismo.

La elaboracion de cada uno de sus
quesos se realiza de forma artesanal,
pero apoyandose en el uso de las nuevas
tecnologias. Hablenos, en este sentido,
de cémo han influido estos avances en
su produccion.

Sobre todo en lo mas que ha influido es
en que podemos procesar mas cantidad de
leche en un tiempo reducido. A su vez, esas
tecnologias nos ayudan a mantener una segu-
ridad alimentaria con los estandares mas altos
de calidad que exige la Union Europea y los
mercados internacionales.

El poder aplicar esa tecnologia en andlisis
de microorganismos y en control de superfi-
cies aporta una mayor seguridad al consumi-
dor local y una mayor estabilidad para poder

afrontar la demanda de los mercados
internacionales.

¢Cual es el nivel de acepta-
cion por parte del consumidor
local a la hora de comprar estos
quesos?

La suerte con la que contamos
es que el queso en Canarias es un
producto de primera necesidad, no
es un producto complementario
como en el territorio peninsular o el
resto de Europa, y eso nos hace ser
la comunidad con mayor consumo
por habitante, lo que ayuda a que el
consumidor tenga esa percepcion de
que de la misma manera que tiene
que comprar pan, huevos o leche, el
queso es un producto fundamental
en su dieta.

Lo cual puede cambiar con la si-
tuacion por la que estamos atravesan-
do, porque hay un factor importante
que es la relacion calidad-precio. La
calidad es incuestionable, pero el
precio es el que se nos esta dispa-
rando y puede convertirlo en un producto
prohibitivo para los bolsillos de muchos ca-
narios, convirtiéndose en un complemento
alimentario.

¢ Qué es, para usted, lo mas impor-
tante a la hora de elegir un queso?

Lo mas importante es que las leches
vengan en perfecto estado, que esos rebafios
hayan sido alimentados de forma adecuada,
que tenga una grasa y proteina muy selec-
cionada y que no tenga problemas microbio-
l6gicos. Si la leche es de calidad obtendras
un producto de calidad, siempre y cuando
controles los procesos.

Es verdad que la leche de primavera se
suele decir que es la mejor leche, porque son
las obtenidas después de que se le quitan los
baifos a las madres y cuando mayor canti-
dad de grasa y proteina tiene. Con lo cual,
supuestamente esos son los mejores quesos,
pero en definitiva la base fundamental para
elegir un buen queso es la materia prima, que
es la leche.

La Queseria Maxorata tiene mas de
120 premios regionales, nacionales e
internacionales. Un claro signo de que
se han hecho las cosas bien. De los ob-
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tenidos, ¢qué premios destacaria?

Este afio hemos obtenido el premio al
mejor queso de Canarias 2022 por la Conse-
jeria de Agricultura, pero si es verdad que de
los que mas orgullosos estamos son los rela-
cionados con, por ejemplo, la mejor empresa
agroalimentaria espafiola en el afio 2004 en la
modalidad de desarrollo rural, por el trabajo
desarrollado en todo el sector agrario cana-
rio en materia de sostenibilidad, de arraigo
de las poblaciones a determinados nucleos
poblacionales, es decir, por esa labor de
mantenimiento del sector primario canario.
Como también, el de mejor empresa familiar
de Canarias obtenido en el afio 2017. A nivel
empresarial esos han sido los que mas nos
llenan de orgullo.

Es verdad que cualquier reconocimiento
obtenido por la categoria de los productos te
ayuda, es un aliciente, un impulso a seguir tra-
bajando dia adiay es lamejor carta de presen-
tacion para abrirnos a los distintos mercados
en los que nos queremos enfocar, pero vamos
dirigidos a esa mision y vision que tenemos
en la empresa, sobre todo relacionado con el
desarrollo del sector primario canario.

Es decir, que estan muy arraigados
a la tierra sobre la que se asientan y al
sector primario, un sector econémico
que ha de potenciarse...

Si. Es importante potenciarlo y destacar
que el sector ganadero, particularmente en
Canarias, esta ubicado en las siete islas y, por
ende, es un elemento tractor importante para
el arraigo de la sociedad al medio rural. Con lo
cual, es importante potenciarlo, desarrollarlo
y dignificarlo. Si queremos un sector moder-
no tenemos que impulsarlo con mejoras en
los procesos productivos, haciéndolo mas
rentable. Si hay rentabilidad en las explota-
ciones hay relevo generacional, si no es asi
estamos condenados a que la ganaderia poco
a poco siga menguando.

¢Qué peso tiene el queso Maxorata
en el panorama internacional?

En el ambito internacional Maxorata es
como el buque insignia del queso canario.
Una parte importante que hay que potenciar
y que hay que preguntar a las administracio-
nes si quieren apostar por ello, son las deno-
minaciones de origen. Realmente, el queso
Maxorata tiene un posicionamiento a través
de su Denominacion de Origen, en la que hay
pocos productores, que afo a aflo va men-
guando y de la que, a dia de hoy. soy presiden-
te. Hay que intentar impulsarla con politicas
de diferenciacion del producto porque si no,
no podremos competir en unas economias tan
globalizadas.

Maxorata es conocido como el queso ma-
jorero y ha posicionado una Denominacion
de Origen tan pequeilita en el circuito inter-
nacional de quesos.

¢Como espera Maxorata concluir
este 2022 y comenzar el 2023?

Ahora mismo estamos centrados en
buscar la estabilizacion del sector, que sus
costes de produccion vuelvan a bajar para
estandarizar el funcionamiento de las gana-
derias y de las industrias, esa es la base fun-
damental en la que trabajamos.

Seguiremos apostando por vender fuera
del archipiélago. Canarias representa en torno
al 95% de nuestras ventas, pero nuestro ob-
jetivo es llegar fuera en torno al 15-20% de
las ventas, desarrollando nuevas gamas de
productos. Ya tenemos una linea de yogures y
ahora vamos a ampliarla con productos dife-
renciados que en los proximos meses saldran
al mercado.
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M2 CARMEN PEREZ
PRESIDENTA DE

LA ASOCIACION DE
MERCADOS AGRICOLAS,
GANADEROSY
PESQUEROS DE GRAN
CANARIA

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS
¢Como y cuando nace esta
asociacion?

Esta asociacion nace hace
aproximadamente 13 afios, tras la
necesidad que tenia el sector de
defender sus productos, porque los
intermediarios se llevaban la mejor
y la mayor parte. En otras palabras,
nace ante la necesidad que tiene el
sector de vender sus propios pro-
ductos y que el cliente final pudiera
acceder ala compra de productos de
calidad a un mejor precio.

Desde sus inicios hasta la
actualidad, ¢han notado una
mejora en lo que a precios se
refiere? ¢Esta obteniendo el
productor un mayor beneficio
que en aiios anteriores?

En la actualidad y en la situa-
cion en la que estamos inmersos,
porque a nadie se le escapa lo que
esta viviendo el sector tanto agri-
cola como ganadero con la subida
de costes de produccion, estamos
sufriendo un problema muy grande.
En los mercados los productores
que estan vendiendo estan sacando
los costes de lo que producen, no
estan obteniendo beneficio, pero
por lo menos, cubren costes. Por
su parte, los que venden a interme-
diarios no alcanzan ni para asumir
dichos costes.

Hablamos de una situa-
cion en la que la rentabilidad
del sector es sumamente baja,
pero intentan mantenerse...

(¢
La
cludadania esta viendo la
iImportancia de acudir a
ferias y mercados agricolas”

Si. El sector esta dependiendo
de un hilo en todos los sentidos,
todo es una cadena. Como la situa-
cién no mejore no sabemos qué va
a pasar. S¢é, incluso, de ganaderos
que estan sacrificando animales
para poder mantenerse.

¢Le ha dado la Administra-
cion alguna respuesta a estos
empresarios del sector agrario
enrelacién con la situacién que
estan viviendo?

Se estan dando ayudas, sobre
todo desde el Cabildo. Desde el
Gobierno de Canarias hay preo-
cupacion, pero claro, hay mucha
burocracia y desde que tramitas la

subvencion hasta que llega existe
un arduo periodo de tiempo. Esta-
mos todos a la espera de ellas. Si
es verdad que nos ayudan, porque
es un dinero que nos permite paliar
parte de estos costes, pero conside-
ramos que la Administracion tiene
que trabajar en la ley de la Cadena
Alimentaria e incidir en precios
justos para el productor, porque el
primer eslabon de la cadena esta
sufriendo muchisimo.

Dar ayudas esta muy bien, pero
hay que trabajar sobre la ley de la
Cadena para que el productor tenga
un beneficio por lo que produce.

Incidiendo en la Asociacion,
icuales han
sido las lineas
de trabajo en
estos udltimos
afnos?

Durante
la pandemia,
cuando los mer-
cados estaban
cerrados, trabaja-
mos por defender
los productos con
canales sociales,
ventas a domici-
lio y, sobre todo,
hemos intentado
en estos ultimos
tiempos promo-
cionarnos y que
el consumidor

conozca los beneficios de obtener
los productos en los mercados,
entre ellos, que tienen la opcion de
comprarle directamente al produc-
tor y no a intermediarios.

Los mercados aportan una
sinergia econémica y social y
apostando por ellos estamos
apostando por el producto
local, un producto de calidad...

Exacto. De la tierra a la mesa.
Asimismo, también incidimos en
cuidar nuestra isla, porque si desa-
parecen los agricultores y ganade-
ros, (qué es de nuestra isla?

En el dltimo incendio que tuvo
lugar en Gran Canaria muchas
zonas no se quemaron gracias a los
ganaderos, porque los animales que
pastaban en las montafias hacian
cortes de fuego para que no llegara
el incendio a muchas casas. Al final,
tanto agricultores como ganaderos
contribuyen a una labor a favor del
medio ambiente.

¢Cree qué esta la sociedad
canaria concienciada en la im-
portancia de consumir el pro-
ducto local? ; Asisten un mayor
nimero de canarios a estos
mercados a la hora de hacer su
compra?

Desde que se iniciaron los mer-
cados agricolas, que al principio
fueunboom, peroenel que huboun
gran desconocimiento, quiza afos
atras, por este desconocimiento, la

ciudadania no estaba tan concien-
ciada, pero ahora mismo si hay una
concienciacion en la importan-
cia que tiene comprar productos
de proximidad, km 0, de ayudar
a los agricultores y ganaderos y,
mas aun, después de la pandemia.
Cuando se vieron confinados, en-
cerrados en casa, cuando dejaron
de venir muchos productos del
exterior, siempre estuvimos ahi,
en primera fila. La ciudadania esta
viendo la importancia de acudir
a ferias y mercados agricolas. Yo
noto que hay mas concienciacion,
aunque todavia queda mucho tra-
bajo por hacer.

iCree que lo que falta para
aumentar el auge de estos
mercados es mayor promo-
cion?

Todalapromocionesbuena. De
parte del Cabildo tenemos ayudas
para promocionar los mercados y
los quesos de Gran Canaria, entre
otros. Las ayudas siempre vienen
bien y se esta haciendo un trabajo
muy bueno desde la Administra-
cion para ayudar, sobre todo a las
asociaciones que trabajamos en
aras de contribuir al sector.

¢Qué iniciativas promue-
ven desde esta Asociacion
para contribuir a un mejor fun-
cionamiento de los mercados
y, por ende, del sector?

Vamos a seguir potenciandolos
y trabajando porque la ciudadania
se acerque todos los sabados a los
mercados agricolas de Gran Cana-
ria, que se celebran un sabado en
la Granja de Arucas y otro sabado
en Vecindario.

Haremos promocion y activi-
dades en ellos, invitando a la ciu-
dadania a que acuda a comprar,
haciéndoles ver que si van a com-
prar a un mercado agricola estan
yendo a comprarle a los propios
productores de nuestra isla y que
estan ayudando, no solo a todos
esos productores, sino a la econo-
mia islefia en general.
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“No hay
interés politico en solucionar
el problema del agua”

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS
¢Qué esperamos de la co-

secha de este afo?

Seguir manteniendo el lideraz-
go del buque insignia del vino en
Tenerife. Ahora mismo ya tene-
mos un 80% de la uva dentro de
la bodega, estamos alrededor de
los 400.000 kilos, creémoos que
vamos a llegar a los 500.000 o
600.000 kilos, con lo cual seria la
bodega con mayor produccion de
Tenerife.

Hemos recogido toda lauva de
nuestros socios y hemos compra-
do mas de 100.000 kilos de uva a
quienes no son socios. Por tanto,
estamos muy contentos.

Nuestro mercado sigue siendo
larestauraciony las grandes super-
ficies. Nos tratan muy bien, pues
ya tenemos todo el vino vendido,
lo cual es el mayor premio que
pueden conseguir los agricultores
y su bodega.

¢Esperan una buena cali-
dad de uva este aiio?

Si. Ha sido un afio en el que la
uva ha venido, fitosanitariamente
hablando, muy buena. En cambio,
si puede que hayan faltado mas
grados, pero como los vinos que
se toman hoy en dia son vinos
de poca graduacion, con los que
podamos bebernos una botella y
seguir tranquilos, estamos conten-
tos.

¢Cuales son las variacio-
nes que estan teniendo mayor
éxito?

Aqui, esta bodega, ha sido pio-
nera en reconversiones de vifiedos.
De la que mas contentos estamos
y que mejor resultado nos ha dado
ha sido, sin lugar a dudas, la sepa
reina de Canarias, que es la Mal-
vasia.

Ademas, hicimos otra recon-
version a las variedades tintas.
Aqui teniamos un 95% de vinos
blancos y un 5% de variedades
tintas, hoy en dia estamos aproxi-
madamente en 50% blancos, 50%
tintos y eso es gracias a esa recon-
version con la que introducimos
aqui todas las variedades mejoran-
tes, entre ellas la Tempranillo, que
a nivel mundial es la sepa rey.

¢.Se anima cada vez mas la
gente joven a introducirse en
este sector’?

La gente joven estda animada,
porque esta siendo rentable, pero
si no hay agua no hay nada que
hacer. No hay agua por falta de in-

terés politico, porque el mar esta
lleno y nunca lo vaciaremos.

Hay que desalar y subir el
agua a las medianias y zonas altas,
porque la desalacion se ha lleva-
do a cabo, pero en zonas costeras.
Donde se encuentra la despensa de
las islas es en las medianias, ahi
es a donde hay que llevar el agua.

El aiio pasado usted decia
que los politicos tenian que
aportar soluciones de unavez.
En el transcurso de este aio,
¢hemos visto alguna pequeiia
solucién?

El Consejo Insular de Aguas
ha hecho algo, que es encargar el
proyecto al Colegio de Ingenieros
de Caminos, Canales y Puertos.
Esta en camino, pero van tan des-
pacio que a veces pienso que no
hay interés.

La balsa del Barranco El Rio,
en la que hay invertidos 200 mi-
llones de euros, por 10 millones
de euros no se termina. Al contra-
rio, se han llevado la bomba. Si
tuviera la bomba y se le hiciera
una salida al canal intermedio se
podrian llenar los depositos de los
agricultores que estan debajo del
canal intermedio y el canal del sur,
que estd muy cerca también.

No hay interés politico en so-
lucionar el problema del agua y, si
no solucionamos el tema del agua,
nos estan quitando nuestra liber-
tad, porque para ser libre tenemos
que tener la barriga de uno y de los
suyos llena, con la barriga vacia no
hay libertad.

Ademas, vemos como las
bodegas han hecho su esfuer-
zo en tecnificarse, cada vez
emplean mas tecnologia, mas
magquinaria... Desde el sector
se ha apostado por la moder-
nizacién, pero ahora falta la
otra parte, ;no?

Hace 30 afios nos dijeron que
habia que abandonar las bodegas
artesanales y sacar vinos de cali-
dad, con denominacion de origen,

“El anio pasado
tuvimos nosotros
los mejores aceites
de Canarias”

lo hemos logrado, pero falta el
agua, el elemento principal para
que los jovenes vayan al campo,
porque los mayores nos estamos
haciendo viejos y vamos tirando
la toalla.

Desde este honorifico perio-
dico le pido tanto al Gobierno de
Canarias como a nuestro Cabil-
do que, por lo menos, nos escu-
chen. Probablemente, no lo pediré
muchas veces mas.

A parte del vino, otro
producto que esta teniendo
mucho éxito y salida en sus
ventas es el aceite que se esta
produciendo, ;verdad?

Si, efectivamente. Aqui y en
Fuerteventura estamos obteniendo
los mejores aceites de Canarias.
El afio pasado tuvimos nosotros

los mejores aceites de Canarias y
estamos muy contentos, porque
calidad hay.

Los agricultores han puesto
voluntad, se han sembrado mas
de 300.000 plantones de olivo
que estan produciendo de maravi-
lla. Han producido tanto que han
habido afios en los que se han obte-
nido 92 kilos por arbol, produccio-
nes que no se dan en ningun sitio
mas que en Canarias. Esta siendo
rentable, pero seguimos tropezan-
do con la misma piedra: la falta
de agua.

¢Qué caracteristicas tiene
este aceite que lo hacen tan
diferente y especial?

Una de las principales caracte-
risticas es que es el primer aceite
de Espafia, pero ni siquiera el Ca-

bildo tiene laboratorios para ha-
cerle los analisis correspondientes
y tenemos que mandarlo a la pe-
ninsula para analizarlo y poderlo
vender.

Y luego, hay que seguir bus-
cando nuevos cultivos.

¢Qué otros cultivos cree
usted que podrian darse?

Se trata de cultivos que ya te-
nemos en camino. La almendra es
un cultivo que funcionara de mara-
villa en Canarias, pero el pistacho
esta yendo muy bien, en la penin-
sula se estan sembrando miles de
hectareas y aqui lo estamos dicien-
do yno hay quién nos apoye y haga
algo por nosotros. De todas mane-
ras, el proximo mes llegan aproxi-
madamente 300 matas de pistacho
para plantar aqui, en Tenerife.
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“Tenemos que consolidar
el sector primario como alternativa a la
diversificacion econémica”

DAVID DE VERA
CONSEJERO DE
AGRICULTURA
DEL CABILDO DE
FUERTEVENTURA

M.H. | TRIBUNA DE CANARIAS

Como consejero encargado del
sector primario del Cabildo de Fuerte-
ventura. ;Cual es la situacion de este
sector en laisla?

El sector primario en sus tres vertientes
-agricultura, ganaderia y pesca- y todo vin-
culado a las elaboraciones con materia prima
local, como pueden ser los mojos, mermela-
das, vinos o aceites, como en todas las islas, ha
pasado un periodo bastante complicado, yano
solo por la pandemia, sino por todo lo que ha
venido derivado del contexto internacional,
de los costes energéticos, de los incrementos

en los combustibles y en los insumos ganade-
ros. Todos estos sobre costes han condiciona-
do mucho la competitividad de las empresas
del sector primario.

Nosotros, desde el Cabildo de Fuerteven-
tura, siendo realistas y responsables de esta si-
tuacion, hemos articulado una linea de ayudas
directas que no son la solucién, porque la so-
lucién conlleva otro tipo de actuaciones, pero
que si eran necesarias con caracter urgente
para apoyar al tejido empresarial y productivo
del sector primario de la isla de Fuerteventura.

En el afio 2021 sacamos las ayudas a la
consolidacion del empleo, a través del fomen-
to y la bonificacion de las unidades de trabajo
agrario. Hasta 12.000 euros en agricultura por
cada trabajador y 6.000 euros en ganaderia,
con un tope maximo de 24.000 euros. Ahi pu-
simos sobre lamesa 1,4 millones de euros para
intentar paliar la crisis en la cual se encontraba
el sector primario.

En el 2022 nos dimos cuenta de la crisis
internacional que existia en torno a la alimen-
tacion animal, casi se triplicaban los costes de
los precios en origen del cereal y los forrajes.

Las ayudas promovidas por el Gobierno de
Canarias no estaban paliando esos incremen-
tos y, por lo tanto, destinamos una ayuda di-

L \ recta de 4 millones de euros para soportar

esta situacion de altos costes.

Como usted decia, son ayudas
necesarias para que el sector pueda
solventar estas desavenencias, pero

no son la solucion a largo plazo...
Es asi. Son ayudas que se ponen a
disposicion del sector de manera ex-
cepcional para hacer frente de forma
inmediata a estos sobre costes que
ponen en riesgo la continuidad de
muchas empresas, pero no son la so-
lucion. La solucion conlleva un plan
estratégico donde poder actuar sobre
los costes estructurales de las empresas
agroalimentarias y del sector primario
de Canarias. Debemos intentar crear un
plan estratégico en el que los Cabildos
colaboren con el Gobierno de Canarias
para definir una estrategia directa y consolidar

las empresas de dicho sector.

Teniendo en cuanta la situacion por
la que estamos atravesando, ;c6mo
prevé ayudar el Cabildo al sector pri-
mario de la isla de Fuerteventura para
acatar los proximos meses y, por su-
puesto, el inicio de 2023?

Ya estamos trabajando en el borrador de
presupuestos de 2023. En 2021 y 2022 hemos
aportado ayudas directas a los gastos de fun-
cionamiento, sin darle cabida a la inversion.
Creiamos que en ese momento lo primordial
era salvaguardar el tejido empresarial del
sector primario, pero ya hay muchos profe-
sionales que estan solicitacion inversion para
mejorar la maquinaria, las infraestructuras,
para hacer nuevas inversiones en energias re-
novables y demas. Por lo tanto, en los presu-
puestos de 2023 vamos a plasmar esas ayudas
agropecuarias del sector primario, vinculado
principalmente a la inversion para intentar
contribuir a la modernizacion y a la mejora
de las instalaciones agrarias.
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Y en materia gastronémica, ;qué
proponen para darle salida al producto
local?

Nosotros, desde el Cabildo, hemos res-
catado una marca paraguas en la isla que se
llama “Producto de Fuerteventura”. Nuestra
intencion es tener una marca propia, la cual es-
tamos llevando al Salon Gourmet de Madrid, a
Agrocanarias y a diferentes eventos que hemos
desarrollado a través de la misma. Ahora esta-
mos trabajando de la mano de Saborea Fuerte-
ventura que, a su vez, forma parte de Saborea
Espafia. Asimismo, también es importante
vincular productos gastronomicos de Fuerte-
ventura con diferentes catedras de turismo y
enoturismo que se han celebrado en la isla.

Existen muchas iniciativas para intentar
ir consolidando poco a poco el sector prima-
rio de la isla como motor econdmico. Fuerte-
ventura es una isla turistica, pero poco a poco
estamos dando a conocer el producto local, la
gastronomia y la vinculacion que existe entre
uno y otro. Tenemos que consolidar el sector
primario como alternativa a la diversificacion
econdmica de la isla.

Otra cuestion relevante es la sequia...

Fuerteventura es una isla de un clima
semiarido, llevamos 7 afios padeciendo una
sequedad extrema con la falta de lluvias na-
turales, toda el agua que utiliza el sector pri-
mario de la isla proviene del Consorcio de
Abastecimiento de Aguas a Fuerteventura,
que es agua desalada. Desde la Consejeria de
Agricultura lo que hemos hecho ha sido habi-
litar una linea directa de ayudas, donde le po-
nemos un precio fijo al profesional, 0,50 euros
el m3, y al no profesional lo mantenemos a
0,60 euros el m3. Por lo tanto, son diferentes
ayudas, que ponen a su disposicién agua a un
precio econémico y competitivo para poder
seguir ejerciendo la actividad.

Y, por ultimo, proporcionamos maquina-
ria agricola a los agricultores profesionales y
no profesionales de manera gratuita para la
siembra y para asi facilitar la mecanizacion
de las labores agrarias.
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“Nuestra
dedicacion esta en el servicio
que le prestamos al cliente”

RAFAEL ABREU
ADJUNTO DE DIRECCION
DE COMERCIAL JESUMAN

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS

Comercial Jesuman es bien
conocido dentro de la sociedad
canaria, tanto a nivel empre-
sarial como a nivel cotidiano,
{cOmo se consigue que una
empresa esté tantos aios al
servicio de los canarios tenien-
do en cuenta que la competen-
cia es voraz?

Si, efectivamente. Lo que
ocurre es que tal vez nosotros, sin
animo de ser prepotentes, fuimos
los primeros, fuimos los que inicia-
mos toda esta andadura comercial a
gran escala, en el sentido de que co-
menzamos con Don Jesus Hernan-
dez, que es el presidente honorifico
de este grupo, y a partir de ahi, en
el afio 75 fue cuando realmente nos
constituimos como una sociedad
asentada en Tenerife.

Al margen de ser los prime-
ros, el trabajo da avidas cuen-
tas de todo lo que se hace. La
calidad para ustedes es indis-
cutible para seguir mantenién-
dose fuertes dentro del merca-
do canario, ;no?

La verdad que si, esa es una de
las bazas que utilizamos nosotros
normalmente, que es buscar la cali-
dad dentro del mercado, tanto local
como nacional. Desde los inicios
trabajamos con primeras marcas,
que es lo que tenemos realmente
en nuestros supermercados e hiper-
mercados, por lo tanto, en ese sen-
tido, podemos decir que la calidad
esta garantizada.

Dentro de las lineas del
propio grupo, ;cuales estan
siendo las actividades que se
estan llevando a cabo?

Nosotros hemos diversificado
nuestro comercio dependiendo de
los sectores que existen en la so-
ciedad. Tenemos, por ejemplo, 11
Cash and Carry que dan servicio a
todo el canal HORECA.

Después, con el tiempo, surgie-
ron las grandes superficies. Tene-
mos 4 Hipermercados de mas de
5.000 m2 cada uno, con lo cual
damos también servicio a otro
sector de la sociedad.

Y, por ultimo, tenemos los su-
permercados de aproximacion, los
supermercados Alteza, que copan
mayoritariamente todos los nticleos
operacionales de la isla de Tenerife.

¢Cuales les estan dando un
resultado mas favorable?

Digamos que tenemos garan-
tizados, por la proximidad, los su-
permercados Alteza, porque estan
ubicados en los nucleos de pobla-
cion. Después tenemos los hiper-

mercados, que estan enfocados a las
grandes compras, las que se suelen
hacer cada 15 dias o mensualmente.

Y, por ultimo, los Cash and
Carry, que dan un servicio enorme
a, por ejemplo, las tienditas de
pueblo.

¢Se estan viendo muy afec-
tados por las crisis que esta-
mos viviendo econémicamen-
te de manera internacional?

Las crisis son ciclicas, hemos
pasado la crisis de 2008/12 que
se superaron, la actual se dice que
es mas fuerte, mas resistente que
las anteriores, aunque el principal
motivo de preocupacién actual-
mente es la incertidumbre, que
junto con el elevado precio de la
energia, ha incidido en un proce-
so inflacionista, al cual no estamos
acostumbrados, siendo por ello ne-
cesario tener que adaptar las estruc-
turas a estos hechos para poder sery
seguir siendo competitivos.

Cuando hablamos de las
tiendas, tipo Alteza o La Hucha,
no se quedan atras respecto a
grandes cadenas de super-
mercados y también van adap-
tandolos a las ultimas tenden-
cias....

Si. Nosotros hemos aposta-
do desde hace aproximadamente
5 0 6 afios por tener actualizados
nuestros sistemas siempre a la van-
guardia de lo que es la informati-
ca y el servicio al cliente. Nuestra
dedicacion esta en el servicio que
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le prestamos al cliente. Preferimos
dar un atendimiento personalizado
y conocer a nuestros clientes, eso
nos satisface para seguir en el dia a
dia, sabiendo que nuestros clientes
se sienten arropados con un servicio
excepcional.

En principio, nuestro objetivo
es prestar un servicio a nuestros
clientes aportandole todo lo que
podamos oftrecerle al mejor precio.

Ademas, Comercial Jesu-
man tiene una linea de trabajo
muy en pro de la sostenibilidad
y el medio ambiente, y asi lo
atesoran con distintas medidas
que han ido implementando...

Efectivamente. Nosotros te-
nemos 6 plantas fotovoltaicas en
nuestras grandes superficies para
abastecernos de energia limpia,
estamos ya suprimiendo todos los
gases de efecto invernadero y reco-
gemos todos los envases plasticos
para reciclar, premiando a nuestros
clientes a través de descuentos por
traer dichos envases.

A parte, tenemos almacenes ro-
botizados en los que la intervencion
y lamanipulacion que puede causar
intoxicacion no tiene cabida, lo que
nos permite aportarle una garantia
al cliente sobre nuestros productos.
La manipulacion humana sobre
nuestros productos es practicamen-
te nula.

Nos hemos tenido que adaptar
a esta automatizacion, porque la
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competencia fue muy voraz, hay
que estar, porque si no nuestro
negocio se tambalearia. Estamos
apostando por medidas rigurosas
de seguridad.

¢Se apuesta por el produc-
to canario en la medida de lo
posible?

Fundamentalmente. Por su-
puesto que hay productos que pro-
ceden de peninsula, pero los pro-
ductos que se cultivan en Canarias
los ofrecemos en nuestros super-
mercados. Tenemos un compromi-
so enorme con la gente de aqui, al
tener vocacion localista.

¢Cudles son los proyectos
que plantea Comercial Jesu-
man a medio plazo?

Comercial Jesuman crece per-
manentemente. Abriremos un gran
centro comercial con alrededor de
60.000 m2 donde vamos a ofrecer
todo lo que puede ofrecer un centro
comercial, desde multicines, tien-
das y un gran hipermercado en su
interior. Tenemos planeado abrir
dos supermercados de proximidad
en La Laguna y otro en el sur de
la isla.

En definitiva, para el afio 2023
tenemos ilusion en seguir creciendo
y ser cada vez mas competitivos,
pero basicamente el objetivo funda-
mental es nuestra expansion; es ahi
donde se puede ser realmente sos-
tenible y mejorar el acercamiento a
nuestros clientes.
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“Los Realejos
es un municipio rural, donde el
cultivo juega un papel importante”

- D

ALEXIS HERNANDEZ
CONCEJAL DE
DESARROLLO RURAL,
MEDIO AMBIENTEY
TRANSPORTE DEL AYTO DE
LOS REALEJOS

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS
Los Realejos comprende un
municipio en el que el sector
primario es de suma importan-
cia. Un sector en el que se vuel-
can parte de sus ciudadanos y
que en estos ultimos tiempos
se ha visto afectado por las di-
ferentes circunstancias econé-
micas. Usted, como concejal de
desarrollo rural, ;qué balance
hace del afio acontecido?
Buena parte del municipio del
Realejo esta situado en suelo rastico
y parte de él en espacio protegido.
Los Realejos es un municipio rural,
donde el cultivo juega un papel
importante. Tenemos muy buenos
cultivos y unicos en Canarias, pero
aparte tenemos muy buenos agricul-
tores que cuidan de estos cultivos,
como puede ser la papa bonita, el

cereal, el trigo barbilla o la vifia, que
es uno de los cultivos mas impor-
tantes del municipio con ese cordon
trenzado que es Unico en el Valle de
La Orotava y en el mundo.

Desde esta Administracion
local gestionamos diferentes lineas
de ayudas para que el sector prima-
rio continfie con esta gran labor tan
importante de cara a los turistas que
nos visitan y que demandan nues-
tros productos.

¢Ha sido este 2022 un buen
afo para los agricultores del
municipio?

No ha sido un afio muy bueno.
Ha sido un afio seco, aunque los cul-
tivos del municipio son de secano,
pero es verdad que ha sido un afio
muy malo, desde marzo apenas
ha llovido, lo que ha afectado al
cereal y a la papa. Ha sido un afio
de muchas pérdidas, todavia no te-
nemos los datos de la recogida de
las papas afectadas por la polilla,
pero a través del Cabildo y Exten-
sion Agraria se han colocado varios
contenedores en el municipio, en la
zona de Las Llanadas e Icod el Alto.

Luego, algunos cultivos se
vieron afectados por el incendio, la
falta de riego y la climatologia en
algunas zonas. En definitiva, no ha
sido un afio muy bueno.

Los agricultores han tenido pro-
blemas también con los precios en
la venta de las papas. Nosotros pe-
dimos al Gobierno de Canarias que
se garantice un precio para las proxi-
mas cosechas, un precio justo para
los agricultores que cumpla con la

Cadena Alimentaria. Hay que tener
un control con esos precios que afec-
tan al agricultor y lo desaniman, y
que, por ende, van a producir que se
abandonen los terrenos. Ese no es el
camino, intentamos que el Gobierno
de Canarias cumpla con esta deman-
da que hacemos nosotros junto a los
agricultores de la zona del Valle de
la Orotava.

¢Cuales han sido las lineas
de ayuda mas relevantes que
han desarrollado?

De las lineas de subvenciones
que hemos desarrollado nosotros,
desde el area de agricultura, exis-
ten varias relevantes. Ahora hemos
sacado lineas nuevas como puede
ser una subvencion para mejorar las
explotaciones ganaderas del mu-
nicipio con un importe de 23.000
euros, con la intencion de ayudar a
las explotaciones ganaderas a me-
jorar medioambientalmente y en
bienestar animal.

Otra de las lineas de subven-
cion es la recuperacion de terrenos,
hemos empezado con una partida de
5.000 euros con la intencion de que
todo ese agricultor pueda recuperar
un terreno abandonado. Nosotros lo
ponemos en condiciones para que
lo cultive.

Y a la vez, esta ultima va enla-
zada a la subvencion de ayudas a
semillas, dirigida a comprar arboles
frutales, papas o cereales. Se acondi-
ciona el terreno y, a la par, se puede
llevar a cabo ese cultivo.

Asimismo, han realizado
propuestas tan originales que
ensalzan la labor del sector
primario como la creacion de
un documental denominado
Los cochineros de Icod el Alto.
¢Como de importante es poner
en valor, a dia de hoy, la activi-
dady las sinergias que promue-
ve el sector primario?

Nosotros llevabamos tiempo
trabajando en este documental, es
verdad que nos ha pillado de por
medio la pandemia y no pudimos
seguir grabando, porque sobre todo
eran personas mayores las que par-
ticipaban. Son 8 cochineros que a
dia de hoy estan con nosotros y la
idea era recuperar en ese documen-
tal todas las historias, anécdotas y
la vida de estos embajadores. Em-
bajadores, porque dieron a conocer
al municipio de Los Realejos y a la
zona de Icod el Alto, porque esta-
ban hasta 15 dias fuera de sus casas
intentando vender esos lechones,
podian llegar a llevar 12-14 lecho-
nes.

Muchos de ellos llegaron a estar
30 anos dedicados a este oficio.
Un documental bonito y emotivo,
donde no solo hablan los cochine-
ros, sino aquellos que los acogian en
su dia, por ejemplo, en la zona del
sur, y que los recibian con los brazos
abiertos. Un documental en el que
también se recrean algunos hechos
de sus vidas: donde se quedaban,
como realizaban las ventas. ..

Lo estrenabamos en la fiesta de
Icod el Alto delante de todos los que
son cochineros y creo que es im-
portante apoyarnos en esas personas
que a dia de hoy estan vivas y que
nos pueden contar de primera mano
esas historias, porque se hace fun-
damental no perder estos recursos.

“Seguimos con

la celebracion de
los 400 afios de la
papa bonita”

¢Cuales son los objetivos
que pretende cumplir el Ayun-
tamiento de Los Realejos en
materia de desarrollo rural?

Nosotros hacemos durante todo
el afo diferentes cursos. De aqui a
finales de afio, seguimos realizan-
do el curso de personal fitosanita-
rio y bienestar animal. Asimismo,
seguimos con la celebracion de los
400 afios de la papa bonita que en
1.622 se sembrd por primera vez en
la zona de Icod el Alto, en la Finca
La Pared, y este afio estamos de ce-
lebracion con diferentes actos, tanto
en los centros educativos, como ha-
ciendo exposiciones y ferias para
que todo el mundo pueda conocer y
disfrutar de este producto.
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((La
cadena mantiene un
compromiso historico
con el sector primario

DUNIA PEREZ
DIRECTORA GENERAL DE
SPAR GRAN CANARIA

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS

SPAR Gran Canaria es uno de los
principales grupos alimentarios que
operan en la isla de Gran Canaria. ¢En
qué aio se implanto el primer super-
mercado y cual ha sido la estrategia de
expansion hasta la fecha?

SPAR Gran Canaria se fundé hace 36
afios, en octubre de 1986. Surgi6 a partir de
un grupo de comerciantes minoristas de la
isla de Gran Canaria que decidieron crear
una central de compras, de distribucion y
de algunos otros servicios para abastecer
sus negocios y ser mas competitivos en el
mercado.

Asi naci6 Grupo SPAR, que luego se
asocio a la cadena internacional SPAR com-
partiendo la filosofia y la manera de trabajar,
priorizando la generacion de riqueza en la
isla de Gran Canaria, contribuyendo a cuidar
la cultura, las tradiciones, participando en
proyectos sociales y, ademas, intentando
reinvertir en la sociedad canaria gran parte
del ingreso que obtiene.

En el afio 2.000 el grupo contaba ya con
55 puntos de venta en la isla, creando una red
de supermercados de cercania que, hasta el
momento y a través de los aflos, ha conse-
guido alcanzar 197 supermercados. Somos
la inica cadena de alimentacion que esta en
todos los municipios de la isla.

Tenemos cuatro tipos de SPAR. E1 SPAR
tradicional, que es el conocemos de 200-
300 metros; el SPAR Express, que es algo
mas pequefio y dirigido a compras diferen-
ciadas; el EUROSPAR, de los que tenemos
1 en Gran Canaria que supera los mas de
2.000 m2 y luego, con el que fuimos pione-
ros dentro de SPAR a nivel mundial, SPAR

)
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Natural, de los que hay 4
en laislay en el que se
ofrecen productos ecolo-
gicos.

Teniendo en
cuenta la situacion
por la que estan atra-
vesando los diferen-
tes sectores, ;c6mo
le han plantado cara
a la actual coyuntura
econémica?

La coyuntura actual,
como todos sabemos,
es bastante complicada
tanto a nivel empresarial
como personal. Noso-
tros estamos recibiendo
aumentos de tarifas por
parte de los proveedores
que han sido afectados
por el aumento del coste
energético, los fletes del
transporte y demas.

En SPAR Gran Ca-
naria intentamos conte-
ner estos incrementos de
precios haciendo ofertas
en folletos, promoviendo el dia de la fruta y
la verdura los miércoles, ofertas de final de
mes y, sobre todo, seguimos promocionando
nuestra marca SPAR, que es una marca con
una buena relacion calidad-precio. Estamos
intentando trabajar en el mercado en unas
circunstancias complicadas, tanto para el
empresario como para el consumidor final.

A su entender, ¢la crisis perdura o
los primeros efectos de una recupe-
racion economica ya se empiezan a
notar?

Canarias es una comunidad privilegiada
en el sentido de que cuando hay una recu-
peracion del turismo afecta positivamente
a los diferentes sectores. En nuestro caso,
somos optimistas de cara al comienzo de la
temporada de invierno. Al igual que cuando
tuvo lugar el descenso del turismo nos vimos
muy afectados, cuando se empieza a recu-
perar empieza a afectar positivamente a los
negocios.

En cuanto a la estrategia comercial
-competitividad, servicios, oferta al
cliente-, ;cual es a futuro su estrate-
gia?

SPAR Gran Canaria prioriza una amplia
cantidad de productos al mejor precio, la
calidad al mejor precio, apostando especial-
mente por el producto local. La cadena man-
tiene un compromiso histdrico con el sector
primario. No es una tendencia que nosotros
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hayamos implementado actualmente, sino
desde hace ya muchos afios se llevan ha-
ciendo convenios con agricultores. El caso
claro es el de la cosecha de la papa de Gran
Canaria, la naranja de Telde o el tomate de
La Aldea. Queremos seguir creciendo en
esta politica de expansion, seguir abriendo
supermercados e incluyendo convenios con
agricultores.

Atendiendo también a una politica de
una mejora continua de los servicios a sus
clientes, SPAR Gran Canaria formalizd
una alianza estratégica con Glovo en el afio
2021, ampliando los canales de venta con un
servicio online, que lo que nos ha permitido
ha sido cubrir las necesidades de un perfil de
cliente que demandaba un servicio online de
calidad basado en la inmediatez. Con esta
colaboracion, SPAR Gran Canaria se con-
vierte en la primera cadena de supermerca-
dos que colabora con una plataforma digital
en varios municipios de Gran Canaria.

Lo que queremos es seguir digitalizan-
donos y avanzando conforme a las tenden-
cias que solicita el consumidor.

“Somos la Unica
cadena de
alimentacién que
estd en todos los
municipios de la
isla”

¢Cudles de las iniciativas desarro-
lladas por esta compaiiia este aiio en
materia de sostenibilidad destacaria?

Hicimos una fuerte inversion de casi 2,85
millones de euros destinada a la mejora de
la eficiencia energética en nuestras centrales
logisticas y tiendas. SPAR Gran Canaria se
preocupa por el cuidado del medio ambiente
y la sostenibilidad en general.

Por otra parte, lo que precisamos es ir
desarrollando nuevos puntos de recarga para
vehiculos eléctricos que, de hecho, ya hemos
instalado en nuestra central. En esta misma
linea, estamos en el desarrollo de una flota
de vehiculos eléctricos.

¢Cuales son los principales retos de
SPAR Gran Canaria de cara a un futuro?

Nuestro objetivo es seguir ampliando
el compromiso con los agricultores locales,
como coment¢ antes, para ofrecer productos
de km 0 con la maxima calidad y frescura.
Para ello tenemos que trabajar muy coordi-
nados y en colaboracion con los agricultores.

Por otra parte, tenemos que seguir mo-
dernizando nuestros supermercados, hace
poco reformamos dos supermercados con
enclaves estratégicos en la ciudad, y seguir
abriendo tiendas donde nosotros sabemos
que hay posibilidad de estar mas cerca del
cliente, generando, ademas, empleo.

A su vez, tenemos varios proyectos de
digitalizacion que estamos valorando y que
intentaremos desarrollar en los puntos de
venta y el comercio electronico.

No obstante, seguiremos trabajando en
aras de contribuir al cuidado del medio am-
biente, con eficiencia energética, apostando
por energias renovables, no solo en las tien-
das, sino en nuestras centrales logisticas...
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“LLas necesidades del
sector ahora mismo son infinitas”

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS

Corren tiempos malos tam-
bién para este sector que, evi-
dentemente, es un sector muy
sensible a cualquier crisis o
cambio socioeconémico como
los que estamos afrontando
ahora, ¢verdad?

Efectivamente. Estamos en
un momento convulso y el sector
agroalimentario quiza es el que
mas sufre, porque estamos sujetos
a todas las subidas de precio que
estan teniendo lugar y todos los
procesos industriales conllevan un
plus de electricidad, de gasoil...

¢Se esta haciendo todo lo
posible desde las administra-
ciones para que este sector
logre mantener el tipo?

Siempre podriamos pedir un
poco mas. Las necesidades del
sector ahora mismo son infinitas.

Teniendo en cuenta las condi-
ciones de Canarias, siendo las ex-
plotaciones muy pequenas, habria
que hacerun esfuerzo, por ejemplo,
en la ganaderia habria que incre-
mentar los limites por empresa que
se estan dando de ayuda, porque
estan siendo insuficientes. Por
ende, si hablamos de platanos, y
concretamente de La Palma, habra
que hacer un esfuerzo para intentar
que los productores se vean apo-
yados ante las pérdidas que han
tenido.

Y, por supuesto, habria que
pedir una linea de innovacion y
tecnologia en lo que es agroali-
mentacion, ahi creemos que hay
muchisimas cosas que se pueden
desarrollar, pero estamos un poco

La innovacion es la
forma que tenemos
de poder sacarle
valor afadido a
nuestro producto

huérfanos a nivel de subvenciones.

Creo que esas subvenciones debe-
rian estar abiertas todo el afio.

Porque hablar de agricul-
tura no significa hablar de un
sector que deba quedarse en
el método tradicional, la agri-
culturay los proyectos relacio-
nados con la ganaderia pueden
tirar de innovaciony esaes una
de vuestras constantes peti-
ciones, que se ayude a que el
sector primario sea innova-
dor...

Exacto. El sector primario
tiene que dar ese paso, tiene que
reinventarse y saber sacar aprove-
chamiento de sus productos, sino
es asi estamos condenados a estar
quejandonos toda la vida de que
nadie nos da mas. La innovacion
es la forma que tenemos de poder
sacarle valor afiadido a nuestros
productos, con lo cual, los nuevos
empresarios del sector primario
tienen que ser valientes, tienen que
dar ese paso y tienen que adaptarse
al mercado que viene.

El mercado que viene es dife-
rente al que se enfrentdé mi padre
o al que se enfrentd mi abuelo, las
cosas han cambiado, las formas de

vender son diferentes y yo estoy
cansada de decir que tenemos que
dar ese paso, porque si no nos que-
damos obsoletos.

Se queja el sector, en cual-
quiera de las islas, del proble-
ma del agua. Ahi si que hay
mucho trabajo que hacer por
parte de las administraciones,
ého cree?

Si. Tenemos promesas de obras
hidraulicas y partiendo de la base
de que las obras hidraulicas nece-
sitan 10-15 afos de planificacion
para poderse ejecutar, tenemos que
ser rapidos, porque se estan decla-
rando las emergencias hidraulicas
en las islas y esto supone que lo pri-
mero y primordial es la poblacion,
y para la agricultura y ganaderia
habra agua o no la habra. Con lo
cual, es muy importante que todas
las obras hidraulicas se terminen,
que se busquen todas las solucio-
nes posibles, porque si esto no es
asi, la agricultura y la ganaderia va
a desaparecer, teniendo en cuenta
que tenemos el agua mas cara de
Europa.

Si no aprovechamos esas siner-
gias del sector turistico y prima-
rio, y reutilizamos todas las aguas
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que tanto el sector turistico como
la poblacion en general emplean
y le damos una segunda o tercera
vida, no nos depara un buen futuro.
Tenemos que hacer un esfuerzo
global, mirar al futuro de una forma
globalizada y pensar en qué nos po-
demos ayudar unos a otros para que
¢éstasiga siendo una tierra prospera.

“Es muy
importante que
todas las obras
hidraulicas se
terminen”

La Palma es una de las
islas que peor lo ha pasado en
el sector agricola y ganadero
después de los acontecimien-
tos de la erupcion volcanica.
¢Qué le trasladan los agricul-
tores de la isla? ;Cual es la si-

tuacion actual?

Los agricultores y los ganade-
ros de laisla lo que trasladan es que
ha pasado un afio y, aunque se estan
cobrando las ayudas, no ven futuro.

Yo sé que es muy complicado
buscar suelos donde no los hay,
tomar decisiones en torno a edificar
sobre lo que se llevo el volcan, son
decisiones muy dificiles de tomar,
pero hay que tomar decisiones, hay
que ser valientes y hay que reubicar
en algun sitio esas hectareas que
faltan de agricultura y ganaderia,
porque es la unica forma de que La
Palma recupere su esplendor.

El relevo generacional,
¢como atraemos a esos jove-
nes para que vean el campo
como una alternativa?

Siendo dignos como profesion
y siendo rentables. Tenemos que
caminar hacia la rentabilidad vy,
aunque muchos lo critiquen, hacia
explotaciones mas grandes.

Tenemos que ir hacia explota-
ciones mas grandes, porque si no,
no podemos competir. Asimismo,
tenemos que unir la oferta para
poder afrontar las nuevas formas
de ventas y poder mandar en los
precios del mercado. Para todo esto
necesitamos ser grandes y ser gran-
des significa tomar en conciencia
muchas férmulas. entre ellas el
asociacionismo.

Tenemos que tender hacia lo
que tiende el resto que es a mayores
explotaciones y mayor rentabilidad
de las mismas.

¢Cuales son los proyectos
que tiene ASAGA? ;En qué se
estan centrando ahora mismo
los esfuerzos?

Ahora mismo tenemos un pro-
yecto muy bonito en La Laguna,
de la mano del Ayuntamiento, para
hacer forraje para nuestros ganade-
ros, para retomar terrenos que estan
baldios y buscar féormulas para
que los ganaderos se unifiquen y
puedan producir su propio forraje,
porque ya estamos viendo lo que
esta pasando en torno a los precios
de los mismos.

¢Se apuesta por nuevos
cultivos?

Yo siempre digo que aqui cual-
quier cultivo que desarrollemos es
caro, tenemos que planificar muy
bien los cambios, hay que hacer
primero unos estudios de mercado
y de viabilidad, antes de meter a
nuestros agricultores y ganaderos
en peripecias que luego no resul-
tan. Experimentos los minimos,
porque cada vez que hablamos de
hacer algo en el campo es mucho el
dinero que se invierte.
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“Los sabores y las
caracteristicas de nuestros
quesos hacen que nos
valoren en el mercado”

AARON HERNANDEZ
GERENTE DE QUESOS
BOLANOS

M.H. | TRIBUNA DE CANARIAS
Quesos Bolaiios, una empresa fami-
liar canaria con ochenta aiios de expe-
riencia en la elaboracion y maduracion
del queso artesanal. ¢Cuales han sido
los principales retos en vuestro camino
hasta hoy?

Los principales retos los estamos vivien-
do en la actualidad, de hecho, podemos decir
que los principales retos a los que ha hecho
frente la empresa estan teniendo lugar ahora.
Las materias primas y el transporte ha au-
mentado mucho su coste y aqui, en Canarias,
la ganaderia depende mucho de lo que viene
del exterior. Hay una subida de precios muy
grande, muchas ganaderias estan quitando
animales, esta bajando la produccion y, junto
a la falta de relevo generacional, si lo suma-
mos todo, el futuro no pinta nada bien.

Las nuevas generaciones han perdido la
ilusion en el sector, porque es un sector muy
sacrificado, un sector en el que cuesta mucho
implementar nuevas tecnologias que agili-
cen los procesos, cada maquina tiene un alto
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coste de compra y es dificil
poner un proyecto de este ca-
libre en marcha. Y, encima,
contamos ahora con los en-
carecimientos de las materias
primas y con que los costes
del producto han aumentado
considerablemente.

¢Qué tipos de quesos
producen?

Nosotros somos una de las empresas que
mas variedad puede tener en Canarias, porque
trabajamos con quesos de leches puras como
el queso de cabra o de oveja, tenemos quesos
de mezcla de cabra y oveja, quesos de tres
leches -cabra, vaca y oveja- y luego, quesos
muy caracteristicos como son los quesos de
flor, tipicos de la isla, y media flor.

¢Donde los podemos adquirir?

Estamos en practicamente en todos los
supermercados y hay un gran porcentaje de
restauracion que confia en nosotros, porque
tenemos bastante variedad. Los sabores y las
caracteristicas de nuestros quesos hacen que
nos valoren en el mercado.

¢Operan Gnicamente en el archipié-
lago canario o exportan también a otros
mercados?

Ahora mismo solo estamos en Canarias y
en peninsula. Exportamos a otros mercados
en el caso de que haya algun pedido puntual.

En peninsula estamos creciendo mucho,
este afio nos ha ido muy bien. Ya llevamos
varios afios, pero este ailo después de la pan-
demia se han retomado las ventas con nor-
malidad y estamos muy contentos. La gente
esta repitiendo, que es lo importante, y el cre-
cimiento tiene que ir en ascenso, pero poco a
poco, porque es lo que hablabamos, las pro-
ducciones se estan limitando y en Canarias
hay mucho consumo.

En este sentido, ;tienen algtin plan
de expansion en lo que a exportacion se
refiere o, dada las circunstancias, ailin

no lo han proyectado?

Si, tenemos. Bajo nuestra perspectiva, lo
que hay que hacer es darle mas valor al pro-
ducto. La idea no es vender toneladas fuera
de las islas, sino que le den un valor mayor
alla donde vaya, es decir, estar posicionados
en tiendas gourmet, en la restauracion, donde
le den mas valor al producto.

“Las producciones
se estan limitando
y en Canarias hay
mucho consumo”

No crecer en cantidad, pero si en precio.
Con esto nos beneficiamos todos, si nosotros
podemos vender el producto mas caro, pode-
mos pagarle mas cara la leche a los ganaderos
y es una de las cosas que también ha fallado
aqui en Canarias. El consumo de queso que
se produce aqui se ha centrado inicamente en
Canarias, no en exportar, y los volimenes de
produccion han sido altos para la gente que
vive y consume en el archipiélago, lo que
ha hecho que el precio lleve muchos afios
estancado.

¢Cuales son los objetivos que se
marcan desde Quesos Bolaiios para los
tiempos que estan por venir?

Uno de los objetivos es el que comenta-
bamos anteriormente, crecer en calidad, en
margen, que el queso se valore mas, seguir
invirtiendo en mejorar las instalaciones, la
maquinaria e intentar desarrollar algiin pro-
ducto diferente que aporte mas variedad a la
empresa y que amplie nuestro surtido.
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“El futuro

JUAN RUBEN FERRERA
PROPIETARIO DE BODEGAS
FERRERAY PRESIDENTE

DE LA ASOCIACION

DE VITICULTORES Y
BODEGUEROS DE CANARIAS

de nuestros vinedos depende de
buenas infraestructuras hidraulicas”

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS
Usted, como Presidente
de la Asociacion de Viticulto-
res y Bodegueros de Canarias
y propietario de Bodegas Fe-
rrera, ;qué valoracion hace de
los afos acontecidos para el
sector?
El sector esta viviendo un mo-
mento dulce en cuanto a lo que se
refiere a la fama de los vinos ca-
narios, sobre todo en los tltimos
10 afios. Ciertamente, €so no se
corresponde con el relevo gene-
racional, porque tenemos un gran
problema de relevo, la gente joven
no estd muy animada a continuar
con el cultivo de la vifa. Son sen-
saciones encontradas porque vivi-
mos, como te digo, en ese momento
dulce donde los vinos canarios son
cada vez mas demandados y consi-
guen mas prestigio a nivel nacional
e internacional, pero el cultivo del
vifiedo va en un preocupante des-
censo.
Desde la Asociacion estamos
intentando trabajar con varios pro-
yectos para intentar animar a las
). nuevasgeneracionesaquecon-
timien con el sector, porque
seria una pena perder un
patrimonio que tene-
mos en Canarias muy
bonito y caracteristico
de las islas.
¢Podria ha-
blarnos de algu-
nos de los pro-
yectos que han
puesto o qué pre-
tenden poner en
marcha desde la
Asociacion?
Hay un proyecto
que iniciamos hace 2 afios
sobre un estudio de la viti-
cultura en Canarias con el que
pretendemos tener datos objetivos
de las zonas vitivinicolas, qué va-
riedades cultivar en cada zona, qué
sistema de conduccion y poda es
el idoneo, de tal forma que cuando
una persona joven compre una
finca en alguna de las islas sepa
con datos objetivos cuales son las
variedades mas idoneas para la
misma y saber trabajarla, porque al
final hasta ahora nos hemos guiado
por recomendaciones de gente de
la zona y demas, que también son
validas, pero necesitamos datos ob-
jetivos y tener al menos una especie
de agenda en la que poder consultar
todos estos datos.
Luego, estamos iniciando un

proyecto de sanecamiento vegetal.
La vifia en Canarias tiene un pro-
blema de virosis, estd infectada por
varios virus y eso, con el paso de los
afios, implica la muerte de plantas
y el descenso importante de la pro-
duccion. Tenemos un acuerdo con
Cultesa, con la que vamos a comen-
zar a trabajar el saneamiento fun-
damentalmente de las variedades
autoctonas con la idea de crear una
finca de plantas sanas para, a partir
de ahi, comenzar a reproducirlas
y que nuestros asociados puedan
tener acceso a las mismas.

¢Notan en Canarias alguno
de los efectos del cambio cli-
matico sobre los viiiedos?

Si, sin duda. Es cierto que,
en Canarias, gracias a los vientos
alisios, el clima no ha cambiado
de manera tan drastica, pero si es
verdad que viendo datos objetivos
la vendimia con respecto a hace 20
030 afios se ha adelantado 15 dias y
eso es, logicamente, el resultado del
cambio climatico. Cada vez llueve
menos, los veranos son mas intensos
y eso se traduce en que dificilmente
se puede sacar un vifiedo adelante
hoy en dia sobre todo en la zona
sur de cada una de las islas si no
tienes acceso al agua. Realmente el
futuro de nuestros vifiedos depende
de buenas infraestructuras hidrauli-
cas y de que podamos hidratar a las
plantas cuando lo necesitan.

¢Como ve el futuro del vino
en Canarias y del enoturismo?

El enoturismo es una fuente de
riqueza que hasta ahora no hemos
sabido explotar demasiado. Pre-
cisamente estamos iniciando otro
de los proyectos desde la Denomi-
nacién de Origen Islas Canarias,
hemos creado la Canary Wine
Route, que es una ruta de vinos de
Canarias que esta en proceso de ser
materializada, pero ya ha salido a la
luz, aunque todavia quedan muchas
cosas que mejorar. Sin duda, es una
fuente de ingresos muy atractiva.

Vivir solo de vender vino es
muy complicado y hay que buscar
otras alternativas, no solamente
alojamientos rurales, sino también
el enoturismo y las visitas a las bo-
degas, que cada vez estan mas de-
mandadas. Buena parte del futuro
del vino dependera del enoturismo.
Es una pena que recibiendo 15
millones de turistas al afio no se-
pamos traerlos al sector del vino,
aunque cada vez hay mas bodegas
explotando esta opcion y funciona
perfectamente.



DAVID PEREZ
COORDINADOR

GENERAL DE LA GAVIOTA
ALIMENTACION S.L. - ISOLA

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS

Una vez mas nos enfrentamos a una
entrevista que empieza en tono positi-
vo, pero recordando que estamos ante
otra crisis diferente a la que nos en-
frentabamos el afio pasado. En el caso
de Isola, ;notamos la crisis o vamos
escapando de ella?

En este caso, nos encontramos con que
son crisis que a mi me gusta denominarlas
muy democraticas, porque afectan de manera
generalizada a todos los sectores. Hay algu-
nos sectores a los que nos les afecta tanto e,
incluso, que han sido favorecidos como fue
el caso del tecnolodgico en la pandemia pero,
en general, estan siendo crisis que estan in-
fluyendo a todos los sectores.

Nosotros no estamos exentos de ella. Nos
vemos afectados por todos los incrementos
en los costos de manera significativa, tanto
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“‘Cumplimos cuatro
décadas, un aniversario en el que
hacemos un viaje al origen”

en masa salarial, transportes como material
auxiliar, y eso tiene un impacto directo en
nuestra rentabilidad.

El hecho de que estemos algo mas repo-
sados y que podamos ver el horizonte con
mas tranquilidad es el fruto de nuestro ADN
de 40 afos, basado en una filosofia que a
mi me gusta denominar “del norte”, porque
al final se sustenta en prudencia, ahorro y
autofinanciacion. Somos una empresa a la
que le gusta mirar lejos y no ir mas rapido, y
eso nos ha avalado durante 40 afios que, por
cierto, los cumplimos este afio.

4 décadas, un aniversario en el que hace-
mos un viaje al origen, sin perder de vista el
horizonte y, efectivamente, la crisis tiene un
determinado impacto sobre nosotros, pero
estamos tranquilos por ese trabajo que hemos
desarrollado.

“Este ano estamos
realizando,
probablemente, la
mayor inversion de
nuestra historia”

frutos secos

que acompanan

-
) Y ’

¢Frena esta prudencia el lanzamien-
todenuevos productos o, el haber vivido
durante tantos afios con esta filosofia,
permite seguir con la proyeccion que
tenian prevista?

En nuestro caso en particular, somos bas-
tante calculadores, me gusta la frase que dice
“corre riesgos, pero corre riesgos calcula-
dos”. Con ese calculo que nosotros solemos
hacer se da la paradoja de que este afo es-
tamos realizando, probablemente, la mayor
inversion de nuestra historia, es decir, que
esa solvencia y esa solidez construida en los
ultimos afios nos permite afrontar el futuro.
También se debe a que en estos tlltimos afios
hemos desarrollado un trabajo interno, de
base y estructura para fortalecer esos posi-
bles proyectos.

¢Cual va a ser el foco de estas in-
versiones?

Nosotros tenemos un ADN basado en tres
ejes: saludable, sostenible y digital. En esos
ejes vamos a trabajar en mejoras de procesos
internos, somos una empresa madura en la
digitalizacion, estamos incorporando nuevas
lineas de elaboracion, acabamos de inaugu-
rar nuevas instalaciones y estamos centrados
en desarrollar nuevos proyectos comerciales
en categoria producto, tanto en el mercado
regional como en nuevos mercados.

En torno a esos nuevos mercados,
¢hablamos de territorio peninsular?

Ahora mismo la vista es bastante amplia.

Tenemos diferentes mercados, diferentes op-
ciones con distintas estrategias y estamos va-
lidando las mismas para ver si alguna de ellas
nos puede ayudar a diversificar y a abrirnos
un nuevo horizonte.

Hay un apoyo tacito y muy grande
con el deporte en las islas, lo cual tam-
bién forma parte del ADN, ;va a seguir
siendo esa la linea de Isola?

Sin lugar a duda. Uno de nuestros ejes
fundamentales es el saludable, entendido
ademas de una forma amplia de habitos y
vida saludable, otra en la parte de seguridad
alimentaria y, la Giltima, incide en la parte de
salud laboral.

En lo que se refiere a la parte de habitos,
salud y deporte no solo hemos estado ahi
desde el principio con un sostenimiento de
estrategia clara, sino que vamos a fortalecer
la misma.

“Tenemos un ADN
basado en tres ejes:
saludable, sostenible
y digital”

¢Sienten que tienen estabilidad o,
al menos, seguridad juridica y econé-
mica?

Yo creo que es uno de los aspectos prin-
cipales y ademas desde distintos ambitos, no
solo desde el ambito de gestion o administra-
cion, sino también del propio mercado.

Los ciclos de vida de los productos se
han acortado enormemente, hay una gran di-
ferencia respecto a décadas anteriores y eso
dificulta una decision de inversion. Una in-
version normalmente es a medio-largo plazo,
necesitas un periodo de retorno -payback-
y a dia de hoy es mas complejo obtenerlo,
porque hay una inestabilidad superior a la
que se producia en afios anteriores.

Isola seguira innovando en produc-
tos, ¢algun adelanto a sus consumido-
res?

Vamos a seguir trabajando en ello. Indu-
dablemente, esa es una linea de innovacion
propia de nuestra filosofia. Vamos a seguir
trabajando en lineas donde tenemos un co-
nocimiento, una experiencia y una profe-
sionalidad, vamos a continuar una linea de
fortalecimiento de producto, donde tenemos
una diferenciacion.

Ademas, un producto de proximi-
dad, 100% canario...

Si algo debemos destacar de la pande-
mia es que como ciudadanos y sociedad nos
hemos dado cuenta de una serie de valo-
res positivos que se habian diluido, y es la
importancia de las economias regionales y
esos efectos socioecondmicos que tenemos
sobre la actividad del entorno, lo cual crea
un impacto directo sobre la salud de nuestra
economia.

¢Qué objetivos se marca la compa-
fiia a medio-largo plazo?

Somos una empresa que lleva 40 afios
en el mercado, porque cada dia pensamos
en hacer las cosas mejor y ese camino de
excelencia es el que nos lleva a ir mejoran-
do y seguir creciendo paulatinamente en el
tiempo.
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“Creemos que
puede haber dos o tres anios buenos
de produccion en cuanto a precios”

MARCELO RODRIGUEZ
DIRECTOR DE COAGRISAN

M.H. | TRIBUNA DE CANARIAS
COAGRISAN, una Cooperativa Agri-
cola con 61 aios de experiencia en la
exportacion de tomates de gran calidad
a diferentes puntos de Europa. ;:Cémo
han vivido estos ultimos meses?

Con mucha incertidumbre por como se
prevé la proxima cosecha. Nos estan influ-
yendo todos los insumos que consumimos,
porque a la hora de ir a comprar todos los
meses cambian los precios. Si es verdad que
puede haber este afio un buen mercado, pero
lo que son los gastos estan subiendo demasia-
do. El carton ha subido, el transporte para ir
al destino se ha incrementado hasta en 1.000
euros por contenedor y, luego, todo lo que
influye en la produccién, como los abonos,
ha subido exponencialmente.

Las subidas han sido bastantes
escandalosas y me imagino que han
tenido que repercutirlas en el cliente
final, ;no?

Estamos intentandolo. Hay muchos clien-
tes que no lo entienden, porque se hizo en su
momento algin que otro pre acuerdo, pero
ellos no lo ven asi, lo ven como un acuerdo y
estamos luchando por tomar medidas justas.

Cando ellos lo van a vender a un super-
mercado si le van a ganar, porque practica-
mente todas las semanas pueden cambiar los
precios, mientras que a nosotros nos exigen
un precio fijo desde el principio que, en la
actualidad, merma nuestra rentabilidad.

Dentro de estos preacuerdos habia unos
precios preestablecidos para no obtener pér-
didas, pero ahora mismo con las subidas se
hacen inviables.

Es que su principal punto fuertees la
exportacion, ;no?

Efectivamente. El 90-95% de la produc-
cion va hacia Holanda y de alli se distribuyen
a toda Europa, principalmente a los paises
escandinavos y a Inglaterra. De hecho, donde
mas problemas estamos teniendo es en Ingla-
terra, porque los precios alli han subido atn
mas, sobre todo en el transporte y te puedo
decir que incluso hay transportistas que no
quieren ir a Inglaterra a llevar la mercancia,
porque en las aduanas todo son problemas, in-
cluso con los camioneros, no los dejan entrar
ni con un bocadillo.

Y claro, ustedes no podrian sobrevi-
vir inicamente con la produccion que se
vende en Canarias...

Si nosotros metemos toda la produc-
cion, estamos hablando de que el afio pasado
fueron 17 millones de kilos de tomates, se
puede producir una desestabilizacion de mer-
cado, hundimiento de precios, que afectarian
a los productores locales.

Dentro de la propia cooperativa, ;en
qué han incidido en temas de innova-
cion con el objetivo de mejorar y agilizar
el proceso productivo?

El hacerlo mas rapido es sobre todo para
abaratar la mano de obra. A la hora de produ-
cir 1 kg de tomates el 60% del coste esté en la
mano de obra. Actualmente, con el aumento
del coste de los insumos y todos los factores
que influyen en la produccion de un kilo de
tomates, vamos a seguir innovando buscan-
do foérmulas de optimizacion, y proteger los
puestos de trabajo de las familias que depen-
den del sector y de nuestros labradores. Todas
las innovaciones por las que hemos apostado
van en esa linea.

Asimismo, seguimos haciendo investi-
gaciones sobre variedades que produzcan
mucho mas para ver si el cliente las acepta,
porque al final es el cliente el que decide si la
variedad que t produces es aceptable para
¢l 0 no. Estamos investigando, ya llevamos
mas de 25 afios investigando sobre nuevas
variedades que produzcan mucho mas y que
conlleven menos labores. Probamos y busca-
mos variedades mas tolerantes y resistentes
anuevos virus y enfermedades que aparecen
cada afio, y que sean productivas para bene-
ficio de nuestros labradores y nos diferencien
de nuestros competidores.

¢Como esperan la llegada de las
préximas campaiias en cuanto a cifras?

Bien. Nosotros esperamos que esta cam-
pafia que viene sea una buena campafia en
cuestion de precios, porque Holanda normal-
mente en la campafia de invierno hace entre
600 y 800 hectareas de tomates de invierno.

Esteafio, con el tema del gasy la guerra de
Ucrania, van a plantar entre 40 y 80 hectareas
de tomates, por lo que en el continente va a
faltar tomate. Lo cual significa que los precios
no van a estar bajos, van a ser precios altos.
De hecho, yo vengo llegando de Holanda y el
kilo de tomate en un supermercado estaba a
2,90 euros el kilo y en algunos supermercados
ni siquiera habia.

Creemos que puede haber dos o tres afios
buenos de produccion en cuanto a precios. Y
tras estas situaciones atipicas esperamos que
todo vuelva a ciclos normales, en los que los
paises nordicos producen en verano y noso-
tros en invierno, pero creo que este hecho es
una utopia.



Tribuna de Canarias

RICARDO TORRES
GERENTE DE LA FAST

M.H. | TRIBUNA DE CANARIAS

La Sociedad Agraria LA
FAST tiene como cometido
fundamental la distribucion del
platano de Canarias en todo el
territorio nacional. Es, sin duda
alguna, uno de los referentes
mas competitivos del mercado.
¢Cuales han sido las lineas de
trabajo en estos tltimos aios?

Las lineas de trabajo siempre
han sido las mismas, es decir, cuidar
la calidad del platano de cara al mer-
cado de exportacion, que siempre es
el gran objetivo. No obstante, en los
ultimos afios nos hemos especia-
lizado en Canarias, consiguiendo
ser lideres absolutos con el récord
conseguido el afio pasado con la
venta de 9 millones y medio de
platanos solo en Canarias, ademas
de 4 millones de otras frutas, lo que
ha supuesto un cambio de rumbo.
Hemos hecho las cosas bien en el
mercado local y, por ende, hemos
fidelizado a muchos clientes.

Es decir, que el mercado
local se ha volcado atin mas en
consumir este producto de km
0...

Si. Por alguna razdn se esta con-
sumiendo mayor cantidad de fruta
y, a su vez, han llegado cadenas im-
portantes a Canarias que necesitan
suministrarse de muchos kilogra-
mos diarios de platanos.

Platanos que hay que madurar-
los profesionalmente y para ello
contamos con la planta de madu-
racion de platanos mas grande de
Canarias, la cual hemos expuesto a
funcionar con un nivel de exigen-
cia muy alto en consonancia con lo
que demandan estas cadenas. Es un
mercado muy complicado, pero no-
sotros en los tltimos afios lo hemos
hecho bastante bien, lo cual se refle-
jaen los kilos que hemos vendido.

Asimismo, se han encarga-
do de trabajar en aras de obte-
ner numerosas certificaciones,
¢ho es asi?

Asi es. Recientemente hemos
recibido la GLOBALG.A.P de
Cadena de Custodia y, a parte, te-
nemos otras certificaciones que no
las tiene ninguna empresa platanera
como la ISO 22000 de seguridad
alimentaria, la ISO 14001 de ges-
tién ambiental y la ISO 45001, que
es la referente a seguridad laboral.

Hablemos de tres temas
muy importantes, de calidad,
sostenibilidad y de respon-
sabilidad social-empresarial.
¢Como esta la entidad agricola
de Tenerife en este sentido?

Con respecto a la calidad, como
le dije, cada dia intentamos ser me-
jores, que el platano de Canarias sea
mejor y se recoja mejor en fincas,
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“‘Queremos
ser competitivos y coherentes
con huestros trabajadores y
nuestra sociedad”

hemos puesto un protector doble
en la recogida de la fruta para que
asi no se dafie, estamos trabajan-
do, tanto en peninsula como aqui,
con mercados de alta calidad, con
mucha exigencia y esa calidad que
buscabamos se ha conseguido y
cada dia se va mejorando un poco
mas.

En lo referente a sostenibili-
dad, como le decia, tenemos la ISO
14001 de gestion ambiental y esta-
mos siempre trabajando de la mano
de la sostenibilidad para mejorar
dia tras dia. Tenemos previsto co-
locar placas fotovoltaicas en una
de nuestras instalaciones y estamos
inmersos en buscar la maxima efi-
ciencia, porque contamos con una
planta muy grande de maduracién
que consume mucha electricidad, la
cual cada vez tiene un coste mayor,
por lo que se hace necesario buscar
soluciones mas eficientes en este
sentido.

Y, en torno a la responsabilidad
corporativa, considero que somos
una empresa fuera de lo normal
dentro del sector agrario, destaca-
mos porque hacemos innumerables
acciones dedicadas a la sociedad,
como la participaciéon en eventos
deportivos o los convenios de inser-
cion laboral, entre otros. Son infini-
tas las actividades y proyectos que

desarrollamos y es por ello que nos
consideramos una empresa puntera
en lo que a responsabilidad social
se refiere.

Las subidas de precio en
todos los sectores y ambitos
economicos no han pasado
desapercibidas, ;en qué
medida les ha afectado esta
situacion a ustedes?

Las subidas de precio tan es-
pectaculares que hemos tenido en
estos ultimos meses han afectado
a todos los sectores, incluidos no-
sotros. Estamos empezando a sacar
numeros y la realidad es que todo
en general esta subiendo bastante.
Todos estamos asumiendo mayo-
res costes y aunque al principio no
pudimos repercutir a nuestro cliente
el aumento de los mismos, ahora si
que estamos buscando un equilibrio
econdmico para que los nimeros
salgan y poder cubrir costes obte-
niendo una determinada rentabili-
dad.

El sector agrario, en lineas
generales, se esta viendo per-
judicado ante la escasez de
personal, ;lo notan ustedes?

Si. Es un problema al que ya le
estamos haciendo frente en nues-
tros centros de empaquetado, esta
costando mucho encontrar gente
dispuesta a trabajar tanto en el

empaquetado como en las fincas.
Muchos estan dirigiéndose al sector
turistico y la situacion se torna com-
plicada.

¢Cuales son los retos que
se marcan para finalizar este
aio 2022?

Los retos son, como siempre,
seguir haciendo las cosas bien en
la linea de lo que hemos comen-
tado: sostenibilidad, calidad y res-
ponsabilidad social. Asimismo,
también cobra importancia seguir
invirtiendo, estamos invirtiendo en
una nueva linea de aguacates, una
nueva linea de platanos ecologicos,
automatizando nuestro centro ubi-

“A pesar de esta
crisis no podemos
dejar de seguir
creciendo si
queremos estar en
el mercado y ser
una cooperativa
puntera”

cado en el sur con bajantes automa-
ticos de caja, porque a pesar de esta
crisis no podemos dejar de seguir
creciendo si queremos estar en el
mercado y ser una entidad puntera.
Queremos ser competitivos y cohe-
rentes con nuestros trabajadores y
nuestra sociedad, aportandole a la
sociedad un producto de calidad a
un precio justo.

Es decir, que podemos afir-
mar que siguen invirtiendo
fuertemente a pesar de la co-
yuntura econémica...

Si, efectivamente. Una empre-
sa de nuestra dimensioén no puede
dejar de invertir, siempre hay cosas
que hacer, siempre hay proyectos,
siempre hay que mejorar las insta-
laciones y el nivel de inversion es
importante.

Conrespecto a las nuevas tecno-
logias, estamos incidiendo bastante
en la digitalizacion de la empresa
en todos los sentidos, tenemos un
nuevo proyecto para integrar un
programa de gestion informatica
global. Por otra parte, hemos auto-
matizado los procesos, los vales de
recogida de platanos son automati-
cos e incidimos mucho en nuestras
redes sociales. Entendemos que es
el futuro y nos ayuda a optimizar el
trabajo de nuestros empleados apor-
tando un mayor valor a la empresa.
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CARMELO PADRON
PRESIDENTE DE LA
DENOMINACION DE
ORIGEN EL HIERRO

M.H. | TRIBUNA DE CANARIAS

Laisla de El Hierro, sin duda
alguna, conserva un extraordi-
nario patrimonio vitivinicola.
Pronto se vio que era necesaria
una Denominacion de Origen
que garantizase y salvaguarda-
se los caracteres diferenciales
de los vinos herreiios y dis-
tinguiese la alta calidad de los
mismos. ;De qué caracteristi-
cas diferenciales estariamos
hablando?

Las caracteristicas bajo las que
se rigen los vinos de El Hierro son
varias. En primera instancia, habla-
mos de un aislamiento historico de
laisla, el cual tuvo su parte negativa,
pero también positiva en el ambito
viticola, sobre todo incidiendo en las
variedades que se quedaron aisladas
en la isla del resto del mundo y que
en la actualidad se estan potencian-
do y son de un fuerte atractivo. En
este sentido, contamos con vinos
unicos derivados de estas varieda-
des tinicas en el mundo. No somos
ni mejores ni peores, simplemente
diferentes al resto, esa es nuestra
gran diferencia.

¢Cuando surge esta Deno-
minacion de Origen?

A finales de los afios 80 es
cuando se comienza hablar sobre
la importancia de crear una Deno-
minacion de Origen en El Hierro,
la cual se termina consolidando a
principios de los anos 90, que es
cuando se crea.

ElHierro es unaislapequeiia
y, como usted comentaba, ais-
lada del resto del territorio, por
lo que la exportacion de estos
vinos cobra suma importancia,
¢hacia donde se exportan a dia
de hoy los vinos herrefios?

Lamentablemente, estos ulti-
mos afios hemos tenido en la isla un
grave problema de sequia, de plagas
de todo tipo y de olas de calor, lo
que ha desembocado en cosechas
infimas. El afio pasado fue el peor
afio de cosecha desde que se cred
esta Denominacion de Origen y
realmente la exportacion esta siendo
minima, casi nula, simplemente se
consume dentro de la isla y en Ca-
narias.

Incidiendo en dichas proble-
maticas, ;como se estan en-
frentando los agricultores que
abarcan este nicho de mercado
atodas ellas?

En El Hierro hemos tenido muy
pocas cosechas y las que han salido
quedan vendidas nada mas salir al
mercado, pero el gran problema
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“La gente
quiere conocer, no solo el
vino, sino también donde,
como y quién lo elabora”

con el que nos encontramos actual-
mente es el desabastecimiento, por
ejemplo de botellas, y la subida de
los precios que, al estar aislados,
muchas veces se nos duplica o tri-
plica el coste final. La gente esta
saliendo para delante a regaiadien-
tes, luchando como puede, a veces
puede mas el amor que las penas.

¢Estan volcados los jévenes
herreios en formar parte de
este sector?

Hace unos afios veiamos como
los jovenes estaban abandonando el
campo en general, con ello la vifia,
pero desde hace poco el boom que
ha habido en el sector del vino, que
se ha puesto de moda, al ver que las
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bodegas y el ser viticultor es rentable
y que la gente valora cada vez mas
nuestras variedades, asi como que
se pagan mejores salarios, la gente
joven esta viendo una oportunidad y
que vale la pena trabajar en la vifia.
El relevo generacional no avanza
tan rapido como quisiéramos, pero
si estamos viendo que cada vez mas
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gente joven se interesa.

¢Cual esta siendo el poten-
cial cliente del vino con Deno-
minacién de Origen El Hierro?

Aqui nos pasaba que sentiamos
poco afecto por parte del sector de la
restauracion, no se valoraba lo nues-
tro, pero actualmente pasa todo lo
contrario, practicamente todos los
restaurantes de El Hierro tiene vino
de la isla. Asimismo, el consumidor
potencial que nosotros avistamos en
la isla es el turista, la gente de una
edad mas avanzada sigue consu-
miendo mas que los jovenes, pero si
es verdad que ciertos vinos nuevos
y mas ligeros estan haciendo que
la gente joven se vuelque mas en
consumirlos.

“El relevo
generacional

no avanza tan
rapido como
quisiéramos, pero
si estamos viendo
que cada vez mas
gente joven se
interesa”

¢Se ha aprovechado el auge
turistico en El Hierro para ex-
plotar un turismo ecolégico y
dedicado al vino?

Desde hace poco destacamos
el valor que se le ha dado a las
bodegas, practicando enoturismo,
haciendo visitas a las bodegas, co-
nociendo el producto in situ. En El
Hierro el enoturismo esta adquirien-
do cada vez mayor importancia y
se nota que la gente lo demanda,
la gente quiere conocer, no solo el
vino, sino también dénde, como y
quién lo elabora.

¢Se realizan eventos o acti-
vidades en torno al vino?

Si. Recientemente, tuvimos una
muestra de bodegas de El Hierro
donde la gente podia probar dife-
rentes vinos de cada bodega, porque
curiosamente hay bodegas propias
de aqui que muchos herrefios no
conocen.

:.Se prevén buenas cose-
chas para las préximas tempo-
radas?

Lamentablemente, seguimos
pendiente sobre todo del agua. El
regadio en El Hierro todavia es
bastante pobre, casi todo es secano,
pero por suerte este afio creemos
que podemos llegar a duplicar la
cosecha del afio pasado, que fue
muy mala.

(Hacia donde vamos? Depen-
demos mucho de la climatologia,
lo que pase en torno a las lluvia va
a ser la base, porque sino contamos
con la materia prima el resto es solo
imaginacion.
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JOSE LUIS RGUEZ
CONCEUJAL DEL
SECTOR PRIMARIO DEL
AYUNTAMIENTO DE
VALLESECO

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS

Vivimos, sin duda, tiem-
pos complicados en cualquier
sector de la economia, entre
ellos el sector agroalimentario.
Desde la perspectiva de Valle-
seco, ;como ve usted la situa-
cion?

Valleseco tradicionalmente fue
un pueblo que vivid del sector pri-
mario. De los afios 60 hacia atras
su economia se basaba en el sector
primario y, desde entonces, con el
boom del sector turistico, toda la po-
blaciéon que vivia aqui se desplazd
hacia las ciudades para cubrir las ne-
cesidades que el mercado en aquel
momento demandaba.
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“La produccion tradicional que
no es ecoldgica practicamente ha desaparecido

Comenz6 a migrar esa
poblacién y el relevo ge-
neracional fue cayendo.
La economia local que
rondaba el sector prima-
rio comenzo6 a devaluarse,
tanto es asi que hoy en dia

hay productos, las carnes
por ejemplo, 1 kg de carne
se compra en el mercado a 10
euros/kg -500 pesetas- y mi padre,
que fue agricultor, vendia la carne
hace 35 afios a 500 pesetas, lo cual
quiere decir que el valor del pro-
ducto agrario de Gran Canaria no
ha cambiado desde hace 35 afios,
un hecho que hace totalmente in-
sostenible una economia basada en
el sector primario.

¢Qué se podria hacer para
que esta situacion poco a poco
fuera cambiando?

Hoy en dia hay diferentes lineas
de financiacion que hacen que esos
productos que se producen o que
se podrian producir en Canarias
no puedan aumentar el valor. Por
ende, esos productos no aumentan
su valor, porque entramos dentro
de la Comunidad Econémica Euro-
pea y se empezaron a financiar las
importaciones. No es lo mismo tra-
bajar un latifundio en la peninsula
con la maquinaria y los costes que
ello implica, que producirlo en mi-
nifundios en los interiores de la isla.

Hoy en dia, se financia a través
de estas lineas ya sea al produc-
tor o al importador. Una financia-
cion que hace que el mercado esté
tocado y cuando se toca al mercado
se desequilibra por algin lado. En
este caso, el desequilibrio vino de
la mano del sector mas débil que

era el pequefio productor canario
y, evidentemente, no es que diga
que sean malas las subvenciones,
porque en algin momento para pro-
piciar que un sector salga adelante
hay que incentivarlo, pero cierto
es que cuando se tocan mucho los
sectores con subvenciones se des-
estabiliza la parte de la demanda y
aqui el que ha salido perjudicado es
el sector primario canario.

Ustedes desde las lineas
de actuacion del ayuntamien-
to estan muy pendientes de
fomentar el consumo del pro-
ducto local y ayudar a través de
campaiias...

Nosotros, desde que estamos
en el Ayuntamiento, alla por el
2007, teniamos claro que no se
podia competir en cantidad, se
tenia que competir en calidad.
Hemos estado trabajando y asi se
mostr6 ya en el 2012 con el primer
mercado ecoldgico de la isla, in-
tentando que las producciones
fuesen de alta calidad.

Es una ardua labor, porque
aun siendo productos de calidad,
pueden llegar a no ser competiti-
vos con los productos que vienen de
fuera, ya sean ecoldgicos o no. No-
sotros estamos intentando que ese
producto se demande por la cali-
dad y tenga un punto de referencia.
Ahora, por ejemplo, en el mercado
ecologico tenemos a Biocanarias,
un gran distribuidor de la cadena
alimentaria del sector ecologico en
Gran Canaria y estamos apostando
porque aquellos productores que se
incorporen a esta cadena sean km 0
y, sobre todo, ecoldgicos.

Siempre hemos apostados por

la calidad y todas las incitativas
que el Ayuntamiento ha desarro-
llado durante estos afios han sido
dirigidas a propiciar el que haya un
lugar de referencia como lo es el
Mercado Ecoldgico. Los agricul-
tores que se han dado de alta en
las ultimas fechas son productores
ecologicos que producen y venden,
porque la produccion tradicional
que no es ecoldgica practicamente
ha desaparecido de las medianias
de la isla precisamente por lo que
comentabamos antes, no son pro-
ductos competitivos.

Ustedes siemprehanestado
muy pendientes del relevo ge-
neracional y en generar en los
niflos ese amor por el campo y
el sector primario. Este verano,
como cada aiio, han consoli-
dado su campus centrado en
dicho sector. ;Tienen éxito
este tipo de medidas? ;Estan
contentos con los resultados?

La verdad es que nosotros no
es que propiciemos el relevo gene-
racional del sector primario, propi-
ciamos el amor a él. Como dicen los
mayores: “lo que no se mama, no se
quiere”. En este sentido, si que es
verdad que con todas las activida-
des que desarrollamos en el campus
de verano, porque el tiempo es el
mas propicio y el intervalo tem-
poral de la accion permite hacer
plantaciones en el area recreativa
donde tenemos un pequefio huerto
en el que los chavales aprenden a
plantar y a convivir con el sector
primario, con animales a los que
cuidan y con una pequefia explota-
cion agricola que ellos se encargan
de mantener, lo que se intenta es que

no se pierda ese nexo de amor que
el sector primario necesita para que
se dediquen a él.

Larealidad pasa porque muchos
chavales hacen su recorrido hasta
los 12 afios por el campus de verano
y por las diferentes actividades que
se puedan desarrollar en las recogi-
das tempranas y tardias del centro
escolar y que propician que ese
arraigo a la tierra no se pierda.

¢Cuales son los proyectos
que tiene marcados el Ayun-
tamiento en esta area para los
proximos meses?

Planteamos seguir trabajando
en la parte de produccion, el dina-
mismo del sector primario no es
suficiente como para que familias
se mantengan y siempre vaairdela
mano como actividad complemen-
taria. De ahi que no solo fomen-
temos la potenciacion del sector
primario a través del mercado, sino
de una economia que se cunde al-
rededor de iniciativas.

Nosotros tenemos claro que el
sector primario no vaaser el sostén
econdmico de Valleseco, por lo
que hemos comentado es imposi-
ble que podamos competir contra
tremendas empresas de comercia-
lizacion de productos que vienen
de fuera a un precio asequible. Lo
que intentamos es que a través de
iniciativas que promueven el km 0
o el producto ecologico, relacio-
nadas con el turismo, las econo-
mias locales puedan mantenerse
e iniciar una andadura profesional
relacionada con el sector primario,
teniendo un vinculo con el sector
turistico que les permita un aporte
econdmico digno.
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((El

trato directo a
viticultores y
bodegueros es
nuestrodia a dia”

VICTOR DIAZ

PRESIDENTE DEL CONSEJO
REGULADOR DE LA DENOMINACION DE
ORIGEN DEL VINO DE LANZAROTE (DO)

M.H. | TRIBUNA DE CANARIAS
¢Bajo qué objetivos nace el Consejo
Regulador D.O. de Lanzarote?

El Consejo Regulador D.O. Vinos de
Lanzarote nace con el objetivo de velar por
el origen y la calidad de nuestros vinos, asi
como para realizar una promocion conjun-
ta que ayudara a posicionar y diferenciar el
nombre “Vinos de Lanzarote”.

De hecho, seglin nuestros estatutos apro-
bados por la ORDEN del 06 de febrero de
2008, la representacion, defensa, garantia,
investigacion y desarrollo de mercados y pro-
mocion, tanto de los vinos amparados como
del nivel de proteccion, asi como la prestacion
de servicios relacionados con estas activida-
des, son objetivos del Consejo Regulador.

¢Qué valor aiadido aporta esta De-
nominacion de Origen?

El valor anadido que aporta la D.O. es
garantizar al consumidor que existen unos

controles sobre ese producto que va a degustar
y/o consumir. Es decir, se le garantiza que el
producto es de la zona que pone la etiqueta,
que la uva ha sido recogida en la zona de pro-
teccion de la D.O. que en el caso de Lanzarote
es de ambito insular, que tiene una calidad or-
ganoléptica y analitica determinada, siguien-
do el reglamento y el Pliego de condiciones
delaD.O.

Asimismo, hablamos de vinos que
han sido premiados. Por ejemplo en
los Decanter World Wine Awards 2022.
¢Con qué caracteristicas cuenta la isla
de Lanzarote para que se produzcan
estos vinos dignos de ser galardona-
dos?
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Laisla de Lanzarote cuenta principalmen-
te con su clima, suelo y variedades, que hacen
que nuestros vinos sean diferentes y, por lo
tanto, consigan estos galardones de renombre.

El rasgo mas relevante en la climatologia
de Lanzarote es su aridez. Esta viene deter-
minada por la escasa altitud y su orografia
homogénea, cualidades que impiden que se
alcance la cota de inversion del alisio y, como
resultado, no se produce interceptacion del
mar de nubes ni la consecuente descarga de
humedad.

La temperatura media de la zona geogra-
fica es de 200 C, con variaciones térmicas
entre los meses mas frios y los mas calidos,
siendo la diferencia media de temperaturas
entre enero y agosto de alrededor de 70 C.

La precipitacion media anual es inferior
a 150 mm.

Debido a la escasez de barreras geogra-
ficas y a la influencia, tanto de los vientos
alisios como de las brisas marinas, el viento
es un factor caracteristico de Lanzarote en
particular, siendo ademas casi constante a lo
largo de todo el ano. La direccion del viento
que predomina es la N-NE.

La humedad relativa como variable clima-
tica puede ser considerada relativamente alta.

Laescasa nubosidad, caracteristica gene-
ralizada a lo largo de todo el afio, favorece el
elevado niimero de horas de radiacion solar.

Los suelos en los que se asientan los vi-
fiedos son suelos volcanicos. La capa lapilli
0 “picon” cubre el suelo vegetal de la viia,
facilitando la rapida filtracion de la lluvia,
evitando la evaporacion de la tierra vegetal
y manteniendo constante
la temperatura del suelo
(efecto termorregulador).

La forma de cultivo
en Lanzarote, no permite
el uso de maquinaria, por
lo que las labores se desa-
rrollan de forma manual,
ademas imposibilita el
empleo de densidades de
plantacion altas, con el
escaso rendimiento que
esto conlleva, obteniéndo-
se producciones bajas pero
de calidad.
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No cabe duda, en un clima subdesérti-
co, como el de Lanzarote, agudizado por
los abrasadores vientos saharianos, y en una
tierra de naturaleza volcanica, el fomento de
la viticultura como un ser vivo requiere agu-
deza, teson y originalidad. De ahi que sean
los vinedos mas singulares de la geografia
espaiola, unos enterrados en hoyos en forma
de embudos, para que las raices encuentren
tierra fértil, otros protegidos de los vientos
por muros semicirculares de piedra volcani-
ca. Todos, en cualquier caso, acolchados por
una capa de ceniza volcanica (picon o lapilli),
para que retenga la humedad ambiente.

Esta forma de cultivo hace viable la
supervivencia de las vides en un suelo vol-
canico y ha permitido la presencia de una
variedad autoctona, la malvasia volcanica y
la adaptacion de las variedades viniferas, que
proporcionan vinos en los que el equilibrio
volcanicomineral-acidez estd perfectamente
conseguido y constituye la caracteristica di-
ferenciadora del vino de Lanzarote.

“El valor anadido
que aporta la D.O.
es garantizar al
consumidor que
existen unos
controles sobre ese
producto que va a
degustar”

¢Estan promoviendo esta D.O. en
redes sociales o fomentando acciones
de cara a su publico objetivo?

Sin lugar a dudas. Llevamos mas de 7
afios desde que la D.O. Vinos de Lanzarote
hizo una apuesta decidida por la promocion
através de las redes sociales. Para ello conta-
mos con una empresa externa responsable de
dicha dinamizacion, asi como de la coordina-
cion de todas las actividades de promocion
y formacién (cuentacuentos, senderismo,
experiencias enogastronomicas, cursos de
formacion en viticultura y cata, taller de pin-
tura con vino, yoga y vino, Sonidos Liquidos,
asistencia a ferias, etc...).

¢Qué pasos pretende dar este Con-
sejo Regulador en los proximos meses?

En los proéximos meses seguiremos en la
linea de promocion de nuestros vinos. Para
ello, como actividad mas inmediata tenemos
la celebracion de la Semana Malvasia del
07 al 13 de noviembre, una semana comple-
ta de distintas actividades. Seguiremos con
la campafia de Navidad y al inicio del afio,
retomaremos los cursos de formacion y el
resto de actividades (senderos, cuentacuen-
tos, etc...).

Con respecto a nuestros viticultores y
bodegueros, seguiremos con la tramitacion
de las ayudas del POSEI que cada afio se
convocan, asi como, realizando las gestiones
necesarias para que se les pueda resolver su
registro viticola y los viticultores no tengan
problemas con el cobro de sus ayudas. El
trato directo a viticultores y bodegueros es
nuestro dia a dia.
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adelantar las vendimias’

JORGE RODRIGUEZ
ENOLOGO DE BODEGAS
EL GRIFO

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS

Bodegas El Grifo, mas de
dos siglos de historia en cons-
tante evolucion. La bodega
mas antigua de Canarias y la
quinta de Espaiia, una bodega
que mira hacia el futuro con la
misma pasion que defiende su
pasado. ;Cual el secreto del
éxito de esta bodega: capaci-
dad de resistencia o innova-
cion?

Yo creo que siendo territorio in-
sular, como somos las islas Cana-
rias, un poco de ambas. La receta es
no rendirse nunca y, aunque seamos
pequeiiitos en unaisla como es Lan-
zarote, intentar estar en continua
evolucion, no solo con los vinos,
sino con la bodega y con los vifie-
dos para ser pioneros en todos los
aspectos.

¢Cuales han sido las lineas
de trabajo en estos tltimos
tiempos?

Lo primero y lo mas importante
parami, ha sido intentar que nuestro
sistema de cultivo no caiga en el
abandono. A dia de hoy tenemos
un problema inmenso que es que
no hay relevo generacional y la
forma que hemos encontrado para
paliar este asunto es intentando
estar siempre arriba del viticultor,
ayudandolo, para que la gente joven

“El futurode
la viticultura canaria pasa por

de alguna manera vaya involucran-
dose.

Y luego, el otro gran problema
que tenemos es el cambio climati-
co. Al final, Lanzarote es una isla
semidesértica y con el cambio cli-
matico se nos avecinan tempera-
turas mas altas y menos cantidad
de lluvias, por lo que la linea de
trabajo que queremos seguir pasa
por realizar vendimias de invierno,
como hemos hecho este afio, ade-
lantandolas para tener vinos cada
vez mas frescos o, por lo menos, in-
tentar que nuestros viiiedos siempre
estén continuamente en evolucion.

Estan intentando hacer de
este sector un sector atractivo
para los jovenes, ;no es asi?

Efectivamente. Al final, en el
mundo rural esa persona que se

)

dedica a trabajar en la vifia, como
es nuestro caso, tiene que trabajar
durante un afio para recoger una
cosecha, no hay sueldo remunera-
do, ti cobras en funcion de la uva
que le entregues a una bodega. Hoy
en dia, un 1 kg de uva en la isla de
Lanzarote se esta pagando de media
a 3,1 euros que, si vemos el pasado
inmediato de la isla, ha sido un au-
mento enorme. De alguna manera,
este aumento hace que esa persona
joven vea algo de rentabilidad. In-
tentamos que, por lo menos, el cul-
tivo sea atractivo econdmicamente.

Y luego, por supuesto, esta la
parte de crear paisaje que es la parte
que la Administracion no puede ol-
vidar. Nuestros sistemas de cultivo
en la isla de Lanzarote los ha hecho
el hombre, lo que crea un paisaje

singu-
lar, por
lo que la
implicacion
administrativa
y publica tiene que
ser en los préximos afios
buena para intentar paliar esta falta
de relevo generacional y que estos
paisajes no caigan en el abandono.

El Grifo adelanté la vendi-
miay marco un hito historico en
Europa con su proyecto Finca
Playa Quemada. Una vendimia
realizada a finales de marzo y
principios de abril. ;Habia pre-
cedentes de una vendimia rea-
lizada en dicha fecha?

En todo el continente europeo
no. Si que es verdad que hay paises
como en La India que han cam-

biado la vendimia, haciéndola en
invierno, pero a nivel europeo es la
primera vez que se hace y no creo
que vaya a ser la ultima.

El futuro de la viticultura ca-
naria pasa por adelantar las vendi-
mias.

“Intentamos

que, por lo

menos, el cultivo
sea atractivo
econdémicamente”

Los resultados han sido bas-
tante buenos. Para ponerte
en contexto, la uva que
recogen a dia de hoy
nuestros viticulto-
res es una uva que

viene muy fresca,

con grados al-
coholicos me-
dios-bajos, con
acideces altas y
hay parcelas en
la isla de Lanza-
rote en la que eso
yano se puede con-
seguir, porque cada
vez los veranos son mas
calidos.

Entonces, cambiando a una
vendimia de invierno lo que
hemos conseguido es tener
grados alcohoélicos mas bajos y
acideces mds altas. La uva que
hemos recogido este afo en in-
vierno tiene unas cualidades or-
ganolépticas muy parecidas a las
que se cogen en el Valle del Rin,
en Alemania.

Sus vinos son fiel reflejo
de la cultura de Lanzarote.
¢Cudles son las caracteris-
ticas que hacen que los rela-
cionemos con dicha isla?

La primera caracteristica re-
levante es que proceden de un
territorio volcanico. Tenemos los
vinos con mayor cantidad de sal
de la Macaronesia y con acideces
altas. Todo eso, en conjunto, hace
que los vinos de Lanzarote sean
unicos y muy diferentes a lo que
estamos acostumbrados a catar
en otros paises del mundo.

Canari El Grifo ha sido ga-
lardonado con el Gran Oro en
el Concurso Internacional de
Vinos Bacchus 2022...

Esuno de los vinos miticos de
la bodega, ha conseguido infini-
dad de medallas, es un referente
no solo a nivel canario, sino a
nivel mundial. Para mi es un vino
muy especial, con muchisimos
aflos de historia y que seguimos
comercializando. Vino mitico,
curioso, que nos lleva al pasado.
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“Todo lo que
se produce no tiene la necesidad de
salir de la isla para ser consumido”

ANGELICA BELEN
PADILLA

CONSEJERA DEL SECTOR
PRIMARIO DEL CABILDO DE
LA GOMERA

M.H. | TRIBUNA DE CANARIAS
¢Como ha vivido este aiio,
econémicamente inestable, al
frente de la Consejeria de Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca?

Como bien dices, ha sido un
afio bastante extrafio. Hemos tenido
varios problemas, la guerra de Ucra-
nia ha afectado a este sector por la
falta de incorporacion de insumos
para el mantenimiento del ganado
y por el aumento de los pecios, eso
ha hecho que desde el Cabildo Insu-
lar de La Gomera se hayan tenido
que activar varias lineas de accion
para poder soportar o sufragar estos
gastos que han tenido los ganaderos,
y no eliminar las cabafias ganaderos
que tenemos actualmente en la isla.

Principalmente, hemos inten-
tado modificar la subvencion para
que todos los agricultores, ganade-
ros y pescadores puedan acogerse
a la misma y tengan una mayor
retribucion econdmica por cabeza
de ganado y, asi, obtener ese bene-
ficio que no tienen y que es una gran
pérdida.

¢Qué es lo que mas le pre-
ocupa a este sector para los
meses que tendran que afron-
tar préximamente?

Lo que mas preocupa principal-
mente es garantizar el alimento de
sus explotaciones ganaderas. Ob-
viamente, dependiendo de la explo-
tacion que ellos tengan necesitan
unos insumos u otros, y no tienen
garantizado hoy por hoy el 100%
de la comida que sus animales ne-
cesitan, y eso les preocupa en gran
medida. La alimentacion viene a
cuentagotas, a nivel nacional se esta
aumentando el cultivo en este senti-
do para garantizar el abastecimien-
to, pero sigue siendo insuficiente.

¢Coémo ve usted, como con-
sejera responsable del sector
primario, el futuro del sector
teniendo en cuenta este con-
texto?

El futuro del sector hoy por hoy
es incierto, bien es verdad que nos
tenemos que reinventar y potenciar
mucho mas el sector primario de

cara a que nosotros seamos los prin-
cipales productores de esos insu-
mos que garantizarian el alimento
de las cabafias de explotacion ga-
nadera, en este caso de La Gomera.
Desde el Gobierno de Canarias ya
apuntan con algunas medidas y a
nivel nacional, como digo, inciden

en el aumento del cultivo en varias
zonas del sur.

¢Qué sinergias trajo con-
sigo la celebracion de la Feria
Agrocanarias en La Gomera?

Ha dejado muy buena sensacion
en el ambito insular, la afluencia de
gente ha sido masiva, hemos visto

|
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que la poblacion demanda mucho
mas de lo que nosotros podemos
producir y que esa aceptacion es
muy buena.

Tenemos un producto de cali-
dad, exquisito, es verdad que no se
produce a gran escala, pero todo
lo que se produce no tiene la ne-
cesidad de salir de la isla para ser
consumido. Con lo cual, todos los
productores que estan adscritos a la
marca de alimentos de La Gomera
tienen la venta de sus productos ga-
rantizada y eso, quieras o no, le da
mucha seguridad al sector.

¢Qué le transmiten los pro-
ductores?

Ellos han sentido que han sido
muy buen recibidos. Esta feria es
una apuesta a nivel insular por el
producto cercano, km 0, un pro-
ducto ecologico, que todos los in-
gredientes que tiene el mismo se
cosechan y producen aqui. Esa es la
principal ventaja que nos ofrece el
producto de km 0, que para consu-
mirlo hay que venir a visitar la isla.

Consumir el producto local
y que esté integrado en nuestra
gastronomia es para nosotros una
prioridad.

Teniendo en cuenta la im-
portancia que tiene este pro-
ducto en la isla de La Gomera,
¢han incidido en la realizacion
de campaiias de promocion de
los mismos?

Este aflo mas que nunca. Hemos
venido soportando la pandemia
que comenzé aquel 14 de marzo
de 2020 sin nada de actividad, en
2021 dabamos nuestros primeros

saltos a nivel nacional y podiamos
asistir a la feria del Salon Gourmet
de Madrid y a partir de ahi hemos
arrancado con bastante actividad,
principalmente posicionandonos
en FITUR, hemos asistido al Salon
Gourmet, hemos estado en Frank-
furt y tenemos prevision de asistir
a la Canary World en Londres, que
tiene previsto celebrarse en no-
viembre. También a nivel regional,
nos invitaron a la feria de CEAGA,
estuvimos en la Vega de San Mateo
con un stand que ha tenido muy
buena aceptacion y ahora nos pre-
paramos para la proxima semana
Agrocanarias.

“Consumir

el producto

local y que

esté integrado

en nuestra
gastronomia es
para nosotros una
prioridad”

En el sector agrario estan
confluyendo diversos pro-
blemas como, por ejemplo, la
sequia. {Cual es su propuesta
para hacer frente a la misma?

La sequia es un problema que,
hoy por hoy, nos afecta a todos, el
cambio climatico tiene estas con-
secuencias. Nosotros, ya lo decia el
Presidente del Cabildo Insular de
La Gomera, hemos apostado por
la instalacion de dos desaladoras,
hemos declarado la emergia clima-
tica, porque la isla de La Gomerano
tiene desaladoras en ningtin punto
de su geografia. Son proyectos que
ya estan en marcha, estan adjudica-
dos y estaran instalados en breve,
no solo para suministrar a la pobla-
cion de agua potable, sino para que
pueda albergar una cierta garantia y
seguridad para todos aquellos agri-
cultores y que se pueda derivar esa
agua para agua de riego.

¢Cuales seran las lineas de
actuacion de la Consejeria de
Agricultura, Ganaderia y Pesca
del Cabildo de La Gomera?

Actualmente, estamos hacien-
do una valoracion de todas aquellas
fincas agricolas que estan sin culti-
var, son fincas abandonas, tenemos
en marcha desde el 2018 un pro-
yecto de rehabilitacion de banca-
les, hemos seguido con el mismo
el pasado 2021 y actualmente ya
lo hemos aprobado para este 2022.
La intencion es la rehabilitacion y
puesta a disposicion de todos aque-
llos que quieran cultivar dichas
fincas, que se puedan cultivar y que
se pueda garantizar el suministro
que nos demandan los ganaderos.
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COAG Canarias es una
organizacion agraria cuyo
principal objetivo es de-
fender los intereses de
agricultores y ganaderos
del Archipiélago. {Qué
escenario agrario atrave-
samos en estos momen-
tos en los que el campo lo
determina la nueva PAC,
la crisis de los insumos y
los abusos de la industria
y la distribucion?

La situacion es parecida
a la de afios anteriores en lo
concerniente a no poder tras-
ladar al precio final los costes
de produccion.

En los tltimos tiempos los

costes se han incrementado
en un 60% en la ganaderia
y un 50% en la agricultura.
La cuestion es que con estos
costes la renta agraria se es-
trecha, estamos trabajando a
pérdidas en muchos sectores
de la agricultura y sobre todo
en la ganaderia.

Claro esta que el princi-
pal problema que tenemos
en estos momentos los agri-
cultores y ganaderos es la
renta agraria. Lo que perci-
bimos por lo que hacemos no
nos da para pagar lo que nos
cuesta producir. Este hecho
de manera coyuntural, en un
momento determinado, se puede soportar
y compensar con ayudas publicas, pero no
puede ser un sistema para el largo plazo.

Nosotros entendemos que el precio de
venta del producto debe cubrir lo que cuesta
producir, teniendo en cuenta que tenemos
una ley de Cadena Alimentaria que establece
que cada agricultor debe tener un contrato
que le garantice el pago en tiempo y el poder
cubrir los costes de produccion.

El problema es que cuanto mas tarde
se cumpla este objetivo, mas gente se va a
quedar por el camino y la realidad a dia de
hoy es que se hace bastante dificil mantener
una actividad donde pones y no sacas.

¢Qué les transmiten los agricultores
y ganaderos de Canarias?

La gente esta un poco cansada, esta que-
mada, porque claro, no se consigue avanzar.
El precio de la leche por ejemplo ha subido,
pero no lo necesario, lo que hace que sigan
estando en pérdidas. Lo que ha subido el
precio de la leche, se lo ha comido el in-
cremento de los costes de la alimentacion
animal. Estamos en las mismas.

Los agricultores hacen todo lo posible
por mantener las explotaciones, hacen todo
lo habido y por haber, pero cierto es que todo
tiene un limite.

¢Qué medidas cree usted, desde
COAG Canarias, que deberian aplicar-
se para solucionar los problemas del
campo canario?

En primer lugar, que los productores
cubran lo que les cuesta producir y eso no
quiere decir que los consumidores paguen
mas, porque nosotros tenemos datos que
dejan constancia de que los productos en
Canarias cuando llegan al consumidor han
aumentado de media un 250 %. Eso es una
barbaridad, desde que sale de la finca hasta
que lo compra el consumidor no puede haber
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RAFAEL HERNANDEZ
PRESIDENTE REGIONAL
DE COAG-CANARIAS

lo que nos cuesta producir”

@' ESPECIAL
0% AGROALIMENTARIO

Tribuna de Economia 51

“Lo que percibimos
por lo que hacemos no nos da para pagar

tanta distancia. Entre otras cosas, porque el
agricultor esta 5 o 6 meses cultivando y solo
obtiene el 20-30% de lo que paga el con-
sumidor, mientras que la comercializacion
que se hace en apenas una semana obtiene
el 70-80% del beneficio.

Hay que equilibrar la balanza para que
las rentas se repartan a lo largo de la cadena y
que no siempre se esté escachando al primer
eslabon, que es el que soporta el mayor peso.

Si conseguimos arreglar esta problema-
tica otras situaciones seran mas faciles de
superar. Otro problema que tenemos es la
escasez de agua en algunas zonas de Cana-
rias. Un problema que en algunos casos es
estructural y al que hay que dar respuesta.

Y el tercer gran problema guardarelacion
con los problemas territoriales. Las normati-
vas medioambientales en las explotaciones
limitan las edificaciones, las acciones en las
fincas y demas.

¢Tiene usted la sensacion de que
cada vez resulta mas dificil incorporar-
se al sector agrario?

No es que tenga la sensacion, es que es
un hecho objetivo. En Canarias tenemos el
suelo mas caro de toda la Unién Europea,
lo cual es comprensible hasta cierto punto

Ser agricultor en esta
parte del mundo
implica que tienes
que cumplir con una
serie de requisitos
elevados procedentes
de la Union Europea

porque contamos con un territorio limitado,
el 40% del suelo es protegido y hay muchas
limitaciones para comprar una parcela. El
arrendamiento es otra forma para comenzar
en la actividad agraria, pero tampoco es tan
facil. A eso hay que sumarle las dificultades
en las explotaciones y en los mercados, y
es evidente que no es facil. Es una carre-
ra de obstaculos, porque ser agricultor en
esta parte del mundo implica que tienes que
cumplir con una serie de requisitos elevados
procedentes de la Union Europea, tanto en el
ambito laboral, ambiental como territorial.
¢En qué incidira COAG Canarias
para intentar mejorar la situacion del
sector primario en el archipiélago?

La primera de nuestras lineas de trabajo
tiene que ver con lograr desarrollar la ley de
Cadena Alimentaria.

Segundo, que los apoyos que tenemos
los agricultores estén adecuados a las ne-
cesidades de las explotaciones ganaderas y
agricolas.

Y, por supuesto, seguir trabajando y con-
tribuyendo al sector, ayudandole en el tema
de los seguros, de los recursos humanos, am-
pliar la formacion. .. En fin, lineas de trabajo
hay muchisimas.
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FRANCISCO JAVIER
GRANELL

DIRECTOR GERENTE DE
MERCA LAS PALMAS
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¢Cual es el balance que
hacen desde Merca Las Palmas
de la situacién del sector agra-
rio?

Han sido unos afos de mucho
ajetreo, como para todos los sec-
tores, pero el nuestro es un sector
necesario, estamos hablando de ali-
mentacion.

En la pandemia notamos que
Merca Las Palmas tenia una impor-
tancia muy alta en todo el sector de
la hosteleria, es decir, lo que es el
sector HORECA. Con la pandemia,
Merca Las Palmas bajo6 sus entra-
das de mercancia casi en la misma
proporcion que lo hicieron los hos-
teleros.

Ahora, en estos momentos, tras
este verano, hemos recuperado los
movimientos de entrada de mercan-
cia prepandémicos. Ha sido ahora
en el 2022, en temporada de verano,
cuando se han visto recuperados
estos movimientos.

Las predicciones para la proxi-
ma temporada son inciertas ante los
problemas derivados de la guerra
de Ucrania y de la crisis energética
que esta afectando principalmente
a los insumos. El movimiento en
Merca Las Palmas hemos visto que
juega un papel fundamental. En
momentos tan criticos ha demos-
trado la importancia que tiene una
organizacion como lanuestra dentro
de garantizar la distribucion agroa-
limentaria. De hecho, ha permitido
que en situaciones muy extremas no
falte el suministro y su distribucion
ha sido ejemplar.

Es verdad que en determina-
dos momentos bajo la actividad y
afect6 a las empresas que se dedi-
caban al suministro y distribucion
enfocada al sector HORECA, pero
actualmente hay incluso proyectos
de ampliacion, de inversiones de
empresas que se dedican a esta ac-
tividad.

El balance que hacemos en todo
estetiempo es que Merca Las Palmas
ha funcionado bien. Otra cosa es que
nosotros tenemos varios frentes, los
problemas derivados de la pande-
mia o de la inflacién son coyuntura-
les, pero hay otros temas estructura-
les como, por ejemplo, hacia donde
se dirige la distribucion alimentaria,
y ahi entramos a discutir como que-
remos los productos, si preferimos
que nos lleven el producto a casa o
ir nosotros a comprarlo. ..

En Merca Las Palmas es donde
se concentra el producto local y esa
es la gran fuerza que siempre ha
tenido, que el 50% de lo que mo-
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Las Palmas es el lugar donde se
concentra el producto local”

vemos en este mercado es producto
local. Un producto local importante
para todos.

En conclusion, hay incerti-
dumbres, pero en estos momentos
se estan remontando, como decia
antes, movimientos prepandémi-
COs.

¢Como de fuerte seguira
siendo la apuesta de Merca Las
Palmas por el producto local?

El producto local es muy coti-
zado, siempre tendemos a comprar
producto local. De hecho, la naranja
que viene de fuera tiene que esperar
a que la naranja local sea vendida.

El producto que viene de fuera
siempre se retiene, porque aqui hay
una produccion de citricos impor-
tante. En Merca Las Palmas el 50%
del producto que se mueve es local,
pero normalmente lo local no com-
pite con lo de importacion.

En lo que a hortalizas se refie-
re, el 70% de las hortalizas que se
mueven en Merca Las Palmas son
locales, todo el grueso de la parte
horticola es local. En cambio, el
70% las importaciones son frutas.

Muchas veces no es que esté
compitiendo el producto local con
el de importacion, sino que el pro-
ducto local es el que tenemos y esta
especializado en todo lo que es el
sector horticola.

¢Pueden los agricultores
acudir al mercado a vender di-
rectamente su producto?

Cualquieragricultor puede venir
a vender a Merca Las Palmas. Hoy
en dia hay que ser realistas, cuando
uno viene solo es muy complicado
dar salida al producto, porque no-
sotros hemos pasado a ser un mer-

cado distribuidor, tenemos grandes
camiones, vendemos a cafeterias,
restaurantes, todo tipo de fruterias,
al comercio chino... El producto
local no solo se lo vendemos a los
pequeiios, sino que existen muchas
compras de grandes cadenas que las
realizan a través de operadores del
mercado. Donde el agricultor puede

sacar mayor rendimiento es a través
de Merca Las Palmas.

¢En qué proyectos se enfo-
cara Merca Las Palmas?

Nosotros en estos momentos
tenemos dos grandes proyectos.
Siempre que ocurren estas crisis hay
que gestionar el espacio de ocupa-
cion, hay una parte de espacios co-
merciales que quedan vacios, pero
en este caso hay un par de operacio-
nes un tanto mas grandes en cuanto
a superficie y tenemos en torno el
90% de ocupacion.

Hay que gestionar la reposicion
de estos contratos y en esto Merca
Las Palmas tiene un potente poder
para atraer a nuevos clientes y que
puedan integrarse en el mismo.
De hecho, en la zona de pescados,
que ahora se va a reforzar bastan-
te, se han recuperado una serie de
espacios y van a entrar operadores
nuevos o a ampliarse los que ya
estan. Tenemos unas naves en las
que probablemente hagamos alguna
oferta diferente de frio.

Uno de por proyectos com-
prende la ampliacion del mercado.
Nosotros tenemos en torno a 8.000
m2 de superficie comercial y esto
se podria incrementar en 40.000 m2
mas. Tenemos ahi una posibilidad
que se esta barajando y que sera uno
de nuestros proyectos. Lo que in-
tentamos es incrementar el mercado
fisico y, al mismo tiempo, tenemos
el gran proyecto de mejorar los es-
pacios virtuales.

Estamos en un proceso de trans-
formacion digital, queremos mejo-
rar la eficiencia de las distribucio-
nes, buscar alternativas colectivas
y eficientes, y conseguir ampliar
espacios destinados a actividades
logisticas que dan soporte a la dis-
tribucion.
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Onelia Maria Nobrega Gonzalez:
“Los fondos Next Generation son
una buena ayuda para rehabilitar
nuestras viviendas v edificios”

ENTREVISTA

ONELIA MARIA NOBREGA
GONZALEZ

ARQUITECTA TECNICO

E INGENIERA DE LA
EDIFICACION, ESPECIALIZADA
EN PATRIMONIO HISTORICO,
GESTION URBANISTICA

Y SOSTENIBILIDAD Y
EFICIENCIA ENERGETICA

M.H. | TRIBUNA DE CANARIAS
Hasta 20.000 euros para que reha-
biliten sus viviendas. 936 viviendas
podran reducir su factura energética
en Canarias mas de un 45% casi a coste
cero en el periodo 2022-2023 gracias
a los fondos Next Generation de la UE.
Los fondos Next Generation de la UE
son una buena ayuda para rehabilitar nues-
tras viviendas y edificios mejorando su efi-
ciencia energética.
¢Qué papel desempeiian las Ofici-
nas de Rehabilitacion?
Las Oficinas de Rehabilitacion son en-
tidades colaboradoras con el Instituto Ca-

nario de la Vivienda para informar, asesorar
y apoyar los programas de ayuda para las
Rehabilitaciones de edificios/viviendas y la
elaboracion del Libro del Edificio Existente.

Son la figura idonea para superar las ba-
rreras con las que los propietarios y comu-
nidades de propietarios se enfrentan para
acceder a los instrumentos de fomento en
referencia al Plan de Recuperacion, Trans-
formacion y Resiliencia de la Comunidad
Auténoma de Canarias, financiados por la
Union Europea- NEXT GENERATION EU.

Para la creacion de dichas oficinas los
cuatro Colegios Oficiales de la Arquitectura
Tecnica de Canarias han puesto a disposi-

cion sus sedes colegiales, donde los ciuda-
danos podran informarse.

¢Qué papel juega la rehabilitacion
energética en el parque edificatorio de
Canarias?

Se podran llevar a cabo actuaciones de
mejora en una vivienda convencional para
conseguir los mismos requisitos de habi-
tabilidad, confort y sostenibilidad que una
vivienda nueva, a un precio mucho mas
asumible.

Las ayudas de rehabilitacion son una
gran oportunidad que ni los profesionales-
del sector, ni los propietarios canarios de
viviendas deben desaprovechar.

Mejorar un edificio energéticamente
no solo reduce la factura energética, sino
que contribuira a revalorizar los inmuebles,
potenciara el efecto tractor del sector de la
construccién y mejorard la calidad de vida de
usuarios. Pasamos la mayor parte de nuestro
tiempo en edificios y, cuanto mejores sean
estos, mejor sera nuestra calidad de vida.

¢Qué puede aportar en todo este
proceso su colectivo de la Arquitectura
Tecnica en Canarias?

Los Colegios de Aparejadores y Arqui-
tectos Técnicos de Canarias vamos a jugar un
papel fundamental en la divulgacion, asesora-
miento y, puede que incluso, en la tramitacion
de los fondos NEXT GENERATION EU,
que estan disponibles para los ciudadanos.

Nuestros profesionales de la arquitectura
técnica, por su formacion y especializacion en
el ambito de la rehabilitacion energética, son
profesionales preparados para guiar y ofre-
cer recomendaciones a los ciudadanos que
se planteen realizar rehabilitaciones en sus
edificios y viviendas.

Por todo esto, desde el Consejo Canario
de Colegios de la Arquitectura Tecnica, se
sugiere que el primer paso de la solicitud de
estas ayudas sea la realizacion del Libro del
Edificio Existente, que ha de ser elaborado
por un técnico competente. Se trata de un
nuevo documento surgido del desarrollo del
Real Decreto 853/2021, que permite evaluar
el estado del edificio y el potencial de mejora
del mismo. Es indispensable para la conce-
sion de las subvenciones y, a su vez, es tam-
bién subvencionable.

Desde el Consejo General de la Arqui-
tectura Tecnica de Espaifia se ha puesto a
disposicion de los profesionales de la edi-
ficacion, una herramienta informatica para
facilitar la elaboracion del mismo.

Onelia Maria
Nobrega Gonzalez

rquitecta Técnico e
Ingeniera de la Edi-
ficacion, especiali-
zada en Patrimonio
Histoérico, Gestion
Urbanistica y Sos-
tenibilidad y Eficiencia Energética.

Desde 2003 Técnico Municipal
del Ayuntamiento de Haria, primero
como coordinadora de la oficina téc-
nica, participando en la supervision
e implantacion del Plan General y,
actualmente, como coordinadora de
proyectos y obras municipales.

De 2005 a 2017 desempeiio el
cargo de Vocal del Colegio Oficial
de Aparejadores y Arquitectos Téc-
nicos de Lanzarote y en 2017 fue ele-
gida Presidenta, renovando el cargo
en 2021.

En 2021 elegida Vocal de la Co-
mision Ejecutiva del Consejo Ge-
neral de la Arquitectura Técnica de
Espafia, primera mujer electa en la
historia del CGATE.

Actualmente ejerce también de
Presidenta del Consejo Autonémico
de Colegios de la Arquitectura Téc-
nica de Canarias.
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Antonio Luis Martin: “Los equipos remanufacturados
te aportan la misma garantia con un ahorro extra”
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Los empresarios, tanto en
Canarias como a nivel nacional,
parecen que han captado la ne-
cesidad de que las empresas
sean sostenibles y portadoras
de buenas practicas. En este
sentido, tanto Softoner como
Sindoh, ¢se han hecho eco de
estasideas, haciendo delasos-
tenibilidad parte de su ADN?

La verdad que si. Desde Sindoh
se estan aplicando normativas sobre
la verificacion de equipos o la re-
manufactura de equipos como es la
BSA 8871. Sindoh esta certificado
como principal remanufacturador
de Europa.

Nosotros lo que estamos in-
tentando es que todo lo que esté
relacionado con economia circular
y remanufacturar adquiera mayor
importancia alla por el afio 2023.
Que se considere como una formula
lineal y de relevancia en lo que a
certificaciones se refiere.

En este sentido, la empresa
ha sido merecedora de distin-
tos certificados que acreditan
SU compromiso...

Si. Sindoh ha sido merecedor de
varios certificados durante todo este
afo, que acreditan que las formulas
de trabajo sobre economia circular
y de manufactura han sido todo un
éxito. En esta linea, cabe decir que
han tenido premios de varios esta-
mentos publicos a nivel nacional.

¢Qué acreditan exactamen-
te estas certificaciones?

Tribuna de Andalucia

Tribuna ¢ Andalucia

Lo que acredita la certificacion
mas importante, que es la ley de
garantia, es que til cuando compras
un producto remanufacturado, en
cualquiera de los sectores, esa pieza
remanufacturada tiene la misma ga-
rantia que una pieza original.

Lo cual te dala seguridad de que
si vas a comprar un equipo rema-
nufacturado vas a tener la misma
garantia que con uno nuevo, pero
a la hora de pagar la diferencia esta
en que en vez de pagar 7.000 euros
vas a pagar 4.000, y eso la gente lo
valora.

¢Qué queda por hacer en
Softoner y en Sindoh para
seguir siendo sostenibles?

Lo que nosotros queremos es
seguir con nuestro proceso de entrar
en la economia circular al 100%, de
que el cliente lo entienda, de que los
estamentos publicos lo entiendan
como lo entienden en otras zonas
de peninsula, porque aqui todavia
muchas instituciones publicas no
entienden que es una forma de aho-
rrar muchos millones de euros.

Lo que queremos, principal-
mente, es que el cliente entienda
que una pieza remanufacturada o
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reciclada te aporta la misma garan-
tia y que, a su vez, conlleva unos
procesos y estandares de calidad.

La gente no tenia en mente
que una empresa que se dedica
aestesectorcomo ustedes, pu-
diera ser sostenible, ynadamas
lejos de la realidad, ¢no?

Exactamente. Mucha gente no
creia en ello, pero al final el hierro
es lo que prevalece y las piezas de
desgaste son las que se cambian. Al
final, tener un ordenador de sexta
generacion y actualizarlo a décimo
primera no es ni mas, ni menos, que
aguantar la carcasa de fuera, que es
hierro, y cambiar los componentes
informaticos internos, que es lo mas
importante en este caso.

¢Van a ser todavia mas
sostenibles estos equipos?
¢Cuales son los avances que
los certifican como productos
sostenibles?

Ya hay normas de la Unién
Europea que garantizan, asesoran
y recomiendan que se utilicen este
tipo de equipos, porque al final lo
que tu mantienes de un equipo re-
manufacturado, sea un televisor o
un ordenador, es el hierro, lo que vas
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AsINCAER\ sincA LABOR]

RAHN

acambiar es la parte importante, que
es el motor, la placa, la memoria, el
disco duro...

Constantemente hemos
hablado de que las empresas
tenemos que dar un salto hacia
la sostenibilidad, ;es cara esa
adaptacion? ;No percibe que
todo esto tiene un alto costo?

Siempre tiene un costo, porque
son procesos de trabajo, pero tam-
bién de mentalidad. Primero es la
mentalidad de tus trabajadores en la
empresa, a los cuales les estas incul-
cando otra férmula de trabajo.

Nosotros venimos de una época
muy buena, donde todo era quita y
pon, ahora vamos a volver a pasar a
lo que hacian nuestros abuelos que
era: quita, repara y pon. ;Por qué?
Porque hay partes de las piezas que
tl reparas que no necesitan susti-
tucion. Como hablabamos antes,
si el hierro se puede rehabilitar y
las piezas de desgaste de cualquier
equipo que pones en el mercado
las puedes remanufacturar, al final
tienes un equipo nuevo remanu-
facturado que te ofrece la misma
garantia que el que vas a comprar,
con el consiguiente de que si tu estas
utilizando ese tipo de equipos gene-
ras menos contaminacion, menos
vertidos. ..

En general, los equipos rema-
nufacturados te aportan la misma
garantia con un ahorro extra.

¢Esta contento con la politi-
ca de Sindoh a nivel nacional e
internacional?

Si. Sindoh esta trabajando muy
bien anivel internacional y cada vez
hay mas marcas que estan afiadien-
do esta formula de trabajo, porque
estan viendo que la pauta que esta

marcando un fabricante puede valer
para todos.

La situacién econdmica y de fa-
bricacion esta derivando a muchos
fabricantes a coger equipos viejos,
para volver a remanufacturarlos
y ponerlos en el mercado. Hay
muchas marcas que estan empe-
zando a dar ese paso, porque se dan
cuenta que un cliente no puede es-
perar por un equipo 10 meses, como
consecuencia de la falta de determi-
nados materiales.

iCree qué es insuficiente la
ayuda de las administraciones
ante esta transferencia hacia
la sostenibilidad de las empre-
sas?

Les falta aportar mas ayuda,
precisamente porque no lo entien-
den. Nosotros vemos en reuniones
con la central que hay instituciones
que si lo hacen y que lo ponen en
sus concursos publicos, pero aqui
en Canarias no. Lo preguntas y te
dicen “no, no, lo queremos nuevo”.

¢;Qué planes, proyectos y
lineas de trabajo seguiran tanto
Softoner como Sindoh?

Este afio no pudimos desarro-
llar el proyecto que teniamos en
mente y que si pensamos poner en
marcha el proximo afio. Para 2023
el objetivo pasa por instalar y poner
en funcionamiento nuestra fabrica
en Canarias. Una fabrica en la que
englobariamos todas las lineas de
trabajo que desarrollamos en la
empresa y en la que siempre van a
haber dos tipos de clientes, el que
quiera el equipo nuevo y el que
quiera economizar con un equipo
remanufacturado. Ambos tendran
el mismo servicio, aunque con una
diferencia en sus precios.

Este texto y anuncio se lo dedico a mi hermana Virginia la cual con-
cienciada con la economia circular y empresaria, cada dia luchaba para
que en su restaurante todo fuese sostenible y reciclable . Gracias Virginia
por ese camino tan largo y tan corto a la vez.
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Nace Escuela Hostelera, una herramienta para
optimizar la formacion en la industria turistica

ningun empre-

sario del sector

turistico espafiol

-ni cliente que

frecuenta los ho-

teles- le es ajena
una realidad que se va haciendo
mas patente a medida que crece
la industria de las vacaciones: Es
dificil encontrar personal cua-
lificado. Existe mucho formado
y preparado pero no la cantidad
suficiente para dar respuesta a
una demanda cada vez mas exi-
gente de viajeros que llegan a los
destinos turisticos, procedentes
de nuevos origenes y con nuevas
necesidades. Hablar inglés ya no
es suficiente, se requieren cono-
cimientos de otros idiomas; saber
preparar un gin tonic tampoco

basta, el cliente también quiere un
Moscow mule perfecto y agradece
que se terminen ciertos platos en
sala, y todo bajo los estandares y
singularidades propios que defi-
nen a cada empresa.

De estas necesidades surge
Escuela Hostelera, que nace del
conocimiento y la experiencia
con la idea de ayudar a las empre-
sas a mejorar el nivel de servicio
que ofrecen a sus clientes, pero
también de ayudar a las personas
trabajadoras del sector a crecer,
aprendiendo o perfeccionando
nuevos conocimientos que les
permitan ascender en su departa-
mento o acceder a nuevas areas.

Escuela Hostelera esta forma-
da por profesionales de la hoste-
leria que conocen las necesidades

Escucha el audio y coloca las palabras en la caja correspondiente: L oc0z o)

Alfonso

Pulire le stanze

REINICIAR

Coloca los vinos por encima del plato correspondiente: |

Riesling
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de un hotel y las herramientas del
e-learning, dos elementos que
combinan para ofrecer una res-
puesta rapida y especifica a las
demandas del sector para desarro-
llar el trabajo diario de la manera
mas eficiente.

Lo novedoso de Escuela Hos-
telera es que, por primera vez, la
formacion se orienta a la ensefian-
za especifica para cada categoria
profesional, tanto de las compe-
tencias lingiiisticas como profe-
sionales requeridas en su puesto
de trabajo, a través de cursos

Spazzare la

reception
Lavare le

lenzuola

online con foros y chats para ace-
lerar el aprendizaje y con el apoyo
deuna amplia videoteca de buenas
practicas operativas.

Un vocabulario para cada
tipo de profesional

Porque cada puesto es dife-
rente y tiene su vocabulario espe-
cifico, Escuela Hostelera centra
el aprendizaje en funcion del

departamento, ofreciendo cursos
especificos para cada area que per-
miten emplear los conocimientos
desde el primer dia, lo que supone
una excelente motivacion por la
rapida aplicacion practica de lo
aprendido. Los cursos se impar-
ten en 4 idiomas -inglés, aleman,
francés e italiano-; en 3 niveles en
funcion del puesto y se dirigen a
4 departamentos distintos: Res-
taurantes y bares, Cocina, Pisos
y Servicio técnico, cubriendo asi
a mas del 75% de la plantilla de
cualquier hotel.

Mejora de competencias

Ademas de la escuela de idio-
mas, Escuela Hostelera ofrece
formacion a la carta para mejo-
rar aptitudes dentro de un puesto
0 para iniciarse en uno nuevo,
pero también para impregnar al
personal de la cultura del hotel o
introducir nuevos valores corpo-
rativos a través de cursos, foros y
contenidos audiovisuales, elabo-
rados ad hoc para cada empresa y
departamento.

Conscientes de que cada em-
presa tiene sus singularidades, Es-
cuela Hostelera apuesta por crear
contenido a la carta y ademas per-
mite la opcion de personalizar la
plataforma de formacién con el
logo y estética de cada cliente que
contrata sus servicios.

“Nuestro método convierte
una carencia del sector en una
triple area de oportunidad: aumen-
tar la satisfaccion del cliente, la
venta in house y la motivacion del
personal”, afirman desde Escuela
Hostelera.

QUESERIA LAS CUEVAS

Queso palmero de elaboracion ./

699 545 819
granjalascuevas@hotmail.com

Montana la Negra, Puntagorda




Octubre 2022

56 ISLAS

Tribuna de Canarias |

ez

RN
i | '.'I F 4

T WS4 - p==n El Ayuntamientode

La Orotava asume de

nuevo la Secretariade la
Red Norte de Igualdad

1 Ayuntamiento de

La Orotava asume de

nuevo el pasado 13

de septiembre, y tras

cuatro afios, la Secre-

taria de la Red Norte de
Igualdad’.

El proyecto de la Red de Mu-
nicipios por la Igualdad de Género
del Norte de Tenerife arranco el 1 de
marzo de 2018 con el fin de trabajar
conjuntamente adoptando acciones
comprometidas con la promocion
de la igualdad entre hombres y mu-
jeres y la coordinacion en politicas
sobre esta materia, optimizando los
recursos, ejercitando los intereses
de la red ante otras instituciones e
implementando actuaciones y ob-
jetivos comunes.

Entre los objetivos de lared esta

el crear un espacio de encuentro
para el mutuo asesoramiento, orien-
tacion, formacion e intercambio de
experiencias y optimizar recursos
en materia de politicas publicas de
igualdad.

También se prevé proponer a las
administraciones supramunicipales
competentes en materia de igual-
dad, todas aquellas actuaciones que
se estimen convenientes; servir de
cauce para la difusion de informa-
cion y documentacion; impulsar y
ejecutar proyectos conjuntos; forta-
lecer las politicas de igualdad en el
Norte de la isla, con buenas practi-
cas entre los municipios miembros
de la Red, y sensibilizar y formar a
la ciudadania y a los profesionales
en igualdad de género y violencias
machistas.

Mas de 400 personas han disfrutado de
las actividades saludables en la playa

as de 400 per-
sonas se han
beneficiado
este verano
del programa
denominado
‘Mayores Saludables’ que desa-
rrolla el area de Bienestar Social
del Consistorio villero en colabo-
racion con el Cabildo de Tenerife.

La concejala de Bienestar
Social y Politicas de Igualdad,
Belén Gonzalez, detalla que entre
los meses de julio y agosto se
ha llevado a cabo este programa
orientado a fomentar la promo-
cion de habitos de vida saludable
entre los mayores, mujeres o per-
sonas con discapacidad de la Villa
con el fin también de mejorar su
bienestar y calidad de vida. Se
trata de ofrecer un ocio alternativo
y saludable a estos colectivos, a
la par de favorecer la actividad en
esta época estival en contacto di-
recto con la naturaleza, préoximos
al mar y en una zona tranquila.
También se fomenta la interrela-
cion entre los participantes, dando
resultados muy positivos en cada
edicion.

Entre otras actuaciones, los
participantes se beneficiaron de
actividades al aire libre, juegos
y ejercicios acuaticos, gimnasia,
talleres y paseos. Asi, en dife-
rentes jornadas se han trasladado
los grupos desde La Orotava a la
Playa de Las Teresitas en Santa
Cruz de Tenerife, por ser un lugar
ideal para desarrollar este tipo de
actividad.
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Fuencaliente y La Oliva:
un proyecto enriquecedor

» Una apuesta conjunta entre ambos municipios que
busca ensalzar el patrimonio cultural

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS
os ayuntamientos de
Fuencaliente y La
Oliva, municipios ubi-
cados en La Palma y
Fuerteventura, respec-
tivamente, mantienen

su apuesta por la cultura surgida

en el entorno rural como elemento
diferenciador y fundamental para

contribuir al alzamiento social y

economico de los mismos.

En este caso, y con el objetivo
de dar a conocer a ambos munici-
pios, los responsables culturales del
ayuntamiento de Fuencaliente y
La Oliva, Celia Santos y Jeronimo
Lozano, han propuesto el disefio
de un proyecto conjunto que co-
menzara a dar sus frutos en marzo
de 2023.

Tanto Celia Santos como Je-
ronimo Lozano recaen en que
el disefio de proyectos conjuntos

permitira desarrollar actividades,
foros y crear comunidades entre los
jovenes de entre 14 y 17 afos, asi
como entre los adultos.
Concretamente este proyecto,
cuyo enfoque se dirige a poner en
valor la cultura de cada uno de los
municipios, tendra diferentes lineas
de actuacion. En este sentido, el pti-
blico asistente podra disfrutar de
talleres de artesania, divulgacion
cientifica y arqueologica, y del

encuentro de ambas comunidades
con actividades de gastronomia y
musica, entre otras tantas acciones.

Ambos responsables vislum-
bran en este proyecto una gran
oportunidad para dar a conocer los
distintos aspectos que sobresalen
en el ambito cultural y social de los
respectivos municipios. Un pro-
yecto que, a todas luces, acerca a
la sociedad canaria las diferentes
caracteristicas y peculiaridades con

las que cuentan Fuencaliente y La
Oliva

Asimismo, el alcalde de Fuen-
caliente, Gregorio Alonso, y la al-
caldesa de La Oliva, Pilar Gonzales
Segura, destacan la importancia de
conocer otras culturas y formas de
desarrollo social, permitiendo a los
colectivos de ambos municipios el
aprender, compartir y adquirir co-
nocimientos sobre otras formas de
gestion social y cultural.

El concejal de Deportes del Ayuntamiento
de Hermigua, Jacob Pinero, estuvo presente
hoy en el acto de presentacion de La
GomeraParadise Trail 2022

ste afio, la prueba se

celebrd entre los dias

22y el 24 de septiem-

bre, con la prueba

nocturna MKV

Subida El Atajo, y
cuatro distancias de recorrido:
Silbo Gomero Starter de 11 ki-
lometros, Gofio Mini Trail de 16
kilémetros, Almogrote Trail de 30
kilémetros, y Miel de Palma Ma-
raton de 42 kilometros.

Durante el evento, también se
dio a conocer la camisa oficial de
este afio, que rinde homenaje al
deportista gomero Cristofer Cle-
mente.

ermigua
acoge los
proximos 7,
8y9deoctu-
bre el Curso
de Moni-
tor/a Deportivo/a, impartido
por EnFormate y en el que los

participantes podran formarse
en Entrenamiento Funcional,
Ciclo Indoor, Pilates y Baile.
Se trata de una formacion re-
conocida y acreditada por la
Asociacion Europea de Fit-
ness, Aerobic y Deporte y que
contara con plazas limitadas.

@ facebook.com/AyuntamientoDeTejeda
nstagram.com/AyuntamientoTejeda

Vigitanos en tejeda.es
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Mobnica Munoz: “En Aseme somos equipo, Somos
estimulo y el impulso que muchas mujeres necesitan”

MONICA MUNOZ
EMPRESARIAY
VICEPRESIDENTA
DE ASEME

REDACCION | TRIBUNA DE CANARIAS

Estamos inmersos en una
sociedad que parece que se
abre a normalizar el papel de la
mujer que lidera, empoderada,
ise estan dando pasos? ;Nos
queda mucho recorrido? ¢En
qué punto crees que estamos?

Indudablemente hemos avanza-
do, decir lo contrario seria no ser
honesta con la realidad, pero no es
menos cierto que aun nos quedan
pasos importantes que dar y techos
que conquistar.

Hace 50 afios era impensable
que una mujer fuera empresaria,
estaba claro cudles eran sus la-
bores y cuales tenian que ser los
objetivos. Sin embargo, hoy nos
movemos entre iguales. Tenemos
libertad para ser mujeres, madres,
empresarias... Las mujeres hemos
abierto un campo que parecia impo-
sible de abracar peor, poco a poco,
y con mucho sacrificio de compa-
fieras, hemos demostrado que po-
demos realizar cualquier tarea, sin
complejos, y ser lideres empodera-
das, asi como referentes en muchas
materias.

Queda camino, y es importan-
te aclararlo. Las mujeres debemos
apoyarnos unas a otras, potenciar
que nuestras compaileras lleguen
lo mas alto posible, sostenernos
... Necesitamos mujeres que sigan
ayudando a mujeres, no somos
competidoras, somos compafieras
en la batalla.

Hablamos de mujeres que
quieren seguir ayudando a
mujeres, ¢en qué podemos
ayudar? ;Cual es el granito de
arena que podemos poner entre
nosotras en aras de contribuir?

Para contestarte a esta pregunta
tengo que hacer una mencion a las
organizaciones empresariales, espe-
cialmente a las de mujeres, como es
Aseme. En este espacio, nos encar-
gamos de ayudar a mujeres, muchas
de ellas empresarias y con un ADN
claramente emprendedor, a desarro-
llar sus negocios, a crecer personal y
profesionalmente. .. La sociedad no
se imagina lo necesarias que son las
organizaciones de este tipo porque
parte de la base de la solidaridad y
cooperacion entre compaiieras.

Aseme es impulso, es pasion,
favorecemos el pleno desarrollo de
las mujeres en todos los ambitos de
su vida. Y esto es fundamental para
seguir avanzando en la igualdad.

Nos hemos encargado de
ver a los hombres como aque-
llos que nos hacen tropezar, en
lugar de como aliados. Cierto
es que muchos hombres, a lo
largo de la historia no han pro-

piciado un ambiente basado
en la igualdad y en el liderazgo
femenino, pero, ¢no crees que
también deberiamos empezara
verlos, al menos a aquellos que
apoyan nuestra tarea, como
aliados?

Asi es, pero no es el caso de
todas. En mi caso personal, vivo
en una casa donde soy la Unica
mujer, acompafiada de mis hijos y
mi marido y siempre me he sentido
plenamente poyada y arropada.

T

Necesitamos mujeres
que sigan ayudando

a mujeres, N0 SOMOS
competidoras,

Somos comparnieras
en la batalla

Lo cierto es que todas las mu-
jeres no tienen la misma fortuna,
peor quiero pensar que la mayoria
de los hombres se alegran de cada
hito que conseguimos, y esos son
los hombres que necesitamos en
nuestra vida y en nuestros proyec-
tos, aquellos que nos ayudan a llegar
lejos y que sienten orgullo al vernos
liderar cuantos ambitos queramos.

Como dije en un inicio, queda
camino por recorrer, pero quiero
tener una mentalidad optimista, y
la mayoria va en buena direccion.
Justamente eso es lo que tenemos
que visibilizar.

¢Qué lidera Monica Muiioz?

Soy una persona muy inquieta
y con muchas inquietudes, pero el
primer entorno que lidero y el que es
mas importante, es mi hogar. Tengo
una familia maravillosa que no solo
me apoya, sino que me ayuda a
crecer y, ademas, tenemos un pro-
yecto empresarial familiar del que
estoy profundamente orgullosa.

En otro orden, presido con

muchas ganas y desde hace mas
de diez afios, la Zona Comercial
Abierta San Gregorio, de Telde. Si
nada cambia, sera mi ultimo periodo
como presidenta porque es cierto
que creo que la vida son etapas, y
hay que dejar paso a los siguientes.
Asimismo, soy la presidenta del
Poligono Industrial Maipez-Lomo
La Francia. Este es un proyecto
donde llevo tres afos trabajando
con mucha intensidad y con el que
estoy muy ilusionada a pesar de que
sea un sector muy masculinizado
donde la presencia de la mujer aun
es minoritaria.

Ademas, entre otros cargos, soy
la vicepresidenta de Aseme tal y
como te he comentado, un proyecto
que me da vida y me enriquece pro-
fundamente.

¢Qué aporta ASEME para
estas mujeres y para la socie-
dad canaria en general?

Aseme es una pieza funda-
mental para muchas mujeres em-
presarias y directivas y luchamos
por la igualdad de oportunidades,
tratamos de alcanzar la plena igual-
dad de las mujeres y promover ese
espiritu emprendedor que existe en
muchas de ellas.

En Aseme somos equipo, somos
estimulo y el impulso que muchas
mujeres necesitan para seguir lu-
chando por sus sueflos. Seguimos
creciendo desde su fundacion en
Canarias, de hecho, el pasado ano
realizamos los primeros premios
que fueron todo un éxito y que
contaron con personas de recono-
cido prestigio, lo cual refuerza la
necesidad de que una organizacion
como la nuestra exista. Somos una
familia.

¢Cuales son los retos a los
que se enfrenta, personalmen-
te, Ménica Muiioz al corto,
medio y largo plazo?

Mi objetivo es seguir desarro-
llandome, tanto personal como
profesionalmente, acompafiada de
mi familia y mis compafieras de
Aseme. Estoy muy ilusionada con
el proyecto del poligono tal y como
comenté, pero también estoy culmi-
nando el proceso de transformacion
digital de nuestro despacho profe-
sional donde hemos invertido toda
nuestra energia el ultimo afio. Esto
nos colocara en la vanguardia tec-
nolodgicay anivel de gestion, siendo
un potente atractivo para nuestros
clientes los cuales se beneficiaran
de un servicio mucho mas agil y con
disponibilidad de sus documentos.

Seguiré impulsando mi carrera
porque la vida es continuo cambio
y para ello tengo toda la ilusion y
energia.
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CaixaBank impulsa en Canarias
su serviclo de filantropia con
clientes de banca privada

A

) La entidad es la primera del sector financiero en ofrecer una iniciativa de
asesoramiento en filantropia a través de su Proyecto de Valor Social

) En un encuentro reciente, CaixaBank ha reunido a representantes de proyectos de
compromiso solidario en las Islas para abordar las claves para identificar proyectos
filantropicos y encontrar la forma mas eficiente de hacerlos realidad

aixaBank
Banca Privada

aixaBank Banca Pri-

vada cuenta con un

servicio de asesora-

miento en filantro-

pia en Canarias. La

entidad es la primera
del sector financiero en ofrecer una
iniciativa de asesoramiento en fi-
lantropia a través de su Proyecto
de Valor Social, un area que cada
vez genera mayor interés para la
participacion social desde diferen-
tes perspectivas.

Para impulsar este proyecto,
CaixaBank ha reunido a cerca de
medio centenar de clientes intere-
sados en la iniciativa, en un acto
que contd con la participacion de
Juan Ramon Fuertes, director terri-
torial de CaixaBank en Canarias;
Mercedes Basso, responsable de
Filantropia de CaixaBank Banca
Privada; Mercedes Ballester, di-
rectora comercial de Banca Priva-
dade CaixaBank en Canarias; y las
aportaciones de Jests Villafruela,
consejero del Colegio Luther
King; Luis Azcona, consejero de

la Fundacion Amurga; y Hernan
Cero6n, presidente del Banco de
Alimentos de Tenerife, todos ellos
representantes de proyectos de
compromiso solidario en las Islas.

En esta sesion, que forma parte
de una serie de eventos denomina-
da ‘Filantropia Didlogos’, se hablo
sobre iniciativas que ayuden a
identificar proyectos filantrpicos
y encontrar la forma mas eficiente
de hacerlos realidad, con resulta-
dos concretos y medibles. Tam-
bién se expusieron las diferentes
formas de mecenazgo y de impli-
cacion en el ambito social, buenas
practicas, asi como el desarrollo
de proyectos de esta tipologia te-
niendo en cuenta las motivaciones,
objetivos, recursos y resultados.

Para el desarrollo de este ser-
vicio de asesoramiento en filan-
tropia, coordinado a través de un
equipo con dedicacion exclusiva,
CaixaBank Banca Privada ha sus-
crito acuerdos con instituciones
especializadas en los diferentes
ambitos de actuacion.

Asimismo, es de especial valor
la colaboracion de la Fundacion
“la Caixa”, que aporta su conoci-
miento en accion social, investi-
gacion cientifica, proyectos cultu-
rales y cooperacion internacional,
y que ha seleccionado proyectos
clave de estos ambitos para que
los clientes de Banca Privada de
CaixaBank en Canarias puedan
colaborar con ellos.

CaixaBank Banca Privada

La propuesta de valor de
CaixaBank Banca Privada ofrece
distintos modelos de servicio para
adaptarse alasnecesidades y prefe-
rencias de cada cliente. CaixaBank
cuenta en Canarias con dos centros
de Banca Privada, uno en cada pro-
vincia, con un equipo de mas de
20 profesionales que ofrecen ase-
soramiento financiero a alrededor
de 2.600 clientes y que gestionan
un patrimonio global cercano a los
2.400 millones de euros.

El negocio de Banca Privada
centra su estrategia en la alta cua-
lificacion, compromiso y talento
de los gestores de la entidad, y en
los ultimos avances tecnologicos,
con el objetivo de ofrecer la mejor
experiencia de cliente en cualquier
momento y lugar.

En los ultimos meses, Caixa-
Bank ha recibido diversos premios
en el ambito de la innovacion,
como el de ‘Banco mas Innovador
en Europa Occidental 2022’ otor-
gado por la revista estadouniden-
se Global Finance; ‘Mejor Enti-
dad de Banca Privada en Europaen
Analisis de Big Data e Inteligen-
cia Artificial 2022’; y ha recibido
ademas el de ‘Mejor Entidad de
Banca Privada en Europa en Co-
municacion y Marketing Digital
2022’
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Loro Parque celebrael X
Congreso Internacional
de Papagayos de Tenerife

oro Parque reune del 26
al 29 de septiembre en
Puerto de la Cruz (Te-
nerife) a 800 expertos
de mas de 45 paises
para la celebracion del
X Congreso Internacional de Pa-
pagayos de Tenerife, un encuentro
de referencia mundial para el desa-

b El evento concentra a los mayores expertos
en la cria y manejo de loros provenientes de
mas de 45 paises. Desde hace un mes se
marco el lleno absoluto de participantes

TER NACIONAL iy

rrollo del conocimiento sobre los
loros en peligro de extincion y la
preservacion de la biodiversidad.

Este acto, celebrado desde
1986, retine cada cuatro afios a
cientificos, investigadores y pro-
fesionales de todo el mundo para
debatir sobre la conservacion de los
papagayos, la medicina veterinaria
aplicada, los peligros y enfermeda-
des que afrontan en sus habitats y
los avances relacionados con su re-
produccion bajo cuidado humano.

“Este congreso permite que
tomen contacto directo aficionados
a los loros de toda indole y de todo
el mundo. Gracias a esta reunion,
cada cuatro afios se despliegan
nuevas lineas de investigacion y
de conservacion sobre los loros y
sus ecosistemas”, explica Rafael
Zamora, director cientifico de Loro
Parque Fundacion.

Asimismo, el evento contribuye
aun turismo sostenible y de calidad
al traer a Tenerife a personas con-
cienciadas y comprometidas con el
cuidado del medioambiental. A esto
se suma que los propios participan-
tes recomendaran este destino a fa-
miliares y amigos, promocionando
Tenerife en decenas de paises.

El Congreso Internacional de
Papagayos, el mayor evento del
sector en el panorama mundial,
retine a expertos en conservacion
de espacios naturales, cuidado
clinico, laboratorios, ornit6logos,
expertos en manejo ex -situ y cien-
tificos de campo.

Diez especies de loros
salvadas de la extincion

En esta décima edicidn, los
asistentes podran conversar con
expertos y profesionales que tra-
bajan en los proyectos de conser-
vacion de especies amenazadas de

Loro Parque Fundacion. Ademas,
para facilitar la comprension de los
asistentes, las conferencias de los
ponentes seran traducidas simulta-
neamente al espaiol, inglés, francés
y aleman.

En esta linea, el congreso busca
dar a conocer los resultados de
mayor éxito obtenidos hasta el mo-
mento, entre los que se encuentran
la salvacion de 10 especies de loros
de la extincion, como el guacamayo
de Lear, la cacatia de Tanimbar o el
periquito pechigris.

Segun Zamora, el Congreso
Internacional de Papagayos, ce-
lebrado desde el 1986, ofrece “la
oportunidad de poner sobre la
mesa las experiencias personales
de cada participante en el ambiente
biodiverso de Canarias, gracias a
un extraordinario programa social
que permite un valioso net-working
entre todos los asistentes”.

En el presente afio, coincidien-
do con su 50 aniversario, Loro
Parque sera el anfitrion de los even-
tos clave de la comunidad zoolo-
gica. Ademas de este congreso, el
parque portuense albergara la re-
unién de WAZA, la organizacion
mas importante de zoologicos del
mundo, y el Conservation Planning
Specialist Group, en el que parti-
ciparan los mayores expertos del
planeta en materia de conservacion
medioambiental.

Sobre Loro Parque
Fundacion

Grupo Loro Parque es un grupo
empresarial que engloba el zoolo-
gico Loro Parque, Loro Parque
Fundacion, el acuario Poema del
Mar, el parque acudtico Siam Park,
el restaurante Brunelli’s y el Hotel
Botanico y Oriental Spa Garden.

Loro Parque es el principal fi-
nanciador de los proyectos de Loro
Parque Fundacion, una organi-
zacion internacional sin 4nimo de
lucro especializada en la conserva-
cion y la proteccion de especies de
loros y mamiferos marinos que se
encuentran en peligro de extincion.
La Fundacion ha invertido unos 25
millones de délares en 250 proyec-
tos en todo el mundo para preservar
labiodiversidad. Gracias alos cuales
se han podido salvar 10 especies de
loros de la inminente extincion.

La organizacién mantiene un
firme compromiso con la conser-
vacion de la biodiversidad en las
Islas Canarias y refuerza el papel
de los centros zoologicos acredi-
tados como protectores de la fauna
amenazada.

Mas informacion sobre el X
Congreso Internacional sobre Pa-
pagayos de Tenerife: www.loropar-
que-fundacion.org/congreso-pa-
pagayos/

Programa del X Congreso In-
ternacional sobre Papagayos de
Tenerife: www.loroparque-funda-
cion.org/congreso-papagayos/pro-
grama/.
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esde su primera

convocatoria, en

el afio 2005, los

Premios al Valor

Social promovi-

dos por la Fun-
dacion Cepsa se han consolidado
como un referente en aras de po-
tenciar el desarrollo de proyectos
destinados a favorecer la inclu-
sion social y mejorar la calidad de
vida de los colectivos mas desfa-
vorecidos.

Alo largo de sus 18 ediciones
han destinado cerca de cuatro mi-
llones de euros, que han permitido
desarrollar 424 proyectos dirigi-
dos a mejorar la calidad de vida
de mas de 65.000 personas.

El compromiso que mantie-
ne Fundacion Cepsa hace que,
a través de estos galardones, se
lleven a cabo nuevos proyectos
que de otra forma no seria posible
ejecutar.

En esta linea, la edicion de
los Premios al Valor Social 2022
se sustenta en como dar un “giro
verde”, aunando proyectos socia-
les con una transicion ecoldgica
justa que llegue a los sectores de
la sociedad mas desfavorecidos.
Una edicién en la que se presta
especial atencién a los proyec-
tos que, ademas de ir dirigidos
a mejorar la calidad de vida de
personas en situacion de vulnera-
bilidad, tengan en cuenta medidas
como el impulso de las energias
renovables, la eficiencia energé-
tica, la movilidad sostenible, la
proteccion de la biodiversidad, la
lucha contra el cambio climatico
0 economia circular, entre otras.

A través de estos premios,
Fundacion Cepsa reconoce la
labor social de diferentes enti-
dades que contribuyen a mejorar
la calidad de vida de colectivos
muy diversos: personas en situa-
cion de vulnerabilidad social, des-
empleados, enfermos, personas
con diversidad funcional, grupos
étnicos, infancia, jovenes y ado-
lescentes, mayores o victimas de
violencia de género, entre otros.

Ya lo decia Cristina Ortiz,
directora de Fundacion Cepsa:
“Con los Premios al Valor Social
queremos generar un impacto
positivo en la sociedad que nos
rodea. Desde este punto de vista,
en Fundacion Cepsa acompa-
namos la estrategia ‘Positive
Motion’ de nuestra compaiiia
fundadora y, con la XVIII edicion
de estos galardones, queremos
apoyar especialmente los proyec-
tos que favorezcan una transicion
ecologica justa e inclusiva, una
palanca indispensable para ase-
gurar el bienestar social a largo
plazo”.

Cabe citar que la transicion
ecoldgica justa, aunque no sera
una condicidén excluyente a la
hora de obtener los galardones, si
es positiva y goza de un papel re-
levante. Un aspecto que, ademas,
se enmarca dentro de la nueva es-

Los Premios al Valor Social de
Fundacion Cepsa promueven
una transicion ecologica justa

» En Canarias, estos premios han otorgado hasta la fecha
575.000 euros, destinados a 62 proyectos sociales

trategia de la entidad, asi
como de la de su funda-
dora, Cepsa.

Se trata de una edi-
cion en la que Fundacion
Cepsadispone de una do-
tacion de 435.000 euros
para repartir entre los
proyectos ganadores, de
los cuales 65.000 euros
son para Canarias, pu-
diendo solicitar las enti-
dades sociales una finan-
ciacion de un maximo de
15.000 euros euros a la
Fundacion.

En ella han podido
participar entidades so-
ciales de la Comunidad
de Madrid, Islas Cana-
rias, provinciade Huelva,
Campo de Gibraltar, Por-
tugal y Colombia, zonas
geograficas en las que
Cepsa y su fundacion
cuentan con una activi-
dadrelevante y en las que
tienen establecidos lazos
y relaciones estrechas
con la comunidad.

El plazo de inscrip-
cién, que tenia como
fecha limite el 28 de
septiembre, ha llegado
a su fin y serd a partir
del mes de noviembre
cuando Fundacion Cepsa
daré a conocer el fallo de
cada uno de los jurados
locales, en los que par-
ticipan representantes
institucionales relacio-
nados con el ambito de
la accion social.

Con la celebracion de estos
galardones Fundacion Cepsa re-
frenda el arraigo y su responsabi-
lidad con la sociedad de las islas.
Una labor que permite canalizar
las actuaciones sociales, cum-
pliendo un papel fundamental en
la atencion de las necesidades de
los colectivos mas vulnerables.
Ademas, dentro de sus tres focos
de actuacion, Fundacion Cepsa
hace también una apuesta por
potenciar la sostenibilidad y el
cuidado del medio ambiente, asi
como por impulsar el ambito
cientifico-educativo.
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Elvis y Loren recogiendo un premio. Fuente: Foto de Archivo.

Elvis y Loren ensayando los personajes de Pepay Lola.

Fuente: Foto de Juandy.

Pepa y Lola:
el humor con
acento baganete

) Elvira Acosta y Lorella Hérnandez, naturales del
municipio palmero de Tazacorte, encarnan los
personajes humoristicos de Pepay Lola

DAILOS PEREZ | LA PALMA
azacorte es un pe-
quefio pueblo coste-
ro —en el cual tuve el
privilegio de nacer-
ubicado al oeste de
la isla de La Palma.

El municipio mas joven de la isla
ha sido cuna de grandes artistas:
cantantes, actores, pintores, etc. En
este caso, estamos ante la innata
capacidad interpretativa que pre-
sentan Elvira Acosta y Lorella
Hérnandez, conocidas como Elvis
y Loren. Estas dos amigas baga-
fietas componen el dio humoris-
tico mas popular, no solo de Ta-
zacorte, sino de toda la isla de La
Palma. “Nosotras nos reuniamos
en grupo, charlabamos en la plaza
del pueblo y haciamos de aquellos
encuentros un festival de humor”,
comenta Acosta. “Los personajes
se fueron moldeando mientras
tomabamos un café todas las ma-
filanas”, aflade Hernandez. El es-
pectaculo que estas dos bagafietas
ofrecen entra dentro de un tipo de
teatro costumbrista, cuyo humor
practicamente exclusivo les hace
marcar la diferencia gracias a esta
forma de hablar tan caracteristica.
“Trabajamos con mucha ilusion
para que el habla bagaiieta no se
pierda”, afirman.

“Trabajamos con mucha
ilusion para que el habla
bagaiieta no se pierda”

Por otro lado, la idea origi-
nal de que pisaran el escenario
como Pepa y Lola surgio tras la
creacion del proyecto Un canto a
Meéxico, al cual fueron invitadas a
participar para aportar unas pin-
celadas de humor. “Al principio
sentimos miedo e incertidumbre,
pero al final nos gano la emocion
por interpretar a estos personajes”,
apuntan. Después de aquel aconte-
cimiento, la demanda del publico
por ver actuar a estas dos mujeres
naturales de Tazacorte no hizo sino
crecer. “Nos llegaron a llamar para

ser teloneras de Manolo Vieira en
el Pabellon de Usos Multiples de
nuestro pueblo, donde habia casi
dos mil personas”, recuerdan.
“También hemos colaborado para
diferentes entidades sin animo de
lucro”, subrayan. En cuanto a la
elaboracioén de los guiones, Elvis es
principalmente la encargada de es-
cribirlos. “Los guiones los escribo
yo, pero también es cierto que du-
rante los ensayos pulimos muchos
detalles entre las dos”, recalca. “La
principal fuente de inspiracion es
nuestro dia a dia, la vida cotidiana
en el pueblo. Nosotras, en algunas
ocasiones, seleccionamos perso-
najes caracteristicos del pueblo e
intentamos proyectarlos encima
del escenario”, continia Acosta.

“La gente no falta a la cita
de una parodia bagarieta”

Pepa y Lola actuaron, el
pasado 2 de octubre, en la Casa de
la Cultura de la Villa y Puerto de
Tazacorte. Como no podia ser de
otra manera, los vecinos del mu-
nicipio acudieron a este espacio
cultural para arropar la actuacion
de las bagaiietas. “La gente no falta
a la cita de una parodia bagafie-
ta”, subrayan. “El piblico muchas
veces intenta imitarnos”, rie Her-
nandez. “Ademas, viene todo tipo
de publico. Antes, por ejemplo,
venia a vernos la gente mayor, pero
ahora eso ha cambiado; ya que los
jovenes también acuden a nuestras
actuaciones”, resaltan.

Todo apunta a que este duo
humoristico, que confia en poder
trasladar este proyecto a otras
islas, tiene todavia mucho futuro
por delante, sobre todo mientras
siga contando con el respaldo y
el carifio de sus seguidores. “Lo
pasamos tan bien encima del esce-
nario y tenemos tanta ilusion por
seguir interpretando a estos perso-
najes que, mientras sigamos acti-
vas, continuaremos encarnando a
Pepa y Lola”, concluyen.
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